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Capitolul 1.
Dispozitii generale

. Prezentul regulament stabileste modul de aplicare a cadrului normativ-legal la nivel local si reprezinta un
sistem unic de norme tehnice si legale care reglementeaza amplasarea dispozitivelor publicitare si
eliberarea autorizatiilor pentru amplasarea publicitatii exterioare Tn municipiul Chisinau, cu exceptia
oraselor, satelor (comunelor) care alcatuiesc municipalitatea.

. Prevederile prezentului Regulament se aplica proprietarilor dispozitivelor de publicitate, posesorilor de
firme, proprietarilor/gestionarilor de imobile pe care sunt amplasate dispozitive de publicitate, precum si
operatorilor: furnizori si difuzori de publicitate.

. Directia generala arhitectura, urbanism si relatii funciare (denumitd in continuare Emitent), in limita
competentelor sale, monitorizeaza respectarea cadrului normativ-legal de amplasare a dispozitivelor
publicitare si / sau eliberare a autorizatiilor pentru plasarea publicitatii exterioare in municipiul Chisinau.

. Autorizatia de plasare a publicitatii exterioare (Anexa nr. 1) se elibereaza in baza autorizatiei de
construire/pasaportului de amplasare a dispozitivului publicitar, conform prevederilor cadrului normativ
in constructii.

. Prezentul regulament, toate modificarile si completarile la acesta sunt aprobate si puse in aplicare de
catre Consiliul municipal Chisinau.

Capitolul 2.
Termeni si definitii

in sensul prezentului regulament, termenii si expresiile de mai jos au urmatoarele semnificatii:
1) Autorizatie de construire — act permisiv emis de administratia publica locala, ce are ca obiect
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dreptul titularului de desfasurare a lucrarilor de terasament, construire si/sau exploatare a
dispozitivului publicitar cu respectarea certificatului de urbanism pentru proiectare si a
documentatiei de proiect elaborate si verificate;

2) Autorizatia de plasare a publicitatii exterioare - un act administrativ individual eliberat de
emitent, care are ca obiect dreptul proprietarului de a plasa publicitatea exterioara;

3) Certificat de urbanism informativ - act cu caracter tehnic de reglementare, eliberat solicitantului
de catre emitent pentru a face cunostinta cu cerintele si elementele ce caracterizeaza regimul
juridic, tehnic, arhitectural si urbanistic a bunului imobiliar/terenului, stabilite de documentatia
privind planificarea urbana si amenajarea teritoriului;

4) Constructii cu caracter provizoriu - constructii autorizate care, conform documentatiei de
urbanism si de amenajare a teritoriului, au o durata de existenta limitata, stabilita de catre emitent.
Din categoria constructiilor cu caracter provizoriu fac parte: chioscuri, gherete, pavilioane, cabine,
corpuri si panouri de afisaj, copertine, pergole sau alte obiecte similare;

5) Contract de superficie - dreptul de superficie se poate constitui prin act juridic bilateral si trebuie
sa plateasca o redeventa in proportia stabilita de consiliul local,

6) Pasaport al amplasarii dispozitivului de publicitate — act eliberat de emitent, care are ca obiect
dreptul proprietarului de a plasa o constructie publicitara si cuprinde caracteristicile si schema de
amplasare a constructiei publicitare cu sondaj topografic la scara 1: 2000 si 1: 500 (Anexa nr. 6);

7) Dispozitiv publicitar - un sistem de comunicare vizuald pentru amplasarea publicitatii exterioare,
cum ar fi panouri publicitare, standuri, instalatii si constructii (amplasate separat sau suspendate

de

peretii si acoperisurile cladirilor), semne tridimensionale, semne iluminate, panouri

electromecanice si electronice suspendate, alte mijloace tehnice, care includ:

boxa iluminata - un dispozitiv publicitar iluminat de o sursa de lumina interna pentru
iluminarea reclamelor sau informatiilor;

tumba de afis si de publicitate — constructia verticala exterioara cu un stil distinctiv, care
este utilizata pentru a afisa reclame si alte informatii cu caracter socio-cultural,

ecran publicitar - un ecran cu LED, LCD, prismatron, scroler sau altele similare, care prezinta
secvente grafice, videoclipuri etc., cu continut dinamic fara sunet, de diferite dimensiuni, care
sunt instalate pe fatadele cladirilor sau au propriul sistem de sustinere in raport cu solul;

firma - inscriptie, forma sau imagine plasata pe fatada unei cladiri, cu referire la un agent
economic sau la o activitate care se desfasoara in interiorul cladirii;

indicator publicitar directional (panou directional) - inscris, forma ori imagine care indica o
directie, proximitatea unui obiectiv sau a unei cladiri unde se desfasoara o anumita activitate.
In aceeasi categorie se includ bannerul vertical, caseta luminoasa, tablita indicatoare, toate
de mici dimensiuni, fixate prin prinderi speciale pe cladiri, stalpi si altele asemenea;

mesh digital - un suport publicitar de dimensiuni mari, afisat pe suprafata exterioara a unei
cladiri si care utilizeaza afisarea publicitatii in forma electronica;

mesh sau banner pe perete — un suport publicitar din material sintetic perforat sau dens, de
obicei de dimensiuni mari, afilat pe cladiri sau alte constructii;

panou publicitar — o constructie publicitara care are propriul sistem de sprijin in raport cu
solul;

panou portabil — un panou afisat fara atasament la sol, fara fundatie sau alt sistem de fixare,
stabilizat prin greutatea proprie, autoportant;

panoul de tip citylight — un panou de tip boxa iluminata, cu iluminare interna, care are
propriul sistem de sustinere in raport cu solul;

proiect publicitar special — o constructie temporara atipica, creatd special pentru
promovarea unui produs, serviciu sau eveniment si nu include elemente de fundatie si / sau
constructii publicitare clasice;

rooftop - publicitate plasata pe acoperisul si terasa unei cladiri;

steag publicitar — o bucata de panza, material sau plastic atasata in varful unei sulite, catarg
sau stalp, purtatoare de culori, embleme, simboluri sau mesaje publicitare;

consumator de publicitate- beneficiarul publicitatii (informatiei publice)

difuzor de publicitate - persoana care asigura plasarea si difuzarea publicitatii (informatiei
publice) prin orice mijloc de informare;

furnizor de publicitate - sursa sau obiectul informatiei publicitare destinata producerii,
plasarii si expunerii ulterioare;



q) producator de publicitate - persoana care confera informatiei publicitare forma
necesara expunerii;

8) Publicitate — informatii publice despre persoane, bunuri (lucrari, servicii), idei sau initiative
(informatii publicitare, materiale publicitare), menite sa trezeasca si sa mentina interesul public
pentru acestea, sa contribuie la comercializarea acestora si sa sporeasca importanta
producatorului;

9) Publicitate sociala — publicitate care reprezinta interesele societatii si ale statului in ceea ce
priveste promovarea unui stil de viata sanatos, protectia sanatatii, protectia mediului, integritatea
resurselor energetice, protectia sociala a populatiei.

10) Publicitate pe vehicule - publicitate realizata prin lipirea imaginilor, instalarea panourilor
publicitare pe roti sau vopsirea unui vehicul in scopuri publicitare;

11) Publicitate exterioara (outdoor) - publicitate sub forma de imagine, afisata in spatii deschise, in
afara cladirilor;

12) Schita de proiect - piese desenate care reflecta ideea creativa a arhitectului privind solutiile
arhitecturale si de amplasare a unei constructii, care ulterior pot fi realizate in documentatia de
proiect. Schita de proiect este alcatuita din: plan de incadrare, plan general, fatade, solutii
cromatice, desfasurata unei portiuni de front stradal;

13) Conceptul (proiectul) de amplasare a dispozitivelor publicitare pentru publicitate exterioara
(outdoor) este un proiect de amplasare a dispozitivelor publicitare, inclusiv mobilier de exterior,
semne pe fatadele cladirilor si a altor structuri, care determina saturatia, aspectul, forma acestora
si rezolva problema adaptarii si conformitatea cu mediul urban si arhitectura cladirilor de pe un
anumit teritoriu;

14) Mobilier urban — elemente functionale, usor de inlaturat, de forme arhitecturale mici, utilizate de
rand cu amenajarea teritoriului pentru imbunatatirea mediului urban;

15) Solicitant — o persoana fizica sau juridica, un reprezentant al unui furnizor, producator sau
distribuitor de publicitate, care intentioneaza sa plaseze un dispozitiv publicitar.

Capitolul 3.
Zone de publicitate

7. In municipiul Chisinau sunt definite urmatoarele zone de publicitate, Anexa nr.3 la prezentul regulament:

1) ZPR-(1) - zona publicitara restransa. O zona publicitara limitatd este instalata tn perimetrul

strazilor specificate in Anexa nr.3 la prezentul regulament.
In zona ZPR-(1), nu este permisa amplasarea unor structuri independente de orice forma, spatiu
publicitar perceput vizual intr-o proiectie pe un plan mai mare de 4 (Patru) m2, cu exceptia
constructiilor adiacente cu partea lor posterioara la peretii cladirilor, ingradirilor teritoriului si
zonelor verzi care acopera complet partea din spate a suportului publicitar.

2) ZPR- (2) - zona publicitara restransa. O zona publicitara limitatd este instalata in perimetrul

strazilor specificate in Anexa nr.3 la prezentul regulament.
In zona ZPR-(2), nu este permisa amplasarea unor constructii independente de orice forma,
spatiu publicitar perceptibil vizual intr-o proiectie pe un plan mai mare de 8 (Opt) m2, cu exceptia
constructiilor adiacente cu partea lor posterioara la peretii cladirilor, ingradirilor teritoriului si
zonelor verzi care acopera complet partea din spate a suportului publicitar.

3) SPR - strazi, bulevarde cu un statut special de importanta semnificativa si destinate oaspetilor.

Lista strazilor, bulevardelor si squarurilor este definita in Anexa nr.3 la prezentul regulament.
De-a lungul SPR, nu este permisa amplasarea unor constructii independente de orice forma,
spatiu publicitar perceput vizual intr-o proiectie pe un plan mai mare de 12 (douasprezece) mz2,
cu exceptia constructiilor adiacente cu partea lor posterioara peretilor, ingradirilor teritoriului si
zonelor verzi care acopera complet partea din spate a suportului publicitar. Suplimentar la
normele si prevederile prezentului regulament, se recomanda elaborarea, aprobarea si
implementarea Proiectelor pentru amplasarea dispozitivelor publicitare si de informare pe aceste
strazi, care sa asigure o ordine vizuala stabila, actualizata periodic in mediul urban.

4) ZPL - zona de publicitate extinsa, reprezinta restul teritoriului administrativ al municipiului
Chisinau, in care sunt plasate dispozitive publicitare in conformitate cu normele si prevederile
prezentului regulament.

Capitolul 4.
Dispozitive publicitare



Sectiunea l. Definitii si dispozitii generale

8.

10.

11.
12.

13.

14.

15.

16.

17.

Publicitatea exterioara se realizeaza prin utilizarea sistemelor de comunicatii vizuale, care includ
panouri, standuri, instalatii si structuri (amplasate separat sau pe fatadele si acoperisurile cladirilor),
semne tridimensionale, semne iluminate, panouri electromecanice si electronice suspendate si alte
mijloace tehnice, denumite in general dispozitive publicitare, care reiesind din dimensiuni si
caracteristici se divizeaza in trei categori:

I categoria —mobilier urban, panouri portabile si usor demontabile, amplasate la sol sau pe fatada/

perete.

Il categoria — panouri standard de publicitate si afis, panouri si alte dispozitive tipice, de serie,

amplasate pe fundatii proprii, pe pereti, acoperisuri si constructii.

lll categoria — constructii publicitare complexe de format mare, realizate pe proiecte individuale,

amplasate pe diferite fundatii, pereti, acoperisuri ale cladirilor si constructiilor, care necesita expertiza a

capacitatii portante de incarcare suplimentara.

Dispozitivele publicitare pot fi amplasate in sectorul public si privat al municipiului Chisinau, precum si

in cadrul proprietatii private a persoanelor fizice sau juridice in conformitate cu prevederile legale in

vigoare.

Distingem urmatoarele tipuri de constructii si dispozitive cu ajutorul carora se desfasoara activitatea

publicitara:

1) constructii si dispozitive amplasate pe obiecte imobiliare: pe peretii cladirilor si constructiilor sau pe
acoperis;

2) constructii si dispozitive publicitare amplasate la sol;

3) constructii si dispozitive publicitare plasate pe suporturile retelelor tehnice, pe stalpii de iluminat si
retelele de contact ale transportului electric;

4) mijloace tehnice care asigura reproducerea publicitatii pe trotuar, pe suprafata peretilor, in aer;

5) steaguri publicitare;

6) dispozitive publicitare instalate pe pavilioanele statiilor de transport public, chioscuri si alte elemente
de mobilier urban;

7) suport publicitar - plasa instalata pe schele imobiliare. Santierele de constructii pot fi, de asemenea,
imprejmuite cu instalatii si dispozitive publicitare;

8) mijloace de publicitate mobile, precum si vehicule special echipate pentru activitati publicitare;

9) dispozitive publicitare netraditionale - baloane gonflabile, baloane cu imagini si inscriptii publicitare
etc;

10) publicitate realizata prin utilizarea de aptibilduri pe transportul public, vopsirea partiala sau completa

a mijloacelor de transport public folosind elemente de design si publicitate.

Dispozitive publicitare din categoria | se instaleaza pe baza pasaportului amplasarii a dispozitivului de
publicitate coordonat de Directia generala arhitectura, urbanism si relatii funciare.

Dispozitive publicitare din categoria Il si lll sunt clasificate ca constructii cu caracter provizoriu si sunt
plasate in conformitate cu regulile de autorizare a lucrarilor de constructie, in baza legii nr. 163/2010
privind autorizarea executarii lucrarilor de constructii.

Termenul pentru amplasarea unui dispozitiv publicitar se fixeaza de Directia generala arhitectura,
urbanism si relatii funciare in Pasaportul amplasarii a dispozitivului de publicitate. Perioada maxima
este stabilita de 120 de luni, cu dreptul de prelungire.

La expirarea a 36 de luni de la plasarea dispozitivului publicitar, proprietarul este obligat sa furnizeze
DGAURF un act de conformitate tehnica a constructiei pentru functionarea in continuare.

fn cazul in care nu se furnizeazd un act de conformitate tehnica, constructia este considerata
necorespunzatoare din punct de vedere tehnic, iar proprietarul este obligat sa demonteze dispozitivul
publicitar aducéand cladirea / terenul la starea initiald sau sa il inlocuiascd cu un nou dispozitiv
publicitar, oferind documentele tehnice relevante.

Fiecare constructie publicitara (cu exceptia celor plasate pe cladiri) obligatoriu trebuie sa fie echipata cu
un semn plasat intr-un loc vizibil, care sa contina numarul autorizatiei/autorizatiei de construire si
informatiile de contact ale proprietarului suportului publicitar

Pe perioada intreaga a exploatarii dispozitivului publicitar, indiferent de regimul de proprietate al
imobilelor sau terenurilor pe care acestea sunt amplasate, proprietarul dispozitivului are obligatia
afisarii permanente de materiale publicitare. In lipsa contractelor de publicitate in derulare, proprletarul
dlspozmvulw publicitar va afisa materiale privind propria activitate sau materiale privind campanii
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18.

19.
20.
21.
22.
23.

24.
25.

26.

educationale, umanitare, sociale, culturale de interes public.
Panourile publicitare, amplasate la sol, vor fi instalate astfel incat sa nu interfereze cu traficul rutier si /
sau pietonal, precum si cu accesul pietonilor si / sau a transportului la obiecte, in conformitate cu
prevederile prezentului Regulament.
Proprietarii de ecrane publicitare sunt obligati sa transmita informatii de interes public si local in cazul
situatiilor de urgenta.
Dispozitivele publicitare pot avea dimensiuni stabilite in functie de factorii si conditiile care determina
mediul urban relevant, respectand restrictiile de suprafata stabilite in prezentul Regulament.
Toate dispozitivele publicitare independente ar trebui sa fie iluminate noaptea din reteaua orasaneasca
sau din alte surse, disponibile din punct de vedere tehnic.
Pentru iluminarea publicitatii exterioare, se utilizeaza sisteme electrice de productie industriala, care
indeplinesc cerintele de securitate electrica si anti-incendiu.
Dispozitivele de iluminat nu trebuie sa fie amplasate in directia geamurilor cladirilor rezidentiale.
Ecranele publicitare situate la sol trebuie sa ajusteze luminozitatea la conditiile de noapte.
Pe intreg teritoriul administrativ al mun. Chisinau, la toate intersectiile si sectiunile de strada, la initiativa
autoritatilor publice locale sau a persoanelor juridice / fizice interesate, pot fi elaborate proiecte
complexe pentru amplasarea obiectelor publicitare si a mobilierului stradal. Pentru includerea in mediul
arhitectural al complexului elaborat, proiectele pot contine abateri de la prezentul regulament. Proiectul
de plasare poate fi implementat pe baza unei opinii pozitive a Consiliului Municipal sau a Consiliului
pentru Planificare Urbana si Arhitectura si a altor proceduri necesare.
Conceptul sau proiectul pentru amplasarea constructiilor publicitare va include:

a) o schita a dispozitivului / dispozitivelor publicitare;

b) planul de amplasare a dispozitivului (dispozitivelor);

c) fronturilor stradale desfasurate

d) profiluri stradale specifice

e) fatadele cladirilor

f) vizualizarea 3D a amplasarii dispozitivului / dispozitivelor.

Sectiunea Il. Amplasarea si functionarea dispozitivelor publicitare

27.

28.

29.

30.

Distanta dintre dispozitivele publicitare independente sunt determinate de Proiectul aprobat pentru

‘amplasarea lor pe aceasta sectiune a strazii sau a teritoriului.

In absenta unui proiect de amplasare, distanta dintre dispozitivele publicitare situate in linia vizuala pe o

parte a strazii este determinata in urmatoarele conditi:

- respectarea uniformitatii, in format si stil;

- lipsa de suprapunere sau acoperire partiala a imaginilor din dispozitivele publicitare adiacente si alte

panouri informative;

- respectarea aceluiasi unghi de rotatie a planului publicitar in raport cu directia carosabilului;

- suprasaturarea cu diferite tipuri de dispozitive publicitare pe sectiunea respectiva a strazii;

- mentinerea unei distante minime intre dispozitivele publicitare:

1. 40 m - pentru constructii de panala 4 m.p.;
2. 80 m - pentru constructii de panala 8 m.p,;
3.100 m - pentru constructii de pana la 12 m.p.;
4.150 m - pentru constructii de panala 18 m.p,;
Distanta dintre dispozitivele publicitare poate fi mai mica, cu conditia:
- aprobarii unei distante diferite in Proiectul intregului cartier, intregii sectiuni de strada;
- plasarii intr-o linie si intr-un plan cu aceasi distanta intre ele, daca sunt intr-un numar mai mare de
doua dispozitive;
- respectarea aceluiasi format si stil.

Dispozitivele de publicitate independente cu un unghi de vizualizare de 360 de grade trebuie amplasate

cu respectarea urmatoarelor distante fata de marginea carosabilului:

1) cele cu suprafata de pana la 4 m.p. — la cel putin 1,0 m de la marginea carosabilului, cu exceptia
celor plasate pe stélpii retelelor tehnice de-a lungul drumului, precum si pe suporturile proprii ale
constructiilor situate in axa stalpilor tehnici atunci cand constructia este orientata spre trotuar.
(conform schemei din Anexa nr. 9 si nr.10).

2) constructii de pana la 12 m.p. pot fi situate la cel putin 2,0 m de la marginea carosabilului;

3) constructii cu o suprafatd mai mare de 12 m.p. pot fi situate la cel putin 3,0 m de la marginea
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carosabilului;

4) daca intre carosabil si zona de amplasare a constructiei exista o bariera fizica (gard decorativ,
perete de sustinere, baza de beton), distanta specificata la paragraful (2) si (3) poate fi redusa in
jumatate;

5) distanta de la marginea carosabilului poate fi diferitd, sub rezerva aprobarii acesteia in Proiectul
intregului cartier, intregii sectiuni de strada;

31. Este permisa amplasarea dispozitivelor publicitare pe stalpii de iluminat, pe stalpii special construiti
pentru a sustine cablurile de alimentare cu energie electrica pentru transportul public si / sau pe alti
stalpi care permit plasarea suporturilor publicitare, cu o suprafata unei parti care nu depaseste 2 mp,
numai dupa coordonarea prealabila a amplasarii dispozitivului cu administratorul stalpului.

32. Dispozitivele publicitare situate peste sau deasupra zonelor pietonale trebuie sa fie situate la cel putin
3,0 m de la suprafata zonei pietonale.

33. Este interzisa amplasarea dispozitivelor publicitare:

1) amplasarea oricarui dispozitiv publicitar fara acte permisive eliberate de administratia publica
locala, conform prevederilor prezentului Regulament;

2) pe cladiri si structuri fara acordul proprietarului acestora;

3) 1n zonele protejate ale monumentelor de importanta publica si la obiectele de arta monumentala,
cu exceptia semnelor care anunta activitatile desfasurate in interiorul cladiri;

4) ininteriorul si pe elementele de garduri ale cimitirelor, l[acasurilor de cult;

5) in interiorul parcurilor si gradinilor publice, cu exceptia informatiilor care anunta activitati, inclusiv
servicii / produse vandute in interiorul cladirilor / chioscurilor situate acolo si tumbelor de afis;

6) pe copaci, in paturi de verdeata ornamentale sau in zone dens plantate;

7) pe carosabil si pe piste pentru biciclisti;

8) la sol, in zona de intersectie si suprapunere a strazilor cu incalcarea unghiurilor de vizibilitate in
conformitate cu NCM B.01.05, 11.9 si CP D.02.11, 6.1.10 si 11.2 (in Anexa nr. 7), cu suprafete,
amplasate la inaltimea mai mica de 3,0 metri pe pilonii retelelor tehnice sau proprii identice.

9) pe stélpii indicatoarelor rutiere si semaforelor;

10) amplasarea mijloacelor de publicitate care prin forma, continut, dimensiuni si culori in combinatii
specifice pot fi confundate cu mijloacele de semnalizare rutiera sau Tmpiedica vizibilitatea
acestora, precum si a indicatoarelor de orientare si informare;

11)la sol, in zona dinaintea trecerii de pietoni cu incalcarea unghiului de vizibilitate Tn conformitate cu
NCM B.01.05, 11.9 si CP D.02.11, 6.1.10 si 11.2 (in Anexa nr. 7), cu suprafete, amplasate la
inaltimea mai mica de 3,0 metri pe pilonii retelelor tehnice sau proprii identice. Dupa trecerea de
pietoni, Tn directia de deplasare, dispozitivele publicitare trebuie amplasate la o distanta de cel
putin 1 metru de la trecere;

12)pe poduri, la sol, la o distanta mai mica de 10 metri de poduri, pasaje, viaducte, pasaje superioare
si nu mai aproape de 5 metri de marginea pantei constructiilor;

13)la sol, in zona de securitate a comunicatiilor ingineresti;

14)pe trotuare unde zona pietonala libera ramane mai mica de 2 (doi) metri latime;

15)pe suprafetele exterioare (de strada) ale intrarilor (iesirilor) trecerilor de pietoni subterane, pe
gardurile pietonale;

16)amplasarea mijloacelor de publicitate la o distanta mai mica de 2,00 m fata de limita de proprietate
a imobilelor sau terenurilor private ale persoanelor fizice si/sau juridice, fara acordul scris al
proprietarilor, si numai daca, prin aceasta amplasare, nu se afecteaza accesul si utilizarea fara
ingradire a proprietatii si/sau nu se estompeaza in niciun fel vizibilitatea din si inspre proprietate;

17)care iesa in plan partial sau complet deasupra carosabilului cu un punct de sprijin pe o parte a
strazii;

18)peste strazi si drumuri publice cu suporturi situate pe ambele parti ale strazii / drumului, cu exceptia
constructiilor situate langa constructii deasupra drumurilor care sunt destinate retelelor de
inginerie. In acest caz, solicitantul va primi aprobarea de la administratorul de retea. Distanta
minima de la dispozitivul publicitar pana la constructiile cu retele tehnice va permite intretinerea
acestora si nu va depasi 10 m.

34. Este interzisa plasarea afiselor publicitare prin aplicarea acestora pe o suprafata neechipata in scopuri
publicitare si / sau pentru acoperirea altor postere publicitare existente si a constructiilor existente
plasate anterior.

35. Este interzisa functionarea dispozitivelor publicitare pe suport electronic ce folosesc un fundal alb la
afisarea imaginilor pe timp de noapte.
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36. Instalarea si functionarea unui dispozitiv publicitar (sistem) este permisa numai cu conditia finalizarii
lucrarilor necesare pentru Tmbunatatirea (repararea) teritoriului deteriorat in timpul instalarii
dispozitivului.

Sectiunea Ill. Procedura de eliberare a documentelor/actelor permisive pentru amplasarea
dispozitivelor publicitare

37. Administratia publica locala prin strategii si concepte, identifica locurile amplasarii dispozitivelor de
publicitate care apartin domeniului public al municipiului Chisinau si atribuie amplasamentele prin
licitatie publica pentru utilizarea terenului pentru activitati de publicitate, organizata in conformitate cu
prevederile legale, cu obtinerea in prealabil a certificatului de urbanism si a avizelor de amplasament.

38. Amplasarea panourilor publicitare la sol se face numai dupa obtinerea autorizatiei de construire, emisa
in conformitate cu prevederile legale in vigoare, in care va fi precizat caracterul provizoriu al
constructiei.

39. Inainte de amplasarea dispozitivului publicitar din categoria I, solicitantul depune la Directia generala
arhitectura, urbanism si relatii funciare prin oficiul "Ghigeul unic" urmatoarele documente:

1) cerere tip (Anexa nr.2) pentru elaborare a pasaportului amplasarii dispozitivului de publicitate ;

2) copia schitei de proiect a constructiei publicitare,

3) fotografii color cu o prezentare generala a zonei de amplasare solicitate,

4) copia extrasului din Registrul de stat al intreprinderilor si organizatiilor pentru persoanele juridice sau
‘copia buletinului de identitate pentru persoanele fizice.

40. Inainte de amplasarea dispozitivului de publicitate din categoria Il, solicitantul va depune la Directia
generala arhitectura, urbanism si relatii funciare, prin oficiul "Ghiseul Unic" cerere tip pentru obtinerea
certificatului de urbanism, planului amplasarii dispozitivului de publicitate pe teren. La cerere se
anexeaza urmatoarele documente:

1) copia schitei de proiect a constructiei publicitare;

2) fotografii color cu o prezentare generala a zonei de amplasare solicitate;

3) copia extrasului din Registrul de stat al intreprinderilor si organizatiilor pentru persoanele juridice sau
copia buletinului de identitate pentru persoanele fizice;

4) acordul sau copia contractului cu proprietarul imobilului, pe care se preconizeaza amplasarea
‘constructiei publicitare.

41. Inainte de amplasare a dispozitivului de publicitate din categoria lll, solicitantul va depune la Directia
generala arhitectura, urbanism si relatii funciare, prin oficiul "Ghiseul unic" cerere tip pentru obtinerea
certificatului de urbanism, autorizatiei de amplasare, planul amplasarii dispozitivului de publicitate pe
teren. La cerere se anexeaza documentele prevazute de Legea nr. 163 "Cu privire la autorizarea
executarii lucrarilor de constructie".

42. Emitentul verifica datele depuse, posibilitatea amplasarii constructiei publicitare la locul solicitat, dupa
ceea locul si denumirea (numele) solicitantului se introduce in baza de date si schema electronica a
mun. Chisinau.

43. Reprezentantul DGAURF stabileste locul amplasarii concret al dispozitivului publicitar. Informatia
relevanta se fixeaza in pasaportul amplasarii dispozitivului de publicitate ( Anexa nr. 6).

44. Cererea si pasaportul amplasarii dispozitivului de publicitate se coordoneaza cu Arhitect-sef al mun.
Chisinau (sau cu adjunctul lui), dupa ceea se inregistreaza in modul stabilit.

45. Pasaportul amplasarii dispozitivului de publicitate sau refuzul argumentat pentru eliberarea al acestuia,
se elibereaza solicitantului timp de 20 de zile lucratoare din data inregistrarii cererii in oficiul "Ghiseul
unic".

46. La refuzul pentru eliberarea pasaportului amplasarii dispozitivului de publicitate emitentul isi elibereaza
solicitantului o argumentare in format scris, cu indicarea clauzelor prezentului Regulament, care
interzic amplasarea constructiei publicitare in locul solicitat.

47. Prezenta pasaportului amplasarii dispozitivului de publicitate, actului de control conform Anexei nr.5 la
prezentul Regulament confirma faptul ca acesta a fost construit / amplasat in conformitate cu legislatia
in vigoare si nu incalca prevederile prezentului Regulament.

Capitolul 5.
Publicitate exterioara

Sectiunea l. Dispozitii generale privind plasarea publicitatii exterioare



48. Plasarea de publicitate exterioara este permisa doar in baza unei autorizatii de amplasare a publicitatii
(Anexa nr. 1), denumita in continuare ,Autorizatie” eliberata de Emitent.

49. In Autorizatie se indica termenul de valabilitate a autorizatiei, care nu poate depasi perioada stabilita de
legislatia in vigoare.

50. Termenul Autorizatiei pentru plasarea publicitatii pe schele instalate pe fatadele cladirilor noi, la etape
diferite de constructie, sau deja existente, in curs de reparare sau pe elementele de ingradire a unui
santier, inclusiv echipamente utilizate pentru lucrari de constructii, nu poate depasi perioada de
valabilitate a autorizatiei pentru constructii, daca perioada specificatad in autorizatia de constructie este
mai mica de 12 luni si cade sub incidenta zonelor prevazute in prezentul regulament.

51. In cazul plasarii unui dispozitiv publicitar pe proprietate privata, Titularul Autorizatiei prezinta autorizatia
proprietarului imobilului, care si-a dat acordul pentru plasarea dispozitivului publicitar.

52. Nu se elibereaza Autorizatie pentru amplasare a publicitatii pe cladiri ridicate fara autorizatie de
constructie sau cu nerespectarea autorizatiei de constructie.

Sectiunea Il. Eliberarea Autorizatiei pentru amplasare a publicitatii exterioare

53. Pentru a obtine o Autorizatie de amplasare a publicitatii, solicitantul trebuie sa prezinte urmatoarele
documente prin intermediul oficiului ,Ghiseu unic”:

1) cerere conform Anexei nr. 2 la prezentul Regulament;

2) fotografii color cu o imagine de ansamblu generala a zonei locatiei solicitate (sau a intregii fatade a
cladirii);

3) o schita color a proiectului mijlocului publicitar, a imaginii si a mesajului publicitar, luand in
considerare caracteristicile prevazute de prezentul regulament;

4) copia extrasului din registrul de stat al intreprinderilor si organizatiilor pentru persoane juridice sau
0 copie a buletinului de identitate pentru persoane fizice;

5) permisiunea proprietarului / proprietarilor, a administratorului proprietatii sau a proprietarului
constructiei publicitare.

6) copia autorizatiei de construire (dupa caz);

7) actul de receptie finala (dupa caz);

8) copia pasaportului amplasarii dispozitivului de publicitate (dupa caz).

54. Cererea de obtinere a Autorizatiei poate fi depusa prin portalul unic al serviciilor publice. Reglementarea
regimului juridic si utilizarea portalului unic de stat al serviciilor publice este stabilitd de Guvern.

55. Dupa depunerea cererii, emitentul elibereaza neconditionat solicitantului un certificat de atestare, in
conformitate cu modelul specificat in anexa nr. 3 la legea nr. 160/2011 privind reglementarea prin
autorizare a activitatii de intreprinzator. Daca cererea este depusa prin portalul unic de servicii publice,
certificatul de atestare va constitui un document confirmat in format electronic, generat de portalul unic
de servicii publice.

56. Pentru eliberarea Autorizatiei, emitentul este obligat sa convinad cu Agentia Servicii Publice daca se
preconizeaza includerea in publicitate a unui text in limba de stat, altul decat denumirea intreprinderii,
marcii comerciale sau marcii comerciale fara participarea solicitantului. In acest scop, emitentul va
aplica principiul consimtdmantului tacit in modul prevazut de legislatia in vigoare la documentele
necesare legate de eliberarea unei autorizatii.

57. Autorizatia sau refuzul motivat de emitere a Autorizatiei se elibereaza solicitantului in termen de 10 zile
de la data inregistrarii cererii la oficiul ,Ghiseu unic”.

58. Daca, dupa 10 zile lucratoare, emitentul nu elibereaza o Autorizatie, nu informeaza solicitantul despre
suspendarea procedurii administrative privind examinarea cererii sau despre refuzul de emitere a
Autorizatiei, se considera ca exista aprobare tacita.

59. Descoperirea de catre organul de stat - emitentul Autorizatiei, a datelor inexacte din informatiile
declarate de solicitant sau absenta documentelor necesare prevazute de lege, va constitui baza pentru
suspendarea perioadei de eliberare a Autorizatiei sau pentru anularea unui astfel de document, daca
acesta a fost deja emis.

60. Emitentul este obligat sa elibereze Autorizatii tuturor solicitantilor care indeplinesc cerintele si conditiile
prevazute direct de lege, intr-un numar nelimitat si in ordinea inregistrarii solicitantilor, cu exceptia
cazurilor in care:



61.

62.

63.
64.

65.

a) legea care reglementeaza activitatea licentiata / autorizata / certificata relevanta stabileste in mod
direct un numar limitat de autorizatii la nivel national sau regional sau o formula clara prin care se
poate determina un numar limitat de detinatori de autorizatii;

b) legea stabileste direct eliberarea autorizatiei pe baza unui concurs preliminar, reglementeaza
procedura de organizare a concursului si criteriile de selectie pe baza rezultatelor acestuia.

Daca cererea, dupa ce a fost receptionata, este recunoscuta ca incompleta, Emitentul are dreptul de a

suspenda perioada de eliberare / prelungire / reinnoire a autorizatiei, fiind obligat sa notifice solicitantul

imediat despre suspendare, sa raporteze cerintele neindeplinite si sa indice clar asupra documentelor /
cerintelor ce trebuiesc depuse/ indeplinite de solicitant pentru procesarea cererii.

Daca emitentul indica necesitatea de a depune documente / informatii sau de a efectua actiuni care nu

sunt stabilite direct, decizia de suspendare a termenului de valabilitate nu este valida. Faptul de

invaliditate (total sau partial) va fi aplicat de catre solicitant prin notificarea in scris din partea
emitentului.

Suspendarea termenului se incheie din ziua in care solicitantul a efectuat actiunile specificate si/ sau a

furnizat informatiile necesare emitentului pentru procesarea cererii.

Termenul suspendat va fi reinnoit din data suspendarii (inclusiv) si va expira in limitele stabilite de lege

pentru eliberarea unui permis. Suspendarea nu poate fi aplicatda mai mult de 30 de zile calendaristice

de la data notificarii.

La expirarea perioadei specificate pentru suspendare sau inainte de expirarea perioadei prevazute
pentru eliberarea unei Autorizatii, emitentul elibereaza un act de autorizare sau refuza eliberarea
acestuia daca nu sunt indeplinite conditiile stabilite. In caz contrar, survine principiul consimtamantului
tacit.

Sectiunea lll. Prelungirea, suspendarea perioadei de valabilitate a Autorizatiei, retragerea

66.
67.

Autorizatiei

Termenul de valabilitate a Autorizatiei poate fi prelungit, iar titularul acesteia are dreptul prioritar la

reinnoire.

Cererea de prelungire a termenului de valabilitate a Autorizatiei trebuie depusa cu cel putin 10 zile

inainte de expirarea Autorizatiei.

68.

Pentru a prelungi termenul de valabilitate, solicitantul depune urmatoarele documente prin intermediul

oficiului "Ghiseu unic”:

69.

70.

71.

72.
73.

74.

75.

1) cerere conform Anexei nr.2 la prezentul Regulament;
2) o copie a Autorizatiei de plasare a publicitatii;
3) o copie a extrasului din registrul de stat al intreprinderilor si organizatiilor pentru persoane juridice si
o copie a buletinului de identitate pentru persoane fizice;
4) o copie a contractului de inchiriere cu proprietarul, administratorul cladirii sau panoului publicitar.
In cazurile in care, din anumite motive de natura publica, justificate in mod legal, devine imposibila
prelungirea autorizatiei, emitentul va informa oficial titularul Autorizatiei cu privire la motivele refuzului
de prelungire, aducand argumente justificate legal, cel putin 10 zile lucratoare de la data depunerii
cererii.
Motivele suspendarii perioadei de valabilitate a Autorizatiei, pe baza deciziei emitentului, fara a se
adresa instantei, sunt:
1) cererea titularului privind suspendarea perioadei de valabilitate a Autorizatiei;
2) neachitarea platii anuale sau neachitarea la timp a impozitului local.
Decizia de suspendare a perioadei de valabilitate a Autorizatiei, luata in conformitate cu procedura
stabilita de Legea cu privire la principiile de baza de reglementare a activitatii de intreprinzator, este
comunicata de Emitent titularului Tn termen de 3 zile lucratoare de la data emiterii.
Perioada de suspendare a perioadei de valabilitate a Autorizatiei nu poate depasi doua luni.
Titularul autorizatiei este obligat sa notifice in scris emitentului eliminarea circumstantelor care au
condus la suspendare a perioadei de valabilitate a acesteia.
Decizia privind restabilirea valabilitatii Autorizatiei este luata de emitent pe baza deciziei instantei care a
luat decizia de suspendare sau a unei instante ierarhic superioare in termen de 3 zile lucratoare de la
data primirii notificarii. Decizia trebuie comunicata titularului autorizatiei in termen de 3 zile lucratoare
de la data eliberarii.
Termenul de valabilitate a Autorizatiei nu se extinde pe perioada de suspendare a valabilitatii acesteia.
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76. Suspendarea unui act de autorizare in sfera controlului de stat sau ca urmare a implementarii acestuia
se efectueaza in conformitate cu prevederile Legii nr. 131/2012 privind controlul de stat asupra
activitatii de intreprinzator.

77. O Autorizatie poate fi retrasa anticipat in urmatoarele conditii:

1) La cererea titularului Autorizatiei;

2) In cazul incalcarii de catre titular a prevederilor prezentului Regulament;

3) Decizie de excludere a titularului actului de autorizare din Registrul de stat al persoanelor juridice si
din Registrul antreprenorilor individuali;

4) Depistarea datelor inexacte in documentele transmise emitentului;

5) Nerespectarea, in termenul stabilit de lege, a circumstantelor care au condus la suspendarea actului

_ de autorizare,

78. In cazul retragerii unui act de autorizare pe motivele prevazute la paragraful 4) al art. 77, sunt prevazute
sanctiuni conform art. 263 p. (8) din Codul contraventional, in conformitate cu procedura legala.

79. Titularul autorizatiei este obligat sa furnizeze emitentului Autorizatia revocata in termen de 10 zile
lucratoare de la data notificarii deciziei de retragere a Autorizatiei. Nerespectarea acestei prevederi se
pedepseste in conformitate cu art. 541 din Codul contraventional.

Capitolul 6.
Publicitate sociala

80. Publicitatea sociala nu are scop comercial si urmareste obiective filantropice si de importanta sociala.
Difuzarea publicitatii sociale se considera activitate de binefacere si se bucura de inlesnirile prevazute
de legislatie.

81. Publicitatea sociala, realizata prin forme ale publicitatii exterioare se autorizeaza in conditiile legii si ale
prezentului Regulament.

82. Consiliul municipal Chisindu stabileste procentul de scutire (sau—pana-ta—30-de—zile—calendaristice
pea%m—ﬁeea#e—paﬂeu—la—eererea—pmdueatemw—de—pab%ﬁate) a taxei pentru dispozitivele publicitare pe

perioada unui an bugetar, odata cu aprobarea bugetului local.

83. Publicitatea sociala se va plasa pe dispozitivele autorizate de administratia publica locala.

84. Pentru obtinerea dreptului de plasare a publicitatii cu caracter social in municipiul Chiginau atat
furnizorul de mesaj social, cat si beneficiarul panoului de publicitate pot Tnainta cerere de scutire a taxei
la ,Ghiseul Unic”, care va contine:

- solicitarea dreptului de plasare a publicitatii cu caracter social in municipiul Chisinau, denumirea
campaniei sociale, scopul acesteia si perioada pentru anul bugetar in curs;

- denumirea institutiei, intreprinderii sau organizatiei, numele si prenumele conducatorului, adresa,
codul fiscal, stampila si semnatura solicitantului;

- solicitantii vor indica perioada inceperii campaniei (cel putin 38 5 de zile inainte de inceperea
campaniei), locul amplasarii si numarul autorizatiei panoului de publicitate unde va fi plasata
publicitatea sociala.

85. Administratia publica locala va lua act de informatia prezentata si va informa trimestrial Inspectoratul
Fiscal de Stat si Consiliul Concurentei despre solicitarile agentilor economici posesori de dispozitive
publicitare, privind scutirea de ,taxa pentru dispozitivele publicitare” cat si masura de sprijin de stat.

86. Beneficiarul panoului de publicitate care a obtinut permisiunea privind dreptul de amplasare a
publicitatii cu caracter social in municipiul Chisinau va fi scutit de taxa locala pentru dispozitivele de

publicitate pentru perioada ce nu va depasi 30-de-zile-calendaristice—intr-un-an-bugetar-sau procentul

acceptat de Consiliul municipal Chisinau.

Capitolul 7.
Reconstructia dispozitivului publicitar

87. Reconstructia sau Tnlocuirea unui dispozitiv publicitar necesita eliberarea unui nou pasaport amplasarii
dispozitivului de publicitate Th urmatoarele cazuri:

1) Dispozitivul publicitar Tsi schimba locatia la o distantd mai mare de 10 m;

2) Dispozitivul publicitar modifica suprafata de afisare a publicitatii.

88. In caz de reconstructie sau nlocuire a unui dispozitiv publicitar, cu mentinerea amplasarii si suprafetei
totale, cu modificarea metodei de afisare a publicitatii sau modificarea aspectului (finisare, culoare),
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89.

90.

91.
92.

93.

94.
95.

96.

97.
98.

99.

modificari corespunzatoare se fac si la Pasaportul amplasarii dispozitivului de publicitate.

Capitolul 8.
Publicitate pe vehicule

Vehiculele special echipate cu dispozitive publicitare au voie sa circule pe teritoriul localitatii, doar dupa
obtinerea permisiunii de amplasare a publicitatii exterioare in conformitate cu prezentul regulament,
coordonat anterior cu Inspectoratul National de Securitate Publica.

Este interzisa parcarea vehiculelor publicitare in locurile in care acestea acopera alte constructii
publicitare.

Vehiculele special echipate Tn scopuri publicitare nu trebuie sa utilizeze un sistem audio.

Este permisa utilizarea transportului public ca suport pentru afise / reclame, cu conditia s& nu afecteze
vizibilitatea pasagerilor din afara vehiculelor si numai cu acordul Autoritatii de transport public si a
Inspectoratului National de Securitate Publica

Capitolul 9.
Responsabilitate

Directia generala arhitectura, urbanism, si relatii funciare (DGAURF) este responsabila de pregatirea si
eliberarea pasaportului dispozitivului publicitar, aprobarea documentatiei proiectului, pregatirea si
eliberarea Autorizatiei pentru plasarea publicitatii exterioare. Nerespectarea (executarea
necorespunzatoare) a prezentului regulament reprezinta o incalcare a obligatiilor de serviciu. DGAURF
este responsabila pentru neindeplinirea (indeplinirea necorespunzatoare) a prezentului regulament in
conformitate cu legislatia in vigoare a Republicii Moldova.

Pentru incalcarea legislatiei privind publicitatea, persoanele fizice si juridice (subiectii activitatilor de
publicitate) poarta raspundere administrativa, penala, materiala, stabilita de legislatia in vigoare.
Difuzarea publicitatii necorespunzatoare, care a cauzat daune semnificative intereselor publice sau a
dus la incalcarea drepturilor si intereselor cetatenilor protejati de lege, atrage raspunderea penala
stabilita de lege.

Dispozitivele publicitare sunt proprietatea subiectilor economici ce desfasoara activitate de publicitate,
pentru starea carora poarta raspundere conform legislatiei in vigoare.

Capitolul 10.
Control

Controlul asupra respectarii prevederilor prezentului regulament se efectueaza de catre Directia
generala arhitectura, urbanism si relatii funciare.

Rezultatul controlului este prezentat in Actul privind controlul efectuat, Anexa nr.5 la prezentul
regulament. Emiterea Actului privind controlul efectuat, confirma legalitatea constructiei / plasarii
dispozitivului publicitar.

Inspectoratul General de Politie al municipiului Chisinau si Pretorii Sectoarelor exercita controlul asupra
plasarii publicitatii exterioare din competenta lor si informeaza DGAURF despre rezultatele acestuia.

100. Infractorii sunt pedepsiti in conformitate cu prevederile Codului contraventional al Republicii Moldova.

Capitolul 11.
Dispozitii finale si tranzitorii

101. Prezentul Regulament intrd in vigoare odatd cu adoptarea lui si este publicat in conformitate cu

prevederile legislatiei.

102. Se stabileste perioada de tranzitie nna BHegpeHWss HOBbIX HOPM W MpaBuril M MNPOBEAEHUS
COOTBETCTBYIOLLMX nNpouenyp, de 24 luni dupa aprobarea prezentului Regulament.
103. Beneficiarii de dispozitive publicitare la sol valabile, care au autorizatii de construire pentru plasarea

publicitatii de tip vechi valabile, vor primi, in baza solicitarii, certificat de urbanism si autorizatie de
construire a dispozitivului publicitar conform normelor prezentului Regulament.
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104. in decursul perioadei de tranzitiei Consiliul municipal Chisindu deleaga dreptul de stabilire a relatiilor
funciare cu beneficiarii de dispozitive publicitare la sol, care vor obtine actele specificate in art. 103 a
prezentului Regulament.

105. Benéeficiarii de dispozitive vor incheia contract de superficie, pentru un termen de zece ani, cu Primaria
municipiului Chisindu, odata cu primirea autorizatiei de construire.

106. Beneficiarii de dispozitive publicitare, dupa primirea autorizatiei de construire si contractului privind
stabilirea relatiilor funciare, se vor adresa cu cerere la oficiul ,Ghiseul Unic” pentru eliberarea
Autorizatiei de amplasare a publicitatii exterioare.

107. In perioada de tranzitie beneficiarii de dispozitive publicitare vor prezenta si un certificat de la
Inspectoratul Fiscal de Stat despre lipsa datoriilor la bugetul municipal, segmentul dispozitive
publicitare.

108. Dispozitivele de publicitate care nu intrunesc conditiile si normele stipulate in prezentul Regulament
vor fi demontate dupa expirarea periodei de tranzitie.

109. Prezentul Regulament cu privire la amplasarea dispozitivelor publicitare si autorizarea publicitatii
exterioare in municipiul Chisindu nu are efect retroactiv.

110.Toate litigiile privind respectarea prevederilor prezentului Regulament se solutioneaza conform
legislatiei in vigoare.
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Anexa nr. 1 la Regulament

Republica Moldova
Consiliul municipal Chisinau
Directia generala arhitectura, urbanism si relatii funciare

AUTORIZATIE

de amplasare a publicitatii

Nr. de inregistrare « » 202

eliberata

(denumirea completa a intreprinderii, adresa, tel., contul de decontare

ale persoanei juridice; pentru persoanele fizice: numele, prenumele, patronimicul,

date din buletinul de identitate, viza de resedinta, contul de decontare)

in persoana

pentru amplasarea

(denumirea constructiei)

ce ocupa suprafata totala, m.p. m

(se scrie cu cifre) (se scrie cu litere)

in urmatorul loc: sectorul
(or.)

(bd., str., str-la, blocul, detalii ale locului)

cu textul:

Conditii speciale

Termenul de valabilitate al autorizatiei:

Dela ” 20 paniala ” 20

Arhitect-sef al municipiului Chisinau LS.

(semnatura)
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Am luat cunostinta de conditiile Regulamentului L.S.

(semnatura solicitantului)

Data eliberarii ' ” 20

Nota: Documentatia tehnicd §i avizele prezentate, vizate spre neschimbare, sunt parte integrantd a prezentei autorizafii.
Nerespectarea prevederilor autorizatiei atrage pierderea valabilitatii acesteia si se va sanctiona conform legislatiei in vigoare.
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CERERE
privind eliberarea autorizatiei de amplasare a publicitatii

(numele solicitantului sau denumirea persoanei juridice)
Buletinul de identitate al cetateanului sau Certificatul de inregistrare a persoanei
juridice nr. Eliberat (inregistrat) de

Data
Numarul unic de identificare IDNO (IDNP) | | | | | | | | || L | ||
Codul fiscal Nr. de Inregistrare T.V.A.

Adresa solicitantului: codul postal MD - localitatea

Anexa nr. 2 la Regulament

blocul ap. (bir.)

(str.,bd.,str-1a etc.)
telefon: fax: E-mail:
Contul de decontare al solicitantului nr.
Denumirea si codul bancii
Rog sa-mi elibereze autorizatia privind amplasarea

Cu textul:

ce va (vor) ocupa suprafata (se indicd dimensiunile)

(se scrie cu cifre)

(se scrie cu litere)

[luminat din exterior ~ Iluminat din interior =~ Neiluminat Tehnic imposibil
in urmaétorul loc: or. sectorul

(str., bd., str-la, blocul, caracteristica detaliata a locului)

pe termen de

Solicitantul:

(semnatura si numele reprezentantului)

. » 20 LS.

1. La intocmirea cererii, corectdri si stersaturi nu se admit.
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2. Cererea este valabila

luni din momentul nregistrarii.

16



Anexa nr. 3 la Regulament

Zona publicitara restransa ZPR-1

Zona din perimetrul strazilor - str. Ismail -
str. Bucuresti - str. Alexei Sciusev — str.
Mihai Viteazul - str. Columna - str. Ismail.

Zona publicitara restransa ZPR-2

a) Zona din perimetrul strazilor - str. Ismail —
str. Alexei Mateevici — str. Alexei Sciusev -
str. Bucuresti - str. Ismail.

b) Zona din perimetrul strazilor - str.
Columna - str. Ismail — str. Albisoara - str.
Mihai Viteazul -str. Columna.

Strazi cu publicitate restransa (SPR)

bulevardul Alba lulia

bulevardul Constantin Negruzzi
bulevardul Dacia (pana la str. Valea Crucii)
bulevardul Decebal

bulevardul Gagarin

bulevardul Renasterii Nationale
sos. Hancesti (pana la str. Miorita)
str. Calea lesilor

str. Ciuflea

str. Gh. Asachi

str. Pantelimon Halippa

Calea Orheiului
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Anexa nr. 4 la Regulament

.LAANDREIDOG

N7

7
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Anexa nr. 5 la Regulament

ACT
de control privind respectarea prevederilor
»-Regulamentului privind amplasarea si autorizarea mijloacelor
de publicitate si afisaj in municipiul Chisinau”
Chisinau
? ? 20

Directia generala arhitectura, urbanism si relatii funciare, prin imputernicitii sai

(numele si prenumele, functia)

(numele si prenumele, functia)

(numele si prenumele, functia)

care actioneaza in conformitate cu Regulamentul privind amplasarea si autorizarea
mijloacelor de publicitate si afisaj in municipiul Chisinau , in prezenta

(numele si prenumele, functia)

ce reprezinta

(denumirea persoanei juridice sau numele si prenumele persoanei fizice),
denumita in continuare , Titularul Autorizatiei de amplasare a publicitatii”.
In urma controlului s-a constatat urmatoarele:

Titularului Autorizatiei i-a fost propus:

Din partea Directiei generale arhitectura, urbanism si relatii funciare

(numele si prenumele, semnatura)

(numele si prenumele, semnatura)
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(numele si prenumele, semnatura)

Din partea Titularului Autorizatiei

(numele si prenumele, semnatura)
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PASAPORTUL
amplasarii dispozitivului de publicitate

Anexa nr. 6 la Regulament

Aprobat:

Sef al Directiei generale arhitectura,
urbanism si relatii funciare

/

data L.S.

JoAara 1.29U0UVJU

Plansga Nr.

Adresa:

oara 7. JuuvU

Cererea nr. din

Proprietarul:

Adresa:

Telefon:

Tipul dispozitivului publicitar:

Parametri :

Modificari:

Imaginea se anexeaza

Pe termen de

Sef adjunct al Directiei generale arhitectura urbanism si relatii funciare

/ /.
Sef al sectiei ,,Publicitate stradala”

Executor /
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Cladire

Trotuar

Carosabil

——_

[ - Interzis

I,

‘:_@—§§0m E

40m

40m

Anexa nr. 7 la Regulament
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Anexa nr. 8 la Regulament

50 m
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Anexa nr. 9 la Regulament

Admis Interzis

30m

Trotuar Carosabil

min

1,0
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Anexa nr. 10 la Regulament

| | |
I I
I I
I |
I e I
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I I
I ' I
I I
I |
| . |
Interzis || Admis | Interzis
I I
I I
I I
I I
| I
I I
Carosabil I | | 1 Carosabil
1,0 1,0
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