Proiect
Legea
cu privire la publicitate

Parlamentul adopta prezenta lege organica.

Capitolul 1
DISPOZITII GENERALE

Articolul 1. Notiuni de baza

In sensul prezentei legi, se definesc urmitoarele notiuni:

difuzor de publicitate - persoana care asigura plasarea si difuzarea publicitatii (informatiei
publicitare) prin orice mijloc de informare;

firma - orice inscriptie, forma sau imagine atasatd unei cladiri, cu referire la un operator economic
sau la o activitate care se desfasoara in interiorul cladirii;

furnizor de publicitate - persoana ce constituie sursa sau obiectul informatiei publicitare destinate
producerii, plasarii si difuzarii ulterioare a publicitatii;

mesh - suport pentru mesajul publicitar confectionat din material sintetic perforat cum ar fi plasa
fina, de obicei de mari dimensiuni, fixat pe cladiri;

mijloace de publicitate - ansamblu de elemente si constructii folosite in scopul de prezentare a
publicitatii;

producator de publicitate - persoana care confera informatiei publicitare forma necesara
difuzarii;

publicitate - informatia comunicatd in cadrul unei activitati care are ca scop promovarea de
bunuri, servicii, persoane, idei sau evenimente contribuind la comercializarea lor, ridicarea prestigiul si
la suscitatea sau sustinerea interesului public;

Articolul 2. Sfera de aplicare a legii
Prevederile prezentei legi se aplica tuturor categoriilor de publicitate.

Articolul 3. Dreptul de autor asupra publicitatii
Utilizarea in calitate de material publicitar a obiectelor protejate de dreptul de autor si/sau de
drepturile conexe se admite numai in bazad de contract.

Capitolul 11
CATEGORII DE PUBLICITATE

Articolul 4. Publicitatea comerciala

Publicitatea comercialda promoveaza bunuri, servicii si altele asemenea cu scopul final de a obtine
venit.

Articolul 5. Publicitatea promotionali

(1) Orice tip de publicitate promotionald ce anuntd o reducere de pref trebuie sa faca referire la
pretul anterior practicat Tn mod obisnuit in acelasi spatiu de vanzare pentru sortimentul de produse sau
servicii identice in perioada ultimelor 30 de zile, inainte de data aplicarii pretului redus.

(2) Orice tip de publicitate promotionald ce anunta o reducere de pret, trebuie sa precizeze natura
produselor oferite si perioada pe parcursul cireia este mentinutd oferta propusd de furnizorul
publicitatii respective.

(3) Toata publicitatea promotionald de pret trebuie sa faca aparentd suma totald care va trebui
efectiv platita de cumparatorul produsului sau solicitantul serviciului.

(4) Orice anunt de reducere de pret exprimat in valoare absolutd sau in procente trebuie efectuat



vizibil, citet si fara echivoc.

(5) Publicitatea promotionala ce anunta o reducere de pret indiferent de forma de difuzare, trebuie
sd contind semne ce ar permite identificarea produselor/ serviciilor la care se refera reducerea in cauza.

(6) Nici o publicitate promotionald de pret sau reducere de pref nu poate fi efectuata fata de
bunurile care nu sunt disponibile Tn vanzare sau serviciile ce nu pot fi prestate in perioada la care se
raporteaza aceasta publicitate.

(7) Orice anunt de reducere de preturi ce nu corespunde reducerii practicate efectiv in raport cu
pretul de referinta este consideratd o forma de publicitate care nu corespunde realitatii.

(8) Este interzisa publicitatea ce propune o reducere de pret variabila.

Articolul 6. Publicitatea politica

(1) Publicitatea politica promoveaza partide politice, activitatea acestora, politicieni sau proiecte
politice si are drept scop schimbarea constiintei si comportamentului social in raport cu obiectul
publicitatii.

(2) La producerea, furnizarea si difuzarea publicitatii politice in perioada campaniei electorale,
suplimentar prevederilor prezentei legi, se aplica prevederile Codului Electoral.

Articolul 7. Mesaje de interes public (publicitate social)

(1) Mesaj de interes public constituie informatie despre idei sau initiative difuzata in interesul
societatii si al statului, avind drept scop cresterea gradului de constientizare, schimbarea atitudinii si a
comportamentului public fatd de problemele sociale si/sau publice importante, promovarea valorilor
moral-spirituale, prevenirea si/sau contracararea flagelurilor sociale.

(2) Mesaj de interes public nu poate promova interese comerciale, de partid sau confesionale ori
influenta adoptarea vreunui act legislativ. Calificarea informatiei drept mesaj de interes social se
confirma printr-un aviz eliberat pana la difuzarea acestuia, de Consiliul Concurentei, conform
regulamentului aprobat de acesta.

(3) Furnizori (initiatori) ai mesajului de interes public pot fi autoritatile administratiei publice
centrale si locale, precum si organizatiile necomerciale. Persoanele juridice cu scop lucrativ,
intreprinzatorii individuali si persoanele care desfasoara activitatea de liber-profesionist pot fi furnizori
al mesajului de interes public, daca acesta nu are legatura directd cu activitatea de intreprinzator sau
profesionald a acestora.

(4) Mesajul de interes public nu poate contine informatii despre persoanele juridice cu scop
lucrativ, intreprinzatorii individuali, persoanele care desfasoard activitati liber-profesioniste, marcile,
produsele sau serviciile acestora.

Capitolul 111
CERINTE FATA DE PUBLICITATE SI MODUL DE DIFUZARE

Articolul 8. Cerinte generale pe care trebuie sa le intruneasca publicitatea

(1) Publicitatea trebuie sa fie loiald, onesta, decenta si care contine informatii autentice.
Publicitatea trebuie sa fie identificata fara cunostinte speciale si fara utilizarea de mijloace tehnice.

(2) Se interzice publicitatea:

a) subliminalg;

b) amorala;

c) discriminatorie;

d) care contine date ce nu corespund realitatii;

e) aduce prejudicii imaginii, onoarei, demnitatii si vietii private a persoanei,

f) care prejudiciaza interesele consumatorilor;

g) care contine elemente ce pot provoca panica, instiga la violenta, la agresiune sau la actiuni
periculoase ce pot prejudicia sandtatea sau ameninta securitatea oamenilor;



h) care incita la actiuni ce incalca legislatia privind protectia mediului inconjurator;

i) cu folosirea neautorizata a simbolicii de stat, a denumirilor sau a abrevierilor de firme,
companii, Intreprinderi, institutii i organizatii;

j) marfurilor (serviciilor) pasibile de certificare (licentiere) in cazul in care certificatul (licenta)
lipseste;

k) marfurilor (serviciilor) interzise pentru producere si comercializare in conformitate cu
legislatia 1n vigoare;

1) fara informatii referitoare la identitatea furnizorului de publicitate.

Articolul 9. Publicitatea la radio si televiziune
Publicitatea la radio si televiziune se realizeaza in conditiile Codului Audiovizualului cu
respectarea prevederilor prezentei legi.

Articolul 10. Publicitatea prin posta si servicii de telefonie

(1) Informatia publicitara prin servicii de telefonie si postale poate fi oferitd abonatului numai la
solicitarea sau cu acordul acestuia.

(2) Utilizarea pentru difuzarea publicitatii a liniilor telefonice gratuite ale politiei, ale serviciilor
de urgentd medicala si de pompieri, ale altor linii de ajutor urgent si de servicii gratuite de informatii
este interzisa.

(3) Plasarea publicitatii pe trimiterile postale se efectueazd numai cu permisiunea organului
central de specialitate al administratiei publice in domeniul postei. Modul de eliberare a autorizatiilor si
marimea platii incasate se stabilesc de catre organul nominalizat. Plata se varsa integral la bugetul de
stat.

Articolul 11. Publicitatea pe/in mijloace de transport si vehicule publicitare

(1) Plasarea publicitatii pe/ in mijloacele de transport (de pasageri, marfuri, prestari servicii) se
efectueaza 1n bazd de contracte incheiate cu proprietarii acestora fard autorizarea autoritatilor
administratiei publice locale.

(2) Restrictiile asupra plasarii publicitdtii pe mijloacele de transport se stabilesc de catre
organele care exercita functia de control asupra securitatii circulatiei.

(3) Vehiculele speciale destinate publicitatii trebuie sd fie echipate astfel incit sa nu pericliteze
traficul circulatiei si sd nu limiteze vizibilitatea participantilor la trafic.

(4) Vehiculele special echipate Tn scopuri de publicitate nu vor circula in convoi mai mare de 2
masini.

Articolul 12. Publicitatea exterioari si restrictii fata de amplasarea mijloacelor de
publicitate

(1) Publicitatea exterioara se difuzeaza prin intermediul amplasarii mijloacelor de publicitate

(2) Amplasarea mijloacelor de publicitate este interzisa:

a) pe cladirile reprezentind sedii ale autoritdtilor administratiei publice locale si centrale, precum
si ale institutiilor publice, cu exceptia panourilor care anunta activitatea ce se desfasoara in interiorul
sediilor;

b) pe arbori;

c) pe partea carosabild a strazilor si a drumurilor, indiferent de categoria acestora;

d) pe obiectele de artd monumentald si monumentele de for public;

e) pe monumentele istorice, cu exceptia firmelor care anunta activitatea ce se desfdsoara in
interiorul cladirii si a mesh-urilor amplasate pe perioada efectuarii lucrarilor de consolidare/restaurare
in conditiile prezentei legi;

f) pe cladirile aflate in stare avansata de deteriorare, in situatia in care amplasarea mijlocului de
publicitate afecteaza structura de rezistenta si/sau stabilitatea si integritatea elementelor constructive si
decorative ale anvelopei cladirii;



g) in incinta si pe elementele de Tmprejmuire a cimitirelor, lacasurilor de cult, a scuarurilor,
parcurilor si gradinilor publice;

h) in interiorul intersectiilor si al sensurilor giratorii, in spatiul destinat semnalizarii rutiere, in
zone 1n care desfagurarea In conditii normale a traficului ar putea fi perturbata;

1) pe stilpii de sustinere a elementelor de semnalizare rutierd sau de circulatie;

J) In zona de protectie a drumurilor.

(3) Se interzice acoperirea cu orice mijloc de publicitate a suprafetelor vitrate ale cladirilor.

(4) Se interzice amplasarea si utilizarea mijloacelor de publicitate sonore care pot tulbura linistea
publicad, cu exceptia vehiculelor publicitare utilizate in conditiile prezentei legi.

(5) Se interzice amplasarea mijloacelor de publicitate care prin forma, continut, dimensiuni si
culori In combinatii specifice, pot fi confundate cu mijloacele de semnalizare rutierd sau impiedica
vizibilitatea acestora, precum si a indicatoarelor de orientare si informare.

(6) In situatia in care, pe fatada sau pe calcanul unei cladiri, sunt amplasate mai multe mijloace de
publicitate in afara de firme, acestea vor fi realizate in mod unitar, fiind obligatoriu de acelasi tip si
dimensiuni, fiind Incadrate simetric pe fatada sau calcanul respectiv.

Articolul 13. Autorizarea amplasarii mijloacelor de publicitate

(1) Amplasarea mijloacelor de publicitate se admite cu autorizarea organului respectiv al
administratiei publice locale, cu avizul, dupa caz, al:

a) subdiviziunii teritoriale a Inspectoratului National de Patrulare al Ministerului Afacerilor
Interne;

b) organului teritorial al Directiei Drumurilor, in cazul amplasarii publicitatii pe arterele rutiere
din afara localitatilor;

¢) organului respectiv de conducere al Caii Ferate din Moldova, in cazul amplasarii publicitatii in
zona de expropriere a cdii ferate;

d) proprietarul terenului pe care se amplaseaza constructia.

(2) Procedura de eliberare a autorizatiei este stabilitd prin regulamentul organului administratiei
publice locale.

(3) Refuzul de a elibera autorizatia de amplasare a constructiilor destinate publicitatii exterioare
se argumenteaza in scris.

(4) Amplasarea constructiilor destinate publicitatii pe cladiri si alte constructii aflate in
proprietate privata, prin exceptie de la alin (1), se coordoneaza cu organele teritoriale de arhitectura si
nu necesita autorizarea speciala a autoritatilor administratiei publice locale.

(5) Pentru amplasarea publicitatii se incaseazd o taxa in modul si marimea stabilite de Codul
fiscal.

(6) Constructiile destinate publicitatii vor fi folosite exclusiv in scopul difuzarii acesteia.

Articolul 14. Amenajarea locurilor de comert si
de prestari de servicii
In locurile de comert si de prestiri de servicii, folosirea de citre agentii activitatii de
intreprinzator in interior si exterior a elementelor de design si amenajat artistic si arhitectural ce contin
emblema firmei, marca comerciald, marfuri sau imaginea lor, orice altd informatie ce corespunde
profilului intreprinderii nu se considera publicitate si se efectueaza fara autorizarea autoritatilor
administratiei publice locale.

Capitolul 1V
REGULI SPECIFICE PENTRU UNELE MIJLOACE DE PUBLICITATE

Articolul 15 . Reguli de amplasare a firmelor
(1) Firmele se amplaseazd pe fatadele cladirilor sau in locuri special amenajate dupd cum
urmeaza:



a) pe cladirile de locuit cu spatii cu alta destinatie la parter sau mezanin, se amplaseaza numai pe
portiunea de fatadd corespunzatoare acestor spatii sau pe parapetul plin si continuu al primului etaj,
unde este cazul, cu acordul proprietarilor;

b) firmele in consola se amplaseaza la o indltime minima de 2,50 m de la nivelul trotuarului. Fata
de planul vertical al fatadei, firmele vor putea iesi in consold maximum 1,20 m, dar pastrind o distanta
de minimum 1,00 m fata de planul vertical ce trece prin bordura carosabilului sau fatd de limita
interioara a plantatiei de aliniament;

¢) copertinele pe care se inscriptioneaza o firma vor fi amplasate la minimum 2,50 m inaltime fata
de nivelul trotuarului si vor iesi din planul fatadei maximum 1,50 m, ele vor pastra o distantd de
minimum 1,00 m fatd de planul vertical ce trece prin bordura carosabilului sau fatd de limita interioara
a plantatiei de aliniament;

d) in cazul amplasarii firmelor pe aticul cladirilor de locuinte colective sau pe parapetul plin al
etajului 1, dupa caz, firmele nu vor depasi dimensiunile elementelor constructive suport;

e) In cazul apartamentelor in care se deruleaza activitati cu caracter temporar situate in cladiri de
locuinte colective, firmele aferente se amplaseaza la parterul cladirii, cu acordul proprietarilor afectati.

(2) In situatia prevazuti la alin. (1) lit. e), firmele se amplaseaza astfel:

a) in zona scarii de acces corespunzatoare, daca apartamentul este situat la alte niveluri decit la
parter sau demisol;

b) fara a depasi limita spatiului respectiv, daca apartamentul este amplasat la parter sau demisol.

Articolul 16. Autorizarea amplasarii firmelor

(1) Amplasarea firmelor si copertinelor inscriptionate se autorizeaza in conditile legii.

(2) Firmele inscriptionate pe vitrinele/usile de acces se pot amplasa dupa coordonarea cu organele
teritoriale de arhitectura.

Articolul 17. Parametrii de amplasare a firmelor

(1) In cazul firmelor iluminate, reflectoarele se vor amplasa astfel incit si asigure o iluminare
uniforma, care sd puna in valoare clddirea si care sd nu deranjeze traficul auto si pietonal, reflectoarele
fiind mascate de elemente ale constructiei sau firmei.

(2) Firmele iluminate vor fi amplasate la minimum 3,00 m de la nivelul solului.

(3) Firmele iluminate amplasate la mai putin de 30 m de semnalizarile rutiere nu vor folosi
culorile specifice acestora si nici lumina intermitenta.

Articolul 18. Reguli de amplasare a panourilor publicitare,
ecranelor si publicitatii luminoase

(1) Este interzisa amplasarea mijloacelor de publicitate luminoase pe suporturile existente care
nu au fost destinate publicitatii, cum sunt: stilpii de telecomunicatii si/sau electricitate, instalatiile de
iluminat public, instalatiile de semaforizare.

(2) Pot fi amplasate panouri publicitare, ecrane si publicitate luminoasa pe calcane, pe fatade,
pe terase ori acoperisuri ale cladirilor, astfel incit sistemele lor de prindere sa nu constituie o sursa de
accidente si sa nu afecteze structura de rezistenta si functionarea optima a cladirilor.

(3) Amplasarea panourilor publicitare, ecranelor si publicitatii luminoase pe cladiri se
autorizeazd numai in baza unei expertize tehnice elaboratd in conditiile legii de catre experti autorizati.

(4) Verificarea constructiei cu privire la respectarea cerintelor esentiale de calitate prevazute la
alin. (2) se realizeaza prin reexpertizare tehnica, la fiecare 10 ani de la data emiterii autorizatiei de
construire pentru amplasarea structurii publicitare, sau ca urmare a actiunilor factorilor de risc
naturali/antropici asupra constructiei/elementului constructiv care sustine structura publicitara.

(5) Panourile publicitare amplasate pe calcanele sau fatadele cladirilor nu vor depasi limitele
acestora.

(6) Sunt exceptate de la prevederile prezentei legi ecranele publicitare care fac parte integranta
din fatadele cladirilor si care au fost autorizate impreund cu acestea, in conformitate cu legislatia in
vigoare.



Articolul 19. Parametrii panourilor publicitare, ecranelor si publicitatii luminose

(1) In situatia amplasirii pe terasele sau acoperisurile constructiilor, panourile publicitare,
ecranele si publicitatea luminoasa vor avea urmatoarele inaltimi:

a) cel mult 3,00 m daca fatada constructiei-suport are indltimea mai mica de 15,00 m;

b) cel mult 1/5 din inaltimea fatadei, dar nu mai mult de 6,00 m, daca fatada constructiei-suport
are Tndltimea mai mare de 15,00 m.

(2) Pe stilpii de iluminat public pe care nu sunt amplasate semnalizari rutiere si indicatoare de
circulatie se pot amplasa panouri peste cota minima de +4,00 m de la sol.

(3) Pe un stilp se poate amplasa un singur panou, iar proiectia la sol a panoului se va situa in
afara gabaritului carosabilului.

(4) Panourile publicitare amplasate pe sol vor fi montate astfel incit sa nu impiedice circulatia
rutierd si/sau pietonald, ori accesul pietonal si/sau al autovehiculelor de interventie pe proprietdti, cu
respectarea prevederilor prezentei legi.

(5) Panourile publicitare, indiferent de tipul de proprietate pe care au fost montate, vor fi
amplasate astfel incit proiectia la sol a acestora sa fie in totalitate in interiorul proprietatii pe care au
fost autorizate.

(6) Panourile de mici dimensiuni, respectiv cu suprafata maxima de 2,20 mp se amplaseaza la o
distanta de cel putin 25,00 m intre panouri.

(7) Panourile de mari dimensiuni, respectiv cu suprafata maxima de 12,00 mp, se amplaseaza la
o distanta de cel putin 50,00 m intre panouri.

(8) In situatia in care ansamblul de mijloace de publicitate este constituit dintr-0 succesiune de
panouri publicitare de diferite dimensiuni dispuse in orice combinatie, distanta dintre panouri va fi de
minimum 50,00 m.

(9) Sunt exceptate de la prevederile alin. (1)-(4), mijloacele de publicitate amplasate n
interiorul incintelor centrelor comerciale, supermagazinelor, hipermagazinelor, parcurilor comerciale,
parcurilor industriale.

(10) Se interzice montarea pe trotuare si spatii pietonale cu ldtimea mai mica de 2,25 m, precum
si pe zonele verzi dintre trotuar sau spatiu pietonal si carosabil a panourilor publicitare cu structura
proprie si elemente de sustinere care necesita fundatie.

(11) Realizarea elementelor de fundare/ancorare necesare asigurarii stabilitdtii panoului de
reclama publicitara se executa obligatoriu ingropat, respectiv sub cota suprafetei solului/trotuarului,
pind la nivelul solului.

Articolul 20. Amplasarea panourilor publicitare, ecranelor si publicitatii luminoase dea
lungul strazilor si drumurilor

(1) Pe strazi se pot amplasa panouri publicitare, in urmatoarele conditii:

a) la distanta de minimum 4,00 m fata de limita carosabilului, n cazul in care nu exista trotuar;

b) la distanta de minimum 1,00 m fatd de limita dinspre carosabil a spatiului verde de pe trotuar,
fara a impiedica circulatia pietonilor;

¢) la minimum 2,50 m inaltime de la sol, pentru panourile cu suprafata utild mai mare de 2,50
mp per fata.

(2) De-a lungul drumurilor si in cadrul zonei de protectie a acestora se pot amplasa panouri
publicitare, in urmatoarele conditii:

a) la minimum 2,50 m inaltime de la sol, pentru panourile cu suprafata utila mai mare de 2,50
mp per fatd;

b) cu distanta de minimum 50,00 m intre 2 panouri publicitare, pe sectoarele de drum din
intravilan;

¢) cu distanta de minimum 100,00 m intre doua panouri publicitare, pe sectoarele de drum din
extravilan;

d) la minimum 100,00 m fata de intersectiile cu drumurile laterale cu mai mult de patru benzi de
circulatie;



e) in afara curbelor cu vizibilitate redusa;
f) la minimum 100,00 m fata de intersectiile semaforizate.

Articolul 21. Dimensiunile panourilor si ecranelor publicitare amplasate in intravilanul si
extravilanul localitatilor

(1) Panourile si ecranele publicitare amplasate pe sol in intravilanul localitatilor vor avea
urmatoarele dimensiuni: 1,20 x 1,80 m, 3,20 x 2,40 m, respectiv 4,00 x 3,00 m.

(2) In extravilanul localitatilor pot fi amplasate panouri publicitare pe zona de protectic a
drumurilor publice, avand dimensiunea de 8,00 x 4,00 m, iar in afara acestora si panouri de 14,00 x
4,00 m.

Articolul 22. Reguli de amplasare a panourilor publicitare mobile

Pe trotuarele/spatiile pietonale cu o latime de cel putin 2,25 m se pot amplasa panouri
publicitare mobile pliante, avind ca scop promovarea comerciald, comunicarea de tarife sau actiuni
promotionale, specifice activitatii desfasurate de beneficiarul publicitatii, In urmatoarele conditii:

a) dimensiunile maxime ale panoului vor fi de 0,50 m x 0,90 m;

b) amplasarea panoului este permisd numai 1n dreptul spatiului destinat activitatii care face
obiectul publicitatii si numai pe durata programului zilnic de functionare a acestuia.

Articolul 23. Reguli de utilizare a mobilierului urban ca suport publicitar

(1) Pot fi utilizate ca suport publicitar urmatoarele tipuri de mobilier urban: addposturile
destinate publicului/statiile de autobuz, chioscurile de ziare si alte chioscuri cu activitati comerciale,
coloanele port-afis, cabinele telefonice si altele asemenea, cu respectarea prevederilor Regulamentului
local privind amplasarea mijloacelor de publicitate.

(2) Adaposturile destinate publicului si statiile de autobuz pot fi utilizate ca suport de publicitate
pentru panouri unitare de maximum 2,20 mp, Tn cazul in care sunt amplasate mai multe panouri sau
panouri cu doua fete utile suprafata totala de publicitate nu va depasi 4,50 mp.

(3) Chioscurile de ziare si alte chioscuri cu activitati comerciale pot fi utilizate ca suport de
publicitate pentru panouri cu suprafata unitarda de maximum 2,00 mp, in cazul in care sunt amplasate
mai multe panouri, suprafata totald de publicitate pentru un chiosc nu va depasi 6,00 mp.

(4) Se interzice instalarea panourilor pe acoperisul adaposturilor destinate publicului, statiilor de
autobuz si al chioscurilor.

(5) Coloanele port-afis vor putea fi utilizate numai pentru afise si/sau anunturi de spectacole si
manifestdri culturale, este interzisd suprapunerea de afise de spectacol in cazul in care termenul la care
acestea vor avea loc nu a fost depasit.

Articolul 24. Reguli de amplasare a bannerelor si steagurilor publicitare

(1) La amplasarea bannerelor se vor avea n vedere urmatoarele:

a) nu este permisa amplasarea bannerelor in intersectii, in zone in care impiedica vizibilitatea
rutierd sau perspectiva asupra monumentelor istorice ori naturale sau 1n locuri unde existd panouri
publicitare;

b) este interzisd amplasarea pe domeniul public a suporturilor/stilpilor in scopul exclusiv de
sustinere a bannerelor;

c) bannerele montate perpendicular pe axul drumului vor fi instalate la o inaltime minima de
5,00 m fata de sol, astfel incit sa nu afecteze vizibilitatea rutierd si imaginea urbana;

d) bannerele vor fi amplasate astfel incit distanta Intre acestea sa fie de minimum 100,00 m;

e) este permisa amplasarea bannerelor pe o durata de cel mult o luna calendaristica.

(2) Steagurile publicitare montate pe catarg si pe stilpi, la inaltimea minima de 2,50 m de la cota
terenului amenajat, se amplaseaza numai in locuri Tn care nu impiedica vizibilitatea circulatiei rutiere.

(3) Pe un catarg se poate amplasa un singur steag.

(4) Durata de mentinere a steagurilor publicitare va fi de maximum 30 de zile calendaristice cu
posibilitatea prelungirii acestei perioade cu inca o perioada de 30 de zile.



(5) Sunt exceptate de la prevederile alin. (1)-(3), steagurile publicitare amplasate in incintele
centrelor comerciale, supermagazinelor, hipermagazinelor, parcurilor comerciale, parcurilor industriale,
cu conditia sa nu afecteze vizibilitatea circulatiei rutiere.

Articolul 25. Reguli de amplasare a mesh-urilor

(1) Este permisa amplasarea de mesh-uri si mesh-uri digitale, in urmatoarele situatii:

a) pe constructii, inclusiv monumente istorice numai in situatia in care acestea constituie
protectie catre domeniul public pe perioada efectuarii lucrarilor de consolidare/restaurare, dar nu mai
mult de un an calendaristic si numai daca reproduc imaginea constructiei dupa consolidare/restaurare,
eventualele texte de publicitate comerciald vor ocupa cel mult 25% din suprafata totala a acesteia;

b) pe calcanele constructiilor care nu sunt clasate monumente istorice.

(2) Prin exceptie, se pot amplasa mesh-uri si mesh-uri digitale pe fatadele cladirilor de locuit, a
cladirilor cu functiuni comerciale si de birouri, dacad Regulamentul local privind amplasarea mijloacelor
de publicitate o permite.

Articolul 26. Reguli de amplasare a indicatoarelor publicitare directionale

(1) Este permisd amplasarea indicatoarelor publicitare directionale, in afara casetelor si
steagurilor publicitare, pe stilpii de iluminat public, daca pe acestia nu sunt montate semnalizari rutiere,
in urmatoarele conditii:

a) suprafata indicatorului publicitar directional este mai mica de 1,00 mp;

b) inaltimea de amplasare este de minimum 4,00 m;

¢) pe un stilp se poate monta un singur indicator publicitar directional;

d) prin exceptie de la prevederile lit. ¢), poate fi montat un al doilea indicator directional pentru
semnalarea serviciilor de urgenta sau a serviciilor necesare in deplasare, cum sunt: statiile de alimentare
cu carburanti, atelierele auto sau de vulcanizare.

(2) Amplasarea de stilpi-suport pentru indicatoarele publicitare directionale se va realiza in baza
autorizatiei emise de autoritatile publice locale.

Articolul 27. Reguli de amplasare a afiselor publicitare si a anunturilor de mica
publicitate

(1) In vederea asigurarii eficientei informarii cetitenilor, a libertitii de expresie si esteticii
urbane, autoritdtile administratiei publice locale vor instala in amplasamente cu vizibilitate, Tn
conditiile regulamentului local de publicitate, panouri speciale destinate afiselor publicitare si
anunturilor de mica publicitate.

(2) Panourile prevazute la alin. (1) vor fi curatate sdptaminal de catre administratiai publica
locala.

(3) Autoritatile administratiei publice locale vor stabili prin regulamentul local de publicitate,
ziua din cursul sd@ptdminii in care panourile cu anunturi de mica publicitate vor fi curdtate in vederea
actualizarii anunturilor.

(4) Este interzisa amplasarea de afise publicitare care sa acopere alte afise publicitare postate
anterior, aflate in perioada de valabilitate, care fac publicitate unor evenimente/actiuni/campanii aflate
in derulare sau care urmeaza sa se deruleze.

Capitolul V
DISPOZITII SPECIALE PRIVIND PUBLICITATEA ANUMITOR PRODUSE

Articolul 28. Publicitatea bauturilor alcoolice

(1) Publicitatea bauturilor alcoolice nu trebuie:

a) sa fie difuzatd pe canalele de televiziune intre orele 7.00 si 22.00;

b) sa creeze impresia ca consumul de alcool contribuie la obtinerea de succese in plan personal,
social, sportiv sau la ameliorarea starii fizice ori psihice;



¢) sa discrediteze abtinerea sau moderatia de la consumul de alcool;

d) sa contina informatii despre calitatile terapeutice pozitive ale alcoolului;

e) s se adreseze direct sau indirect minorilor ori sa foloseasca imaginea sau relatarile persoanelor
ce se bucura de autoritate in rindurile lor. Implicarea minorilor in publicitatea consumului de bauturi
alcoolice nu se admite;

f) sa fie difuzata sub orice forma in productia cinematografica sau tiparita destinata minorilor;

g) sa fie difuzatd pe prima pagind a ziarelor, pe prima coperta si pe prima pagina a revistelor;

h) sé fie difuzatd pe /in mijloacele de transport public, in statii sau la gari;

1) sa fie difuzatd in institutiile pentru copii si de invatamint si in cele medicale, precum si la o
distanta de mai pugin de 200 metri de la intrarea principala a acestora;

J) sd Incurajeze consumul excesiv de bauturi alcoolice;

k) sa puna accentul pe continutul de alcool al bauturilor.

(2) Publicitatea bauturilor alcoolice trebuie sd fie insotitd, in toate cazurile, de un avertisment
privind dauna consumului excesiv de bauturi alcoolice. In programele audiovizuale si in productia
cinematografica, acestui avertisment trebuie sa i se rezerve cel putin 3 secunde din timpul de emisie al
spotului publicitar, iar In cazul difuzarii publicitatii prin alte mijloace - cel putin 3 la suta din spatiul de
publicitate.

Articolul 29. Publicitatea articolelor din tutun

(1) Publicitatea articolelor din tutun este permisd doar in locurile de producere si de
comercializare a acestora, dar care nu se afla la o distantd de 200 metri de la intrarea principald a
institutiilor pentru copii si de invatamint si in cele medicale. Publicitatea tutunului si a articolelor din
tutun nu trebuie:

a) sa creeze impresia ca fumatul contribuie la obtinerea de succese in plan personal, social,
sportiv sau la ameliorarea starii fizice ori psihice;

b) sd discrediteze abtinerea sau moderatia de la fumat,

c¢) sa contind informatii despre calitatile terapeutice pozitive ale tutunului si ale articolelor din
tutun;

d) sd se adreseze direct sau indirect minorilor ori sd foloseascd imaginea sau relatarile persoanelor
ce se bucura de autoritate in rindurile lor;

(2) Publicitatea tutunului si a articolelor din tutun in locurile de producere si de comercializare a
acestora trebuie sa fie insotita, in toate cazurile, de un avertisment privind dauna fumatului.

Articolul 30. Publicitatea medicamentelor, a articolelor cu destinatie medicala si a tehnicii
medicale.

(1) Publicitatea medicamentelor, a articolelor cu destinatie medicald, tehnicii medicale nu trebuie:

a) sa se adreseze direct sau indirect minorilor ori sa foloseasca imaginea sau relatarile persoanelor
ce se bucura de autoritate in randurile lor;

b) sa contind trimiteri la cazuri concrete de tratare a unor boli, de insdnatosirea persoanei in
rezultatul folosirii obiectului publicitatii;

c) sa contind expresii/mesaje de recunostintd a persoanelor fizice In legaturd cu folosirea
obiectului publicitatii;

d) sa formeze impresii despre prioritatile obiectului publicitatii cu referintd la rezultatele testelor
obligatorii asupra bunurilor sau serviciilor in vederea inregistrarii de stat a obiectului publicitatii;

e) sa contina presupuneri despre existenta unei boli sau dereglari de sanatate in dependenta de
anumite simptome sau sa sugereze un auto diagnostic;

f) sa se refere, In termeni improprii sau incorecti, la vindecare;

g) sd sugereze ca starea de sandtate normala a publicului ar putea fi afectatd daca nu consuma
obiectul publicitatii; aceasta interdictie nu se aplica companiilor de vaccinare sustinute de industria
farmaceutica si aprobate de Ministerul Sanatatii;

h) sa creeze impresia inutilitatii adresarii la medic;

1) sd garanteze influenta pozitivd a obiectului publicitatii, siguranta eficienta acestuia, lipsa



efectelor secundare sau ca este mai bun decat/ori echivalent cu cel al altui tratament sau produs
medicamentos;

J) sa prezinte obiectul publicitatii in calitate de adaos biologic activ sau adaos alimentar sau
altceva ce nu reprezinta un produs medicamentos;

k) sa contina afirmari despre faptul ca siguranta si eficienta obiectului publicitatii sunt garantate
de faptul ca este natural.

(2) Publicitatea medicamentelor trebuie sa contind denumire produsului precum si componenta
substantelor active a medicamentului, indemnul de a citi instructiunea, recomandarea de a se adresa in
prealabil medicului si numarul licentei de comercializare eliberate de organul de stat abilitat.

(3) Furnizorul publicitatii medicamentelor, a articolelor cu destinatie medicald, a tehnicii
medicale, a metodelor de tratament, profilaxie, diagnosticare, reabilitare trebuie sa aiba permisiunea de
a le produce, comercializa sau presta, eliberata de organul central de specialitate al administratiei
publice In domeniul ocrotirii sanatatii.

(4) Publicitatea substantelor medicamentoase eliberate cu prescriptia medicului, precum si
publicitatea articolelor cu destinatiec medicala si a tehnicii medicale, a caror utilizare necesitd o
pregatire speciald, se permite numai In locurile de desfasurare a expozitiilor, seminarelor, conferintelor,
si altor evenimente similare in domeniul medical si farmaceutic, precum si in publicatiile destinate
lucratorilor medicali si farmacistilor.

Articolul 31. Publicitatea armelor, armamentului,
a tehnicii militare si a jocurilor de noroc
(1) Se interzice publicitatea, in alte locuri decit cele de comercializare si in revistele de
specialitate, pentru orice tip de arme, munitii, explozivi, metode si mijloace pirotehnice.
(2) Este interzisa publicitatea jocurilor de noroc.

Articolul 32. Particularitatile publicititii serviciilor
financiare, de asigurare, de investitii si a
hirtiilor de valoare

(1) La producerea, plasarea si difuzarea publicitatii serviciilor financiare (inclusiv bancare), de
asigurare si de investifii legate de utilizarea mijloacelor banesti ale persoanelor fizice si juridice,
precum si a valorilor mobiliare, nu se admite:

a) comunicarea marimilor presupuse a venitului din valorile mobiliare (cu exceptia valorilor
mobiliare cu venit fixat) si pronosticul cresterii cursului lor;

b) garantarea marimii dividendelor pentru actiunile nominative ordinare;

C) sa garanteze in mod public sau in alt mod sa aducd la cunostinta investitorilor informatia
despre asigurarea valorii mobiliare respective in raport cu alte valori mobiliare;

d) prezentarea oricdrei garanfii, promisiuni sau presupuneri cu privire la viitoarea eficienta
(rentabilitate) a activitatii, inclusiv comunicarea cresterii cursului valorii mobiliare.

(2) Publicitatea serviciilor financiare, de asigurare, de investitii si a valorilor mobiliare se permite
numai in cazul in care furnizorul de publicitate dispune de licentd de stat pentru genul respectiv de
activitate cu indicarea organului care a eliberat licenta, numarului si datei eliberarii ei.

(3) Se interzice publicitatea valorilor mobiliare:

a) pind la momentul inregistrarii ofertelor publice ale valorilor mobiliare respective;

b) in perioada suspendarii emisiunii valorilor mobiliare.

Articolul 33. Protectia minorilor la producerea, plasarea
si difuzarea publicitatii
(1) Pentru produsele si serviciile destinate minorilor sau capabile sa-i influenteze este interzisa
publicitatea care:
a) contine elemente ce dduneaza acestora din punct de vedere fizic, moral, intelectual sau psihic;
b) incurajeaza in mod indirect copiii sa cumpere produse sau servicii, profitind de lipsa de
experientd sau de credulitatea lor;



c) afecteaza relatiile speciale care exista Intre minori, pe de o parte, si parinti sau cadre didactice,
pe de alta parte;

d) insufla idei ca posedarea unor marfuri ar acorda minorilor anumite avantaje fata de semenii lor;

e) diminueaza nivelului de deprinderi necesare minorilor la folosirea marfurilor;

f) propaga cultul fortei fizice brute, a libertinismului, violentei si sadismului;

g) prezinta, in mod nejustificat, minori In situatii periculoase.

(2) Participarea nemijlocitd a minorilor la orice tip de publicitate se permite numai cu
consimtamintul paringilor sau al tutorilor.

Capitolul V
CONTROLUL DE STAT SI AUTOREG!JEMENTAREA
iN DOMENIUL PUBLICITATII

Articolul 34. Termenul de pastrare a materialelor publicitare

Materialele publicitare sau copiile acestora cu toate modificarile introduse, inclusiv contractele de
producere, furnizare si difuzarea publicitatii se pastreaza timp de un an din ziua ultimei difuzari a
publicitatii.

Articolul 35. Prezentarea informatiei publicitare pentru

producerea si difuzarea publicitatii

(1) Producatorul si difuzorul de publicitate au dreptul sa solicite, iar furnizorul de publicitate este
obligat sa confirme documentar veridicitatea informatiei publicitare.

(2) In cazul in care activitatea furnizorului de publicitate este pasibild licentierii, acesta este
obligat sd prezinte, iar producatorul de publicitate si difuzorul de publicitate - sa solicite prezentarea
licentei sau a copiei autentificate de pe licentd, pentru a produce sau difuza publicitatea
madrfii/serviciului precum si a insusi furnizorului de publicitate.

Articolul 36. Informarea despre circumstantele care pot

duce la incélcarea legislatiei cu privire la
publicitate

(1) Producidtorul si difuzorul de publicitate sunt obligati sa informeze la timp furnizorul de
publicitate asupra faptului ca onorarea cerintelor acestuia din urma in ce priveste producerea publicitatii
poate duce la incalcarea legislatiei cu privire la publicitate.

(2) In cazul in care furnizorul de publicitate, in pofida preintimpinarilor intemeiate ficute la timp
de catre producatorul de publicitate, nu renunta la cerintele sale fatd de publicitate sau nu prezinta, la
publicitatii, sau nu Inlaturd alte circumstante care pot face publicitatea neadecvata, producatorul de
publicitate este in drept sa rezilieze, iIn modul stabilit, contractul §i sa ceara compensarea integrald a
pierderilor, daca contractul nu prevede altfel.

Articolul 37. Atributiile Consiliului Concurentei

(1) Consiliul Concurentei exercita, in limitele competentei Sale, controlul de stat asupra
respectarii legislatiei cu privire la publicitate, avind urmatoarele atributii:

a) efectueaza expertiza publicitatii in ceea ce priveste corespunderea acesteia prevederilor
legislatiei cu privire la publicitate;

b) expediaza prescriptii de incetare a incélcarilor legislatiei cu privire la publicitate;

c) elibereaza avize privind calificarea informatiei drept mesaj de interes public;

d) expediaza organelor procuraturii, altor organe de drept, respectind principiul teritorial i cel al
competentei, materialele pentru solutionarea problemelor privind intentarea de actiuni referitoare la
domeniul publicitatii.



(2) Producatorii, furnizorii si difuzorii de publicitate sint obligati, la solicitarea Consiliului
Concurentei, sa prezinte, in termenul stabilit, documentele autentice, explicatiile orale sau scrise,
inregistrarile video si audio, precum si alte informatii necesare Consiliului Concurentei pentru a-si
exercita atributiile.

(3) Consiliul Concurentei este in drept sd intenteze actiuni in instanta judecatoreasca, inclusiv in
interesele unui cerc nedeterminat de consumatori de publicitate, in legaturad cu incélcarea legislatiei cu
privire la publicitate comisa de producatorii, furnizorii si difuzorii de publicitate, precum si privind
anularea tranzactiilor ce {in de publicitatea neadecvata.

(4) La intentarea de actiuni in instanta judecatoreasca, Consiliul Concurentei este scutit de taxa de
stat.

Articolul 38. Dreptul de acces la informatie

(1) Angajatii Consiliului Concurentei, pentru a-si executa functiile de control asupra respectarii
legislatiei cu privire la publicitate, au dreptul de acces liber la toate documentele necesare si la alte
materiale ale producatorului, difuzorului si furnizorului de publicitate.

(2) Informatiile ce constituie secret comercial, conform Legii cu privire la secretul comercial,
obtinute de angajatii Consiliului Concurentei nu pot fi divulgate. In cazul divulgirii unor astfel de
informatii, prejudiciile cauzate vor fi reparate de catre organul de stat Tn modul stabilit de legislatie.

Articolul 39. Drepturile organizatiilor profesionale obstesti din domeniul publicititii

Organizatiile profesionale obstesti ce activeazad in domeniul publicitatii (uniunile, asociatiile
persoanelor fizice si juridice) au dreptul:

a) sa reprezinte interesele legale ale membrilor organizatiei profesionale;

b) s participe la examinarea, de catre Consiliul Concurentei, a cazurilor de incalcare a legislatiei
publicitare intentate impotriva membrilor organizatiei profesionale;

C) sa aplice membrilor organizatiei profesionale sanctiuni pentru abaterile comise, conform
actelor ce reglementeaza activitatea organizatiet;

d) sa elaboreze, sa adopte si sa publice regulile activitdtii profesionale iIn domeniul publicitatii;

e) sd exercite controlul respectarii de cdtre membrii organizatiei a prevederilor legale si celor
profesionale, inclusiv respectarea eticii profesionale;

f) sd examineze plingerile parvenite asupra activitdtii membrilor organizatiei;

g) sa colaboreze cu autoritatile publice abilitate pentru stabilirea si implementarea eficientd a
politicilor si a cadrului de reglementare a activitatea de publicitate;

Capitolul VI
DEZMINTIREA PUBLICITATII NEADECVATE SI
RESPONSABILITATEA PENTRU PUBLICITATEA
NEADECVATA

Articolul 40. Dezmintirea

(1) In cazul in care instanta judecitoreasci a constatat incilcarea legislatiei privind publicitatea,
partea care a pierdut procesul este obligata sd sisteze publicitatea respectiva integral sau partial, sd
dezminta materialul publicitar neadecvat in termenul stabilit de instanta judecdtoreasca. Partea care a
pierdut procesul suporta cheltuielile pentru dezmintire in volum deplin.

(2) Dezmintirea se difuzeaza prin aceleasi mijloace de informare, folosindu-se aceleasi
caracteristici de duratd, spatiu si ordine ca si in publicitatea neadecvatd. Continutul dezmintirii se
coordoneaza cu Consiliul Concurentei.

Articolul 41. Delimitarea raspunderii furnizorului, producitorului si difuzorului de
publicitate

(1) Furnizorul de publicitate poartd raspundere pentru incalcarea legislatiei cu privire la
publicitate in partea ce se refera la continutul informatiei prezentate pentru producerea publicitatii.



(2) Producdtorul de publicitate poartda raspundere pentru incalcarea legislatiei cu privire la
publicitate in partea ce se refera la producerea publicitatii.

(3) Difuzorul de publicitate poarta raspundere pentru incélcarea legislatiei cu privire la publicitate
in partea ce se refera la timpul, locul si mijloacele de difuzare a publicitatii.

Articolul 42. Raspunderea pentru incilcarea legislatiei cu privire la publicitate

(1) Pentru incalcarea legislatiei cu privire la publicitate, persoanele fizice si juridice poarta
raspundere In conformitate cu legislatia in vigoare.

(2) Persoanele ale caror drepturi au fost incalcate ca urmare a publicitatii neadecvate au dreptul sa
intenteze, in modul stabilit, in instanta judecatoreasca, actiuni privind recuperarea prejudiciului,
inclusiv a venitului ratat, a daunei cauzate sanatatii, patrimoniului, onoarei si demnitatii, privind
compensarea prejudiciului moral si dezmingirea publica a publicitatii neadecvate.

(3) Tragerea la raspundere nu scuteste furnizorul, producatorul si difuzorul de publicitate de
executarea dispozitiei referitoare la incetarea incalcarii legislatiei cu privire la publicitate sau la
dezmintirea publicitatii neadecvate.

Capitolul V11
DISPOZITII FINALE

Articolul 43.

(1) Legea nr. 1227 din 27 iunie 1997 cu privire la publicitate se abroga.

(2) Guvernul in termen de trei luni va aduce actele sale normative in concordanta cu prezenta
lege.

(3) Mijloacele de publicitate autorizate pind la data intrarii in vigoare a prezentei legi pot fi
mentinute pe amplasamentele autorizate pina la data expirarii contractelor de publicitate in curs, dar nu
mai tirziu de 1 ianuarie 2015.

(4) Prin exceptie de la dispozitiile alin. (3), pot fi mentinute pe amplasamentele autorizate acele
mijloace de publicitate care respecta prevederile prezentei legi, iar prin amplasament si caracteristici se
incadreaza in categoria de mijloace de publicitate admise de regulamentul local de publicitate.
Confirmarea indeplinirii tuturor conditiilor mentionate se realizeaza de catre autoritatile administratiei
publice locale.



