Proiect
GUVERNUL REPUBLICII MOLDOVA

HOTARARE nr.
din 2024

cu privire la aprobarea Programului National de Dezvoltare a
Industriilor Creative 2024-2028 ,,Moldova Creativa”

In temeiul art. 6 lit. h) din Legea nr. 136/2017 cu privire la Guvern
(Monitorul Oficial al Republicii Moldova, 2017, Nr. 252 art. 412) si art. 6 din
Legea culturii nr. 413/1999 (Monitorul Oficial al Republicii Moldova, 1999, nr.
83-86, art. 401), precum si in corespundere cu prevederile Hotararii Guvernului
nr. 386/2020 cu privire la planificarea, elaborarea, aprobarea, implementarea,
monitorizarea si evaluarea documentelor de politici publice, cu modificarile
ulterioare, Guvernul HOTARASTE:

1. Se aproba Programul National de Dezvoltare a Industriilor Creative 2024-
2028 ,,Moldova Creativa” (se anexeaza).

2. Ministerele si alte autoritati administrative centrale responsabile:

1) vor intreprinde masurile necesare pentru realizarea Programului National
de Dezvoltare a Industriilor Creative 2024-2028 ,,Moldova Creativa”;

2) vor prezenta Ministerului Culturii anual, pana la data de 1 martie, precum
si la solicitare, informatii privind stadiul realizarii actiunilor incluse in Program.

3. Ministerul Culturii va prezenta Guvernului anual, pand la data de 31
martie, raportul de progres privind implementarea Programului.

4. Controlul executarii prezentei hotararii se pune in sarcina Ministerului
Culturii.

5. Prezenta hotérare intra in vigoare la data publicérii in Monitorul Oficial al
Republicii Moldova.

PRIM-MINISTRU Dorin RECEAN

Contrasemneaza:

Ministrul Culturii Sergiu PRODAN



Aprobat prin Hotararea Guvernului

nr. din 2024

PROGRAMUL NATIONAL
de dezvoltare a industriilor creative 2024-2028 ,,Moldova Creativa”

Capitolul 1
INTRODUCERE

1. Programul national de dezvoltare a industriilor creative ,,Moldova Creativa” pentru anii
2024-2028 (in continuare - Program) este un document de politici publice pe termen mediu,
al carui scop este sa ofere o abordare integrata, previzibila si vizionara pentru dezvoltarea
industriilor creative din tara. Pentru aceasta, se va pune accent pe valorificarea inteligenta si
sustenabild a potentialului creativ al Republicii Moldova, prin crearea unui mediu favorabil si
comprehensiv pentru dezvoltarea unui sector competitiv si durabil al industriilor creative.
Totodata, pentru realizarea viziunii si misiunii Programului, se propune ralierea sectorului
industriilor creative din Republica Moldova la un set de valori, precum toleranta,

transparenta, cooperarea si munca onesta si echitabila.

2. Programul reprezinta un document de politici publice pe termen mediu (cinci ani), care
constituie un angajament al Guvernului Republicii Moldova pe plan national si international,
si care contribuie la indeplinirea acestui angajament prin detalierea si concretizarea actiunilor
ce urmeaza a fi realizate exclusiv in sectorul industriilor creative.

3. Prezentul document vine sa raspunda si necesitatilor semnalate de sectorul industriilor
creative, care in ultimii ani a crescut semnificativ, ocupand o nisd importanta in economia
nationald - peste 2200 de intreprinderi cu circa 9000 de angajati, 2500 de liber-profesionisti,
activitati economice in domenii precum arte vizuale si teatral-concertistice, cinematografie si
audiovizual, literatura si editare de carte, arhitectura si design, publicitate si comunicare,
createch.

4. Drept urmare, industriile creative au nevoie de un cadru de activitate si de dezvoltare
care: sa impulsioneze si consolideze sectorul, sa-| ralieze la celelalte sectoare ale economiei si
sa asigure cuantificarea statisticd si ocupationald a acestuia, sd contribuie la amplificarea si la
diversificarea serviciilor existente, la un antreprenoriat dinamic si inovativ, si la generarea,
atragerea si pastrarea talentelor in Republica Moldova. Astfel, tara se va putea pozitiona drept
un centru de servicii si produse creative, createch, actiuni culturale inovative si de inalta
calitate.

5. Programul rdspunde si dezideratului de integrare europeand a Republicii Moldova,
fiind in acord cu Programul Uniunii Europene ,,Europa Creativa”, potrivit caruia sectoarele
culturale si creative inseamnd toate sectoarele ale cdror activitdti sunt bazate pe valori
culturale sau pe expresii artistice si alte expresii creative individuale sau colective, care sunt

importante pentru dezvoltarea continud a societdtilor si stau la baza economiei creative.



»Bazate intensiv pe cunoastere, pe creativitate si talent, acestea genereaza o bogatie
economica considerabild. Si mai important, acestea sunt esentiale pentru consolidarea
sentimentului de identitate, cultura si valori europene comune. Din punct de vedere
economic, acestea inregistreaza o crestere peste medie si creeaza locuri de munca - in special
pentru tineri - sporind in acelasi timp coeziunea sociala”, se mai arati in Programul UE".

6. Programul a fost elaborat in corelare cu Strategia nationalda de dezvoltare (SND)
,,Moldova Europeand 2030, aprobata prin Legea nr. 315/2022, cu Agenda de Dezvoltare
Durabila 2030 (ADD 2030), precum si cu prevederile Acordului de Asociere dintre
Republica Moldova si Uniunea Europeana (in continuare - AA RM-UE), ratificat prin Legea
nr. 112/2014.

7. Directiile de politici si interventiile prioritare din SND ,,Moldova Europeana 2030” vor
contribui la realizarea obiectivelor trasate si a angajamentelor ce deriva din AA RM-UE. in
acest sens, prin prisma AA RM-UE, un domeniu de interes este dezvoltarea unui sector
competitiv si durabil al industriilor creative, in calitate de factor generator pentru crestere
economicd si emancipare, pentru piata fortei de munca si schimburile externe.

8. Acordarea statutului de tara candidatd la Uniunea Europeana (UE) pentru Republica
Moldova, la 23 iunie 2022, implicd adaptarea prioritatilor strategice nationale, precum si
preluarea bunelor practici ale statelor membre UE, in vederea pregatirii pentru aderare. Drept
urmare, cooperarea, schimburile culturale, mobilitatea artei si a artistilor, dialogul politic
privind politica culturala si audiovizuala, care sunt parte a art. 132 al AA RM-UE, cat si a
prezentului Program, vor contribui la accelerarea acestor procese, creand oportunitdti majore
pentru Republica Moldova. Totodatd, Programul dezvolta prioritatea pe termen lung a
Programului de Asociere dintre UE si RM 2021-2027 (Capitolul 3.1V.21. Cresterea nivelului
de participare a operatorilor din sectorul cultural si creativ din Republica Moldova la
programe de cooperare culturald/audiovizuald, in special la Programul Europa Creativa).
Actiunea privind aprobarea Programului ,,Moldova Creativa”, in vederea alinierii la
standardele si practicile europene, este prevazuta si in Planul National de Actiuni pentru
Aderarea Republicii Moldova la Uniunea Europeana pe anii 2024-2027, aprobat prin
Hotararea Guvernului nr. 829/2023. Mai mult, aprobarea Programului reprezinta una din
masurile de accelerare in procesul de integrare europeana pe termen scurt, care corespunde
recomandarilor din Pachetul de Extindere al Comisiei Europene 2023 (Capitolul 26 Educatie
si Cultura).

9. Prin intermediul Programului se urmareste implementarea unei serii de actiuni, menite
sa contribuie direct la realizarea Obiectivului general nr. 4 din SND ,,Moldova Europeana
20307 - Ridicarea nivelului de cultura si de dezvoltare personala -, precum si a directiilor de
politici si interventii prioritare, dupd cum urmeaza: Sustinerea initiativelor artistice
independente, inclusiv prin identificarea de spatii pentru ateliere, repetitii, spectacole,
rezidente si alte activitati, dar si dezvoltarea mecanismelor financiare durabile pentru
sustinerea scenei independente (04.1; 04.2.; 04.3); Stabilirea unui mecanism national de
finantare a procesului de restaurare si punere in valoare a patrimoniului cultural (01.2.;

! https://culture.ec.europa.eu/ro/cultural-and-creative-sectors/cultural-and-creative-sectors
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04.1-04.3; O7.1; 07.3; 09.1.); Crearea si consolidarea unui sistem de educatie cu privire la
patrimoniul cultural, formarea, cercetarea si inovarea acestuia (01.2; 04.1-04.3; 07.1;
07.3; 09.1); Incurajarea initiativelor de reabilitare a patrimoniului cultural venite din
partea comunitatilor si autoritdtilor locale (01.2; 04.1-04.3; 07.1; 07.3; 09.1). In acest
sens, Programul va contribui la crearea capacitatilor necesare pentru a raspunde eficient la
crizele curente, pentru a consolida rezilienta fatd de crizele viitoare, precum si pentru a
asigura dezvoltarea durabila si incluziva a Republicii Moldova.

10. Programul va contribui la realizarea prevederilor Agendei de Dezvoltare Durabila
2030 (in continuare - ADD 2030), aducandu-si aportul la atingerea Obiectivelor de
Dezvoltare Durabila (in continuare - ODD), in special a ODD 4 Garantarea unei educatii de
calitate si promovarea oportunitatilor de invatare de-a lungul vietii pentru toti; ODD 8
Promovarea unei cresteri economice sustinute, deschise tuturor si durabile, precum s§i a
ocuparii depline si productive a fortei de munca si a unei munci decente pentru toti; ODD 9
Construirea unor infrastructuri rezistente, promovarea industrializarii durabile §i
incurajarea inovatiei; ODD 10 Reducerea inegalitatilor in interiorul tarilor si de la o tara la
alta; ODD 11 Dezvoltarea oraselor si asezarilor umane pentru ca ele sd fie deschise tuturor,
sigure, reziliente si durabile;, ODD 17 Consolidarea mijloacelor de implementare si
revitalizare a parteneriatului global pentru dezvoltare durabila.

11. Obiectivele Programului sunt corelate si cu prevederile Programului National de
Dezvoltare a Turismului ,, Turism 2026, cu Strategia de dezvoltare a sectorului de tineret
pentru anii 2022-2030 ,,Tineret 2030, precum si cu Strategia de dezvoltare a Sistemului
Statistic National pentru perioada 2022-2023.

12. Programul este constituit din partea descriptiva si din Planul de actiuni (anexa) si
stabileste obiective pe termen mediu, cu activitdti ce vor fi realizate in perioada de referinta
2024-2028.

13. In conformitate cu conceptul Programului, industria creativi reprezinti totalitatea
sectoarelor, ale cdror activitdti contin componenta de creativitate artistica sau stiintifica, dar
care au si potential industrial, respectiv intrd in circuitul economic, produc valoare, genereaza
venituri publice prin taxele si impozitele platite, creeaza locuri de munca si profit, iar astfel,
contribuie la dezvoltarea regionala si nationala.

14. In cadrul Programului, mentiunile aferente tehnologiei, proceselor tehnologice,
digitalizarii si inteligentei artificiale, raportate la procesul de creatie artistica sau stiintifica,
inclusiv utilizarea acestora in industriile creative, sunt tratate prin prisma responsabilitatii
etice a tuturor actorilor implicati, a respectului pentru drepturile omului, democratie si stat de
drept.

15. Programul a fost elaborat de Ministerul Culturii In colaborare cu Ministerul Educatiei
si Cercetarii, Ministerul Dezvoltarii Economice si Digitalizarii, Biroul National de Statistica,
precum s$i cu societatea civild si partenerii de dezvoltare. Totodata, Programul reprezintad
rezultatul eforturilor comune ale reprezentantilor-cheie din industriile creative, care au
cooperat cu scopul de a propune o viziune strategicd comund asupra obiectivelor si directiilor
de dezvoltare a sectorului in Republica Moldova, astfel incat acesta sa devina unul competitiv



si sustenabil. Punerea in aplicare a Programului este sustinuta de Proiectul Tehnologiile
Viitorului (FTA), finantat de Agentia Statelor Unite pentru Dezvoltare Internationala
(USAID) si de Regatul Suediei care, care impreund cu reprezentantii sectorului privat, au
contribuit substantial la procesul de elaborare a Programului si Planului de actiuni aferent.

Capitolul 11
ANALIZA SITUATIEI

16. Statele din Intreaga lume fsi reevalueaza, in ultimii ani, abordarea asupra politicilor
culturale, implicit modul in care se pozitioneaza fatd de sustinerea industriilor creative. Drept
una mai progresiva - cultura pentru dezvoltare durabild, stabilitate si crestere incluziva. De
asemenea, in actuala perioadd de incertitudine si crizd, sunt necesare noi instrumente i
propuneri de valoare proaspete pentru rolul acestor sectoare in societate. Respectiv, este
necesard reconceptualizarea politicilor economice si sociale, care sd integreze industriile
creative drept o componenta esentiald pentru dezvoltare durabila.

17. Organizatia Natiunilor Unite (in continuare - ONU) a proclamat 2021 drept Anul
international al economiei creative pentru dezvoltare durabild, insa, din cauza crizei
pandemice, multe dintre activititile propuse atunci au fost amanate pentru anul 2022. In
februarie 2022, Organizatia Natiunilor Unite pentru Educatie, Stiinta si Cultura (in continuare
- UNESCO) a lansat un raport referitor la crearea si remodelarea politicilor privind
creativitatea?, care promoveaza rolul culturii si al industriilor creative in procesul de abordare
a provocdrilor globale. Raportul identifica patru obiective:

v Obiectivul 1: Sustinerea sistemelor durabile de guvernanta pentru cultura;

v Obiectivul 2: Realizarea unui flux echilibrat de bunuri si servicii culturale, si
intensificarea mobilitatii artistilor si a specialistilor in domeniul culturii;

v Obiectivul 3: Integrarea culturii in cadrele de dezvoltare durabila;

v" Obiectivul 4: Promovarea drepturilor omului si a libertatilor fundamentale.

18. De la lansarea raportului privind elaborarea politicilor pentru domeniul creativitatii,
UNESCO a intocmit un nou studiu relevant: ,, Cultura in perioada Covid-19 - Rezistenta,
recuperare §i renastere "3 Acest raport oferd perspective-cheie asupra tendintelor si
transformarilor structurale care pot stimula sectorul cultural si industriile creative ca piatra de
temelie a unui alt tip de economie, la baza careia sta corectitudinea, toleranta si incadrarea in
procese a tinerelor talente.

Studiul 1n cauza identifica cinci tendinte esentiale:

1) Atentie sporita pentru valoarea sociali a sectorului cultural. Rezultatele sociale ale
culturii si industriilor creative au iesit in prim-plan si au fost evidentiate prin modul in care

2 UNESCO. Re|shaping policies for creativity: addressing culture as a global public good. Paris, 2022
¥ UNESCO. Culture in times of COVID-19: resilience, recovery and revival. Paris, 2022.
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cultura este perceputd si apreciatd de comunitati, fiind recunoscutd contributia esentiala a
culturii la bunastarea acestora.

2) Cresterea gradului de constientizare a importantei asiguririi surselor de venit
pentru artisti si profesionistii din domeniul culturii. in perioada pandemiei, multe guverne
si ONG-uri au oferit asistentd artistilor si profesionistilor din sfera culturii, prin
implementarea unor programe specifice de ajutor. Cu toate acestea, exista temeri din ce in ce
mai mari referitoare la problema sistemica ce vizeaza modalitatile precare de angajare in
industriile creative si necesitatea de a sprijini pe termen lung capacitatea de rezistenta a
intreprinderilor creative, a artistilor si a organizatiilor culturale.

3) Intensificarea colaborarii si solidaritatea sectoriali accentuata. Pandemia de
Covid-19 a fortat partile distincte din sectorul cultural sa lucreze impreuna cu un nou
sentiment de urgenta si cu un scop comun - de la organizatii culturale la retele de artisti si
intreprinderi creative.

4) Adoptarea accelerata a practicilor si tehnicilor digitale. Criza pandemica a
accelerat procesul de transformare digitald in multe sectoare. Cu toate acestea, accesul la
resursele digitale raméne inechitabil. Este si cazul Republicii Moldova care, chiar daca
inregistreaza imbunatatire rapidd a capacitatii si infrastructurii, in acelasi timp, raporteaza o
inechitate semnificativa in ceea ce priveste capacitatea, abilitatile si infrastructura digitale,
intre mediul rural si cel urban.

5) Adaptarea modelelor si practicilor strategice, operationale si de afaceri de-a
lungul lantului valoric. Organizatiile, artistii si antreprenorii din sector au regandit modul in
care creeaza, produc si distribuie continut cultural si creativ, drept motiv servind faptul ca, in
prezent, multi dintre ei pun la indoiald viabilitatea pe termen lung a modelelor si practicilor
din perioada pre-pandemica.

19. In contextul international expus supra, dezvoltarea industriilor creative reprezinti o
prioritate a Guvernului Republicii Moldova. Astfel, Programul urmeaza sa fie pus in aplicare
pentru dezvoltarea in continuare a industriilor creative, cu scopul de a le ajuta sa se
promoveze pe pietele atat interne, cat si externe.

20. Industriile creative din Republica Moldova comportd un mare potential de crestere
incluziva si durabila, si pot fi un generator pentru dezvoltarea economica si coeziunea sociald
a tarii. Conform informatiilor furnizate de Biroul National de Statistica (in continuare - BNS),
industriile creative sunt reprezentate de 2200 de entitati cu circa 9000 de angajati si 2500 de
liber-profesionisti in domenii precum designul, publicitatea, digital media, arhitectura,
muzica, teatrul, animatia, editarea de carte si createch.

21. Pe parcursul ultimilor ani, industriile creative din Republica Moldova au inregistrat o
crestere semnificativa a numarului de angajati, a ratei vanzarilor si a profitului. Astfel, in
2021, veniturile sectorului au ajuns la peste trei miliarde de lei *. Pentru afacerile creative si
media, potentialul de crestere este si mai mare, in conditiile integrarii acestora cu alte
sectoare si credrii unor parteneriate, in special cu tehnologiile informationale.

* Date furnizate de Biroul National de Statistica (in continuare - BNS)
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22. Dupa cum se arata in Figura 1, nucleul industriilor creative il constituie domeniile
creative fundamentale, in care se regasesc elementele de expresie culturala. Elaborarea,
distribuirea si comercializarea rezultatului generat de domeniile creative fundamentale
implicd procese semnificative de transformare - in ceea ce vizeaza elaborarea de produse si
concepte, aplicarea tehnologicd si crearea pietei. Acesta este fundamentul industriilor
creative, care alimenteaza economia in ansamblu.

Figura 1. Lantul valoric al industriilor creative
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23. Potrivit UNESCO, industriile culturale si creative sunt: ,,Acele sectoare de activitate,
care au ca obiectiv principal producerea, promovarea, distribuirea sau comercializarea de
bunuri si servicii care utilizeaza creativitatea si capitalul intelectual ca aport primar si al
caror continut are origini culturale, artistice sau de patrimoniu”.

24. Conferinta Natiunilor Unite pentru Comert si Dezvoltare® a stabilit principalele
sectoare ale industriilor culturale si creative: ,, Arhitecturd, arte si mestesuguri, design, modd,
film, video, fotografie, muzica, arte interpretative, publicatie, cercetare si dezvoltare,
publicitate, software, jocuri pe computer, publicatie electronica si TV/radio”.

25. In anul 2009, UNESCO a adoptat modelul care este cel mai frecvent utilizat in
contextul industriilor creative ca parte a unei economii creative mai largi (Figura 2).

® United Nations. Report by the secretariat of the United Nations Conference on Trade and Development. New
York and Geneva, 2011



Figura 2. Cadrul UNESCO pentru statistici culturale
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26. Pentru Republica Moldova, este esential sa dezvolte propria abordare a industriilor
creative si, in acelasi timp, sd facd uz de contextul definitiilor utilizate la nivel international.

27. In Republica Moldova, industriile creative opereazi asemenea unui ecosistem care
contribuie la dezvoltarea durabila. Ele sunt o resursd fundamentald prin cunostintele,
abilitatile profesionale, ideile si inovatia oamenilor. In acelasi timp, existi necesitatea
elaborarii unor competente noi in domeniul dezvoltarii audientei si inovatiei.

28. Industriile creative formeaza unul dintre cele mai importante sectoare la nivel mondial
din ultimii 30 de ani. Pe pietele emergente, industriile creative, la baza carora stau grupurile-
tinta reprezentate de organizatiile culturale, liber-profesionistii creativi si intreprinderile mici,
reprezinta un factor major de ocupare a fortei de munca pentru aproximativ 300 de milioane
de oameni. UNCTAD, care de circa doua decenii urmareste comertul cu bunuri si servicii
creative, a constatat o crestere medie cu 7% a exporturilor din economia creativa in anii
2002-2015. Iar pana in 2019, rata de crestere a fost de 9% si, de multe ori, a depasit-0 pe cea
din alte industrii.

29. Ansamblul industriilor creative din Republica Moldova reprezinta un factor
catalizator pentru dezvoltare durabila a tarii (Figura 3).

30. Totusi, in timpul pandemiei de Covid-19, anumite sub-sectoare au fost afectate
disproportionat, cu impact negativ asupra grupurilor vulnerabile precum liber-profesionistii si
intreprinderile mici. Restrictiile pandemice au avut consecinte asupra activitatilor
concertistice sau cinematografice. In acelasi timp, in alte sectoare, precum createch, numarul
companiilor a crescut. Este important sd luam in considerare si grupurile reprezentate de



liberii profesionisti si tinerii absolventi din domeniul care, din cauza veniturilor mici, se
confrunta cu riscul de emigrare, respectiv exista pericolul de pierdere a talentelor.

31. Aspectele descrise mai sus fac si mai necesard dezvoltarea unei abordari strategice a
industriilor creative, care sa se alinieze la prioritatile Uniunii Europene si ale altor piete
fundamentale, cum ar fi SUA si tarile UNESCO, si care sunt in masura sa stimuleze cresterea
sectorului si inovatiile. De asemenea, Republica Moldova ar putea fi perceputd ca un centru
pentru dezvoltarea industriilor creative, fiind inclusd in lanturile valorice internationale
pentru a dezvolta produse si servicii inovatoare.

Figura 3. Ansamblul industriilor creative in Republica Moldova
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32. Sectorul industriilor creative duce o insuficientd de date dezagregate, fapt care
ingreuneaza estimarea potentialul acestora in Republica Moldova.

Provocirile legate de colectarea datelor includ varii aspecte, dupa cum urmeaza:

1) Incapacitatea de a accesa date la nivelul codului numeric de patru cifre NACE
Rev. 2 in cadrul statisticii nationale privind intreprinderile.

2) Caracterul informal si activitatea la scara redusa a multor industrii creative -
adesea angajatii nu sunt inregistrati oficial, ceea ce inseamnd cd amploarea,
capacitatea si rata contributiei industriilor creative nu sunt incluse in datele
statistice oficiale. La accesarea si analizarea datelor la nivel national se constata ca
aceasta este situatia industriilor creative in ansamblu, dar si pe sub-sectoare.

3) Lipsa cartografierii industriilor creative.

4) Lipsa unei baze de date generale a intreprinderilor creative.



33. Data fiind lipsa datelor detaliate, este dificil sa fie evaluatd imaginea generala si
amploarea industriilor creative din Republica Moldova. Analiza situatiei initiale este, in
continuare, Ingreunatd de amploarea economiei informale, care include multe activitéti
creative ce nu se inscriu in cadrul unor intreprinderi inregistrate. In plus, activitatea sporiti a
intreprinderilor mici si a liber-profesionistilor complica procesul de evaluare a sectorului, in
special pentru intreprinderile care lucreaza in diferite domenii pe verticala (Sectoare creative).

34. In anul 2021, primul loc in topul activititilor economice din industria creativa ii
revine domeniului de publicitate (691 de companii), urmat de serviciile prestate in domeniul
arhitectura (424 de companii) si design specializat (304 companii)®. Aceste trei tipuri de
activitati reprezentau 25,75% din toate intreprinderile din sectorul industriilor creative din
Republica Moldova’.

35. Cele 2200 de afaceri creative, inregistrate in Republica Moldova in anul 2021, au
asigurat in total circa 9000 de locuri de munca®. Primele trei tipuri de activitate creativa care,
in 2020, au inregistrat cei mai multi angajati sunt artele interpretative (1837), agentiile de
publicitate (1671), productia de programe TV si activitatile de difuzare (1296). Aceste patru
tipuri de activitate economica genereaza 70% din numarul locurilor de munca din industriile
creative.

36. Imaginea per ansamblu indicd o crestere a ratei de angajare in cadrul industriilor
creative. Cu toate acestea, sectorul e Inca fragil si nu are o masa critica si nici cdi clare de a
obtine investitii si acces spre piete de desfacere. Transformarile tehnologice, pirateria si
schimbarile in modelele de consum, precum si lipsa politicilor si reglementarilor in domeniu,
afecteaza dezvoltarea sustenabila a industriilor creative.

37. Printre activitatile care, dimpotriva, au Inregistrat cea mai mare crestere a numarului
de angajati se numard cele de editare a jocurilor de computer (+47%) si cele de creatie
artisticd (+44%). De asemenea, S-a inregistrat o crestere anuala substantiald a numarului de
angajati in cadrul activitatii de post-productie cinematografica, video si TV (+27%), si de
design specializat (+23%).

38. Din 2015 pana in 2021, 36% din activitatile economice ale industriilor creative au
inregistrat o reducere medie anuala a valorii fiscale. Cel mai mult au scdzut activitatile de
inregistrare audio si editare muzicala (-39%), alte activitati de editare (-13%) si serviciile de
reprezentare media (-13%).

39. Totodata, de departe cea mai spectaculoasd crestere a vanzarilor a fost inregistrata in
cadrul activitatilor de editare a jocurilor pe computer (+116%), cu un salt si mai impresionat
in anii 2019-2020, de +520%. Drept urmare, astdzi, acesta este cel mai profitabil sector
creativ din Moldova, care inregistreaza si cea mai mare crestere a vanzarilor (desi numarul
intreprinderilor ramane redus). Printre alte industrii care au inregistrat o crestere a vanzarilor
se numard activitatile de creatie artistica (+29%), cele de post-productie cinematografica,
video si TV (+24%) si cele de design specializat (+23%).

® Date furnizate de BNS
" Nota: Au fost excluse sectoarele culturale si patrimoniale mai mari
8 Date furnizate de BNS



40. Edificiile culturale aflate in proprietate publicad pot servi drept centre esentiale pentru
implicarea liber-profesionistilor si pentru dezvoltarea industriilor creative.

41. Industriile creative sunt concentrate preponderent in Chisindu sau in apropierea lui,
capitala pozitionandu-se ca un centru major pentru activitatile din sector, cu elemente de
infrastructura precum Artcor, Mediacorsi ZipHouse pe post de platforme pentru dezvoltarea
industriilor creative.

42. Totodatd, mentinerea status quo-ului prin care cultura si creativitatea sunt vazute ca
generatoare de valori exclusiv imateriale nu va permite tranzitarea spre o abordare integrata si
previzibila, unde aceste sectoare sunt fundamentale pentru dezvoltarea durabila si bundstarea

43. La nivelul matricei politicilor publice europene, rolul si importanta industriilor
creative a fost consemnat incepand cu anul 2012°. Atunci, recunoscandu-i potentialul inalt de
crestere si calitatea de a genera surplus de valoare, Comisia Europeana a pus la dispozitia
sectorului creativ aproximativ 1,5 miliarde de euro, prin intermediul Programului ,,Europa
Creativa” (instrumentul european principal de finantare a sectorului).

44. Tncepand cu anul 2021, odata cu investirea, la Chisinau, a noului Guvern proeuropean
si cu adoptarea Programului de activitate a acestuia’®, preocuparea pentru industriile creative
a devenit una prioritard. Guvernul si-a asumat elaborarea si ajustarea cadrului normativ la
necesitatile actuale, care sd asigure buna functionare a industriilor creative si atragerea
capitalului privat in proiecte culturale. Prin instituirea Programului National ,,Moldova
Creativda” se urmareste remedierea carentelor enuntate supra.

45. Existd un potential clar de dezvoltare a industriilor creative in localitatile din afara
Chisinaului, in conexiune cu domeniile regionale de crestere. Programul Uniunii Europene in
curs de implementare ,,EU4Culture” sustine sectorul cultural si creativ, si pune un accent
special pe orasele si localititile din tarile Parteneriatului Estic, care nu sunt capitale’. Orasele
Cahul si Orhei participa la programul de elaborare a strategiilor culturale locale pentru
impulsionarea dezvoltarii industriilor creative.

46. Un exemplu de stimulare a dezvoltarii locale a industriilor creative il constituie
oportunitatile identificate in cadrul Programului ,,EU4Culture” pentru orasul Cahul, dupa
cum urmeaza':

° A se vedea European Commission (2012), Communication on "Promoting cultural and creative sectors for
growth and jobs in the EU", Brussels sau European Commission (2014) Communication "Towards an integrated
approach to cultural heritage for Europe™. COM(2014) 477 final, Brussels

1% Programul de activitate al Guvernului Republicii Moldova, a se vedea compartimentul Cultura. Disponibil
online: https://gov.md/ro/advanced-page-type/government-activity-program

Y parteneriatul Estic reprezintd o initiativa politicd comund, scopul cdreia este aprofundarea si consolidarea
relatiilor dintre Uniunea Europeand, statele sale membre si alte sase state vecine extra-comunitare: Armenia,
Azerbaidjan, Belarus, Georgia, Republica Moldova si Ucraina. In acest cadru, documentele care ghideazd
relatiile UE cu vecinii sdi sunt - Strategia globald a Uniunii Europene si Politica europeana de vecinatate

12 hitps://euneighbourseast.eu/wp-content/uploads/2022/06/eudculture _baseline-report-on-culture-and-
creativity-in-non-capital-cities-and-towns-in-eastern-partnership-countries.pdf
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1) Orasul este un centru pentru talente, aici sunt organizate festivaluri care ofera
dinamism cultural si sustin dezvoltarea turismului cultural.

2) Gratie acestui sector dinamic al festivalurilor, municipiul Cahul isi poate coordona
mai eficient abilitdtile, educatia si capacitatea de dezvoltare profesionald pentru
cultura - spre exemplu, prin stabilirea unui parteneriat pentru educatie culturald, care
asigurd conexiunea intre principalele institutii, organizatii si Intreprinderi pentru
stimularea dezvoltdrii culturale. Aceasta poate include competente specifice si
consolidarea capacitatilor pentru stimularea fortei de munca creative.

3) Cultura poate juca un rol esential in atragerea investitiilor si in crearea unui brand al
orasului, pentru a transforma Cahulul intr-un centru de creativitate si intr-o localitate
unde oamenii vor sa traiasca si sa munceasca, si pe care doresc sa o viziteze.

4) Amplasarea orasului Cahul deschide oportunititi de dialog intercultural si de
colaborare cu Romania.

47. La nivel international, predomina tendinta de substituire a vechii paradigme de
crestere, determinatd de creativitate, cu o abordare mai integratd, prin care cultura si
creativitatea sunt calificate drept elemente fundamentale pentru dezvoltarea durabila si
bunistare. In acest sens, ca istorii de succes pot fi mentionate tarile Europei de Nord.

48. In Danemarca se promoveazi abordirile privind transformarea digitald si solutiile
bazate pe design pentru o economie si 0 societate mai echitabile si mai durabile. Danemarca
Creativd™ promoveazi urmitoarele domenii: digitalizarea, inovarea, calitatea vietii si
durabilitatea. Parteneriatele public-private si intersectoriale au scopul de a incorpora, in cazul
acestei tari, practicile creative in cadrul economiei.

49. Finlanda catalizeaza sectorul digital si cel de design pentru a aduce valoare in
economie. Finlanda creativa*® activeazi si creeazi sinergii intre industriile creative si
sectorul cultural mai larg. Un exemplu este proiectul ,,From Stories to Games” (De la istorii
la jocuri), prin care se incearcd deschiderea patrimoniului cultural al muzeelor pentru
utilizarea multilaterald a acestuia in industria jocurilor.

50. Irlanda Creativa™ este un program cu durata de cinci ani, elaborat in baza unui lant
logic esential: tineri creativi, comunitati creative, locuri creative, natiune creativa. Este un
program guvernamental de culturd si bunastare, menit sa inspire si sd transforme oameni,
locuri i comunitati prin intermediul creativitatii.

51. Parteneriatul recent format, Suedia Creativa, este centrat pe companii si sectoare
creative cu o extindere mai mare, in baza unei experiente care include Spotify si H&M. Cu
toate acestea, Suedia Creativa se focalizeaza si pe sustinerea micro-companiilor creative,
precum si pe alinierea politicilor culturale la dezvoltarea industriilor creative.

52. in Estonia, Letonia si Lituania, nucleul este constituit, la fel, dintr-o ,,abordare
ecosistemica’. Aceasta implicd plasarea creativitatii, a culturii si a tehnologiei in centrul
misiunii nationale de dezvoltare, sustinerea colabordrii, imbunatatirea capacitatii digitale,

13 hitps://www.creativedenmark.com/
¥ https://www.creativefinland.org/
15 hitps://www.creativeireland.gov.ie/en/about/
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reducerea barierelor in calea comertului si a investitiilor. Industriile creative sunt considerate
motoare ale inovatiei in cadrul economiei. Abordarea celor trei state baltice imbina o reforma
a politicii culturale (modernizarea organizatiilor si a infrastructurii culturale post-sovietice);
dezvoltarea centrelor pentru antreprenoriat creativ si inovare; testarea tehnologiilor creative
in planificarea urbana; reforma sectorului public si inovatiile intersectoriale.

53. Estonia este unul dintre modelele cele mai relevante pentru Republica Moldova.
Aceasta, datorita dimensiunii sale si accentului pe tehnologia creativa in calitate de motor si
catalizator al inovatiei si al cresterii, dar si gratie abordarii sale ecosistemice, prin care se
recunoaste ca un sector dinamic al artei si culturii este fundamental pentru o economie
creativa durabila si distinctiva.

Capitolul 111
OBIECTIVE GENERALE

54. Avand ca scop promovarea talentelor creative ca resurse fundamentale pentru
dezvoltarea economica si sociald, Programul 1si propune atingerea a trei obiective generale, a
caror realizare va contribui la pozitionarea Republicii Moldova drept centru creativ regional,
dupa cum urmeaza:

Obiectiv general 1. Fortificarea sectorului industriilor creative prin sisteme de buna
guvernare, cadru normativ si de politici comun, consolidarea pozitiei pentru asigurarea
cresterii economice.

Obiectiv general 2. Crearea unui ecosistem dinamic si durabil pentru activitatile creative,
bazat pe interconectarea industriilor creative, utilizarea tehnologiilor moderne inovatoare si
cresterea exportului de bunuri si servicii creative de inaltd calitate.

Obiectiv general 3. Cresterea rolului industriilor creative in rezilienta economica si
sociala a Republicii Moldova.

55. Actiunile planificate in Program vizeaza opt domenii, dupd cum urmeaza: cadrul
normativ si de politici; educatia si abilitatile creative; infrastructura creativitatii; investitiile in
creativitate; schimbul de cunostinte, cercetare si dezvoltare; transformarea digitala;
promovarea si formarea pietei; ecosistemul creativ.

Capitolul 1V
OBIECTIVE SPECIFICE

56. Operationalizarea obiectivelor generale ale prezentului Program va fi realizata prin
intermediul obiectivelor specifice, incluse in urmatorul tabel:
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Obiectivele specifice, indicatorii de rezultat si tintele propuse pentru acestia

Tabelul nr. 1

Obiectivul general

Obiectivul specific

Indicatorii de
rezultat al politicii
publice (outcome)

Valoarea de
referinta 2024

Tinta care
urmeaza a fi
atinsa in 2027

Obiectivul general |

Fortificarea sectorului
industriilor creative
prin sisteme de buna
guvernare, cadru
normativ si de politici
comun, consolidare a
pozitiei pentru
asigurarea cresterii
economice

Obiectivul specific 1.1. Rata de conformare a 50%
Elaborarea/ajustarea cadrului normativ si
cadrului normativ si de de politici la cerintele
politici pentru promovarea | normative de calitate
industriilor creative si si conformitate
dezvoltarea culturii,
administrarea i Ponderea 50%
reglementarea activitatii doc.u_m.entelt?r de
in domeniu politici publice
aferente sectorului
industriilor creative,
precedate de analiza
ex-ante/ex-post
Obiectivul specific 1.2. Gradul de armonizare 60%
Armonizarea cadrului al cadrului normativ
normativ al Republicii aferent proprietatii
Moldova in sectorul intelectuale cu aquis-
industriilor creative cu cel | ul UE
al UE
Obiectivul specific 1.3. Numarul de 2228 2500
Asigurarea conditiilor de intreprinderi micro,
dezvoltare sustenabila si mici si mijlocii In
eficienta prin realizarea industriile creative
politicilor, reglementarilor
si investitiilor inteligente
Numirul de liber 50%
profesionisti (auto-
angajati/freelanceri)
in industriile creative
Ponderea rezidentilor Pani la 5%
createch din numarul
total de rezidenti ai
Parcului pentru
tehnologia
informatiei ,,Moldova
IT park”, beneficiari
ai facilitatii de
impozit unic de 7%
Obiectivul specific 1.4. Ponderea exportului 10%

Consolidarea pozitiei si a
brandului de tara prin

de servicii si produse
creative in totalul
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intermediul industriilor
creative, precum si a
increderii investitorilor in
piata locala

exporturilor

Ponderea companiilor
creative exportatoare
de servicii si bunuri
creative din numarul
total de companii
creative

10%

Obiectivul specific 1.5.
Intensificarea cooperarii
regionale si internationale
in sectorul industriilor
creative

Numaérul programelor
de dezvoltare a
industriilor creative
accesate, inclusiv
cele intersectoriale

Minimum 5

Gradul de
implementare a
programelor

70%

Obiectivul general 11

Crearea unui ecosistem
dinamic si durabil
pentru activitatile
creative, bazat pe
interconectarea
industriilor creative,
utilizarea tehnologiilor
moderne inovatoare si
cresterea exportului de
bunuri si servicii
creative de inalta
calitate

Obiectivul specific 2.1.
Consolidarea capacitatilor
institutionale in sectorul
formarii si dezvoltarii
carierei creative si in
promovarea abilitatilor
creative si antreprenoriale
care inspira tdnara
generatie

Numarul de angajati
noi in sectorul
industriilor creative

7000

Numarul de
programe noi de
licenta si master
implementate in
universitatile-cheie

Numarul anual de
studenti instruiti

250

Numarul locurilor
bugetare la
specialitatile creative

450

Numarul institutiilor
de invatamant care
implementeaza
discipline integrate
STEAM

200

Numarul de elevi
care urmeaza
discipline STEAM

40.000

Numarul centrelor de
excelenta si inovatii
in industriile creative
dezvoltate

Obiectivul specific 2.2.
Dezvoltarea a unei
infrastructuri inovatoare
in cadrul lantului valoric
al industriilor creative,

Numiarul clusterelor
si retelelor creative
dezvoltate

20
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precum si a unui
ecosistem dinamic

Obiectivul specific 2.3. Ponderea companiilor 10%
.. exportatoare pe
Crearea conditiilor i pt 1 i pl .
. ietele regionale si
inovatoare de dezvoltarea | P'¢'¢ "8 C
. . . internationale din
unui mediu antreprenorial ’
. - totalul
creativ competitiv, cu R ) .
. . intreprinderilor
potential de export si i
. . creative
capacitate de extindere
Numarul de 100
intreprinderi care
dezvolta si/sau
exporta servicii
creative digitale
Numarul de companii 10
internationale cu
prezenta in Republica
Moldova
Numérul de companii 100
creative nou
formate/start-up-uri
Obiectivul general 111 | Obiectivul specific 3.1. Rata de dezvoltare a 20%
. Stimularea dezvoltarii activitatilor creative
Cresterea rolului ; . L R ; .
. .. .. industriilor creative in in casele de cultura si
industriilor creative in . - . ’
. . _ . | orasele din afara bibliotecile
rezilienta economica si . . .
. - municipiului Chisinau si comunitare din
sociald a Republicii ) . ’ ’ o -
in mediul rural teritoriu, inclusiv din
Moldova .
raloane
Obiectivul specific 3.2. Numarul programelor Cel putin 5
Cresterea contributiei de dezvoltare programe
sectorului creativ in implementate in
dezvoltarea altor sectoare- | comun cu industriile
cheie, precum industria de turism, IT/digital,
usoara, IT, turism, cultura, moda,
sectorul vitivinicol vinificatie
Numarul de muzee, 40

galerii, teatre si
vinarii care

implementeaza
inovatii digitale

Obiectivul specific 3.3.
Asigurarea conformitatii
si sustenabilitatii
bunurilor si serviciilor
creative

Ponderea companiilor
creative
implementatoare de
standarde durabile
din totalul
companiilor creative
inregistrate

Minimum 30%
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Cresterea gradului de 30%
conformare la
standardele durabile a
unor produse-cheie
din domeniul creativ

Capitolul V
IMPACTUL PROGRAMULUI

57. Implementarea prezentului Program va spori contributia industriilor creative la
economia nationald, prin: crearea conditiilor esentiale pentru crestere si inovare pe cale de
reglementare si de inovatii inteligente; dezvoltarea - in contextul accelerarii procesului de
aderare a Republicii Moldova la UE - relatiilor de incredere cu investitorii; constituirea de
parteneriate ce genereaza IMM-uri creative cu potential de extindere, locuri de munca create
in mod direct si indirect, profit si venituri fiscale.

58. Dezvoltarea competentelor tehnice, antreprenoriale si inovationale cu impact
economic, 1n raport cu tendintele de pe piata locala, regionala si internationald, va contribui la
cresterea atractivitatii carierelor creative, precum si a gradului de profesionalizare a actorilor
din sector. In acest fel, va fi stimulata participarea creativa si culturala activa a populatiei, atat
in calitate de public, cat si in cea de producdtor, cu efect de extindere asupra altor sectoare
relevante ale economiei nationale, precum turismul, sectorul vitivinicol s.a.

59. Crearea extensiunilor industriilor creative in orase mai mici din tard si implementarea
programelor specifice pentru dezvoltarea acestora va contribui la consolidarea unei economii
creative competitive, incluzive, durabile, care aduce beneficii sociale, economice si ecologice
comunitatilor locale si viitoarelor generatii, contribuind astfel la implementarea principiului
,,iimeni nu este 1asat In urma”.

60. Cresterea accesului, volumului si calitatii bunurilor si serviciilor creative, furnizate de
companiile autohtone, va contribui la sporirea capacitatii de export prin expuneri si prezentari
in cadrul platformelor/evenimentelor internationale, creand astfel premise favorabile de
transformare a Republicii Moldova intr-un centru de schimburi creative de piata (cu accent pe
practicile emergente de ultima generatie).

61. Prezentul Program creeazd mai multe oportunititi pentru sectorul industriilor
creative din Republica Moldova, dupa cum urmeaza:

1. Reformarea cadrului normativ. Programul va asigura elaborarea/ajustarea unui cadru
normativ comun pentru promovarea industriilor creative si dezvoltarea culturii, pentru
administrarea si reglementarea activitdtii in domeniu, si armonizarea cadrului
normativ al Republicii Moldova in sectorul industriilor creative cu cel al UE.

2. Formalizarea si sustinerea liber-profesionistilor. Reformarea cadrului normativ va

permite crearea unui mecanism unitar care sd consolideze statutul juridic al artistilor,
simplificand si facilitdnd Inregistrarea si exercitarea activitatii de artist profesionist.
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Crearea unor platforme vizibile si dinamice. Pentru cd multe dintre sectoarele
industriilor creative functioneaza fard o politica sistemica de dezvoltare si/sau de
investitii, Programul va incuraja crearea unor platforme vizibile si dinamice de
activitate.

Imbunatatirea programelor educationale din invitimantul superior si de formare
continud. Reformarea si modernizarea programelor de studii este necesarda pentru
revigorarea si actualizarea educatiei din sectorul industriilor creative, si pentru
formarea unor profesionisti care sa detind competente esentiale, precum gestionarea
institutiilor de spectacol, strategiile de marketing si comunicare, angrenarea publicului
si adoptarea solutiilor inovatoare In domeniul digital. Odatd cu aceasta, ei vor putea
aduce plus valoare si vor fi conectati la principalele transformari si tendinte globale.

Crearea unei infrastructuri moderne si accesibile pentru productie si prezentare.
Programul va Incuraja crearea unei infrastructuri moderne pentru diverse sectoare, ca
o conditie de baza pentru accederea industriilor creative din tard la nivel international.
Infrastructura de productie va consolida imaginea Republicii Moldova ca un centru de
productie si post-productie (spatii pentru studiouri accesibile, la preturi convenabile),
iar cea de prezentare va facilita participarea industriilor creative la cele mai mari
evenimente din domeniu (un sistem de sprijin pentru expozitii care sd corespunda
standardelor internationale si continut care sa foloseasca tot mai mult tehnologia).

Sporirea cunogtintelor privind cadrul normativ in vigoare. Acest fapt va oferi
organizatiilor (indiferent de statutul lor juridic) si liber-profesionistilor din industriile
creative posibilitatea sa-si cunoasca mai bine drepturile si avantajele (proprietatea
intelectuald, drepturile de autor etc.), sa-si revada modul de functionare si sa identifice
noi modalitdti de dezvoltare, de crestere si de acces la surse de tehnologii si venituri.

Consolidarea colaboridrii intersectoriale. Programul va crea un ecosistem dinamic si
durabil, bazat pe interconectarea industriilor creative, utilizarea tehnologiilor moderne
inovatoare si pe cresterea exportului de bunuri si servicii creative de inalta calitate. In
context, se urmareste cresterea contributiei sectorului creativ in dezvoltarea altor
sectoare-cheie, precum industria usoara, sectorul IT, turismul si sectorul vitivinicol.

Catalizarea inovatiei in cadrul sub-sectoarelor industriilor creative. Programul va
stimula crearea conditiilor inovatoare de dezvoltare si activitate atdt in ecosistemul
industriilor creative, cat si pentru consolidarea unui mediu antreprenorial competitiv,
cu potential de export si cu capacitate de extindere. De asemenea, vor fi consolidate
capacitatile institutionale in sectorul formarii si dezvoltarii carierei creative si in
promovarea abilitatilor creative si antreprenoriale care inspira tandra generatie.

Valorificarea edificiilor de culturd, a monumentelor istorice si a spatiilor publice.
Edificiile de culturd, monumentele istorice si spatiile publice din Republica Moldova
sunt o componenti de baza a sectorului cultural. In contextul dezvoltarii industriilor
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10.

11.

creative, acestea pot fi valorificate cu succes atat in calitate de participant la generarea
produselor creative, cat si ca spatiu pentru produse sau evenimente din domeniu.
Restaurarea patrimoniului imobil intru utilizarea acestuia pentru activitati creative
contemporane este o prioritate. Pentru aceasta, trebuie sa se pund accentul pe
reinnoirea capitalului si pe modele moderne de guvernanta, afaceri si parteneriat.

Sporirea mobilitatii artistilor si a operelor de artd. Este un obiectiv ce deriva dintr-0
necesitate esentiala pentru dezvoltarea si cresterea artistilor - cea de a interactiona si a
face schimb de idei cu alti artisti si spatii culturale -, dar si din parcursul de integrare
europeanad al tarii, implicit integrarea in spatiul cultural european si international. Un
element definitoriu in acest context este integrarea in Programul ,,Europa Creativa” al
Uniunii Europene, pentru a lua parte activa la subprogramele acestuia.

Consolidarea capacititii de atrage a investitiilor. Avand ca obiectiv consolidarea
pozitiei si a brandului de tard prin intermediul industriilor creative, Programul
urmareste, implicit, sporirea increderii investitorilor in piata locala. Drept urmare, prin
realizarea politicilor, reglementarilor si investitiilor inteligente, va creste si rolul

industriilor creative in rezilienta economica si sociala a Republicii Moldova.

Indicatori de evaluare a impactului Programului

Tabelul nr. 2

Obiectivul general Indicatorul Sursa Valoareade | Tinta ce urmeaza
referinti anul | a fi atinsé in anul
2024 2028
Obiectivul general | Ponderea Agentia de X 10%
. . investitiilor strdine Investitii
Fortificarea sectorului .
industriil i in sist in sectorul
lln ss rl' or creative pr(lin SISME | industriilor creative Biroul
e una} gu‘vgrnarf', ca ru National de
normalt'idv s1de po' 1‘t1'c:1 F:omun, Statistici
consolidarea pozitiei si a
reap . Cresterea 5%
brandului de tard pentru o
) T ) contributiei
asigurarea cresterii economice . .
; industriilor
creative in PIB
Obiectivul general 11 Costuri bugetare Ministerul X X
c . istern di . pentru functionarea | Educatiei si
rearea unui istem dinami - ..
. carea _u ur ecos s,e_ . amiC 1 centrelor de Cercetarii
si durabil pentru activitatile o ..
. . ; excelenta si inovatii
creative, bazat pe interconectarea | . . .
i dustriil ; i in industriile
industrii _(_)r creative, utl_ izarea creative
tehnologiilor moderne inovatoare
si cresterea exportului de bunuri | Costuri de personal
si servicii creative de Tnalta pentru functionarea
centrelor de
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calitate excelenta si inovatii
in industriile
creative

Indicele de 21%
satisfactie a
consumatorilor de
bunuri si servicii

creative

Rata de accesare a Biroul 15%
serviciilor creative National de

autohtone Statistica

Ponderea 50%

industriilor creative
si culturale 1n
economia digitala

Obiectivul general 111 Numar de localitati Ministerul Minimum 10
o B Cu centre instituite, Culturii

Cregt.ereil rolu%u} industriilor ' dedicate industriilor

creative in rezilienta economica creative

si sociald a Republicii Moldova
Cresterea accesului Biroul 15%
populatiei din National de
mediu rural si Statistica

regiunile periferice
la produse si
servicii creative

Capitolul VI
COSTURI

62. Prezentul Program presupune atragerea unui volum important de finantare pentru
intreaga perioada de implementare (2024-2028).

63. Costul estimativ de implementare a Programului constituie circa 138 250,0 de mii lei
din resursele bugetare si include costurile pentru realizarea actiunilor de diversd natura
(infrastructurd, popularizare, parteneriate etc).

66. Resursele bugetare necesare pentru implementarea Programului s-a propus si fie
incluse in Cadrul Bugetar pe Termen Mediu 2024-2026, subprogramul 85.02 Dezvoltarea
Culturii, punctul 2 Sustinerea start-up-urilor in sectorul ,,industriilor creative”. Actiunile
vor fi realizate In functie de disponibilitatea resurselor bugetare si in limita alocatiilor
aprobate 1n acest scop in bugetele autoritatilor responsabile.

67. Resursele atrase de la partenerii de dezvoltare si mediul de afaceri, precum si cele in
forma de parteneriate, programe si proiecte de investitii sau de asistentd tehnicd, constituie
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342 400,0 de mii lei si vor fi utilizate pentru a sprijini efortul Guvernului de implementare a
Programului.

68. Detalierea costurilor pentru implementarea Programului se regédseste in Planul de
actiuni aferent acestuia. Totodata, mai jos este prezentat cuantumul total al costurilor aferente
implementarii Programului si repartizarea acestora pe ani.

Tabelul nr. 3
Costuri de implementare a Programului
Costuri de implementare (mii lei)
Ani Total, mii lei
Surse bugetare Alte surse
2024 120,0 810,0 930,0
2025 49 720,0 44 110,0 93 830,0
2026 48 420,0 116 560,0 164 980,0
2027 24 520,0 112 610,0 137 130,0
2028 15 470,0 68 310,0 83 780,0
Total 138 250,0 342 400,0 480 650,0

69. Unele cifre sunt incluse prin determinarea exactd a costurilor de implementare,
estimarea concretd a necesarului de mijloace financiare fiind posibila la etapa naintarii
propunerilor. In alte cazuri, costurile financiare reprezinti estimari aproximative, ficute la
faza de elaborare a actiunilor, determinarea exacta a necesitatilor de finantare nefiind posibila
din motive justificate.

70. Fiind imperativa realizarea unor masuri ce nu au acoperire financiara, va fi necesara
initierea identificdrii surselor de finantare suplimentara, inclusiv prin apelarea la sprijinul
partenerilor de dezvoltare.

71. Ministerul Culturii va evalua anual costurile de implementare a Programului si va
propune ajustdrile necesare in cadrul bugetar pe termen mediu si In procesul de elaborare a
bugetului de stat.

Capitolul VII
RISCURI DE IMPLEMENTARE
Tabelul nr. 4
Riscurile anticipate in implementarea Programului
Riscul anticipat Probabilitatea Impact Maisuri de diminuare/
(joasa/ medie/ (scazut/ inlidturare a riscului
inalta) mediu/ inalt)
Mentinerea presiunii inflationiste Medie Inalt Cooperarea activa cu partenerii de
si a puterii de cumparare reduse a dezvoltare pentru sustinere si suport
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serviciilor si bunurilor creative, pe
plan atat intern, cat si extern

Scaderea increderii investitorilor a
si mediului de afaceri, determinata
de contextul geopolitic incert

Medie

Inalt

Valorificarea statutului de tara
candidata pentru aderarea la UE

Cresterea gradului de recunoastere pe
plan international a Republicii
Moldova in calitate de centru creativ,
inclusiv in baza parteneriatelor
strategice existente, precum e cel cu
Romaénia

Implementarea unor programe de
rezidenta pentru atragerea
specialistilor creativi strdini
independenti (digital nomads)

Exodul talentelor

Inalta

Inalt

Sustinerea talentelor prin oferirea

pentru toate grupurile de varsta

Valorificarea si promovarea talentelor
creative din diaspora in vederea
cresterii vizibilitatii internationale si
transformarii Republicii Moldova intr-
un centru creativ atractiv

Introducerea de stimulente si
reglementari personalizate pentru
activitatile din industriile creative

Accesul limitat al antreprenorilor
creativi la finantare

nalt

Inalt

Extinderea sprijinului si a suportului
pentru mediul antreprenorial creativ

Identificarea formulelor avantajoase
de finantare a antreprenorilor creativi

Numaérul mic de parteneriate si
schimbul de experienta limitat
dintre sectorul industriilor creative
si alte sectoare-cheie ale
economiei nationale (sectorul
vinicol, turism, IT s.a.)

Medie

Inalt

Promovarea dialogului activ si tintit
dintre reprezentantii industriilor
creative si cei din alte sectoare-cheie
privind oportunitatile parteneriatelor
de dezvoltarea a serviciilor si
produselor creative comune, precum i
impactul economic al acestora

Stimularea investitiilor in activitati de
cercetare si dezvoltare, precum si
implementarea modelelor de
accelerare pentru generarea ideilor de
produse si servicii creative, derivate
din interconectarea sectoarelor-cheie
si care vor impulsiona parteneriatele
publice-private si investitiile in
intreprinderile creative
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Promovarea initiativelor IMM-urilor
creative

Sustinerea IMM-urilor creative in
vederea diversificarii pietei

Nivel inalt al pirateriei, determinat Inalt Inalt Revizuirea/fortificarea cadrului
de aplicarea neuniforma a cadrului normativ aferent drepturilor de autor
normativ aferent proprietatii . . .
intelectuale/drepturilor de autor Iden.tlflcarea unornot mecanisme de
sustinere a autorilor si oamenilor de
creatie
Reticenta din partea Medie Inalt Promovarea dialogului activ si tintit
reprezentantilor sectorului creativ cu personalul din sectorul culturii din
din teritoriu, promotori ai teritoriu privind necesitatea
modelelor institutionale cu schimbarilor propuse si avantajul
amprentd sovietica acestora
Abilitati antreprenoriale, Inalt Inalt Organizarea sesiunilor de instruire a
manageriale si de gestiune specialistilor din domeniul creativ,
colectiva a drepturilor de autor precum si a elevilor si studentilor, in
limitate/insuficiente vederea formarii/dezvoltarii
abilitatilor antreprenoriale,
manageriale si a celor aferente
protectiei proprietatii intelectuale
Schimb de experienta si de bune
practici
Introducerea restrictiilor in Joasa Inalt Organizarea activitatilor si
contextul noilor situatii/provocari evenimentelor aferente industriilor
epidemiologice creative in format online/mixt
Mentinerea/extinderea decalajului Medie Inalt Organizarea sesiunilor de formare
digital dintre generatii si continua in vederea credrii si/sau
comunitati consolidarii competentelor digitale
pentru toate grupele de varstd, in
contextul unui mediu IT dezvoltat
Subestimarea/lipsa validarii Inalta Inalta Organizarea, in cadrul institutiilor de
locurilor de munca creative ca si invatdmant, a campaniilor de
profesii atractive/cu potential informare si ghidare 1n cariera creativa
Promovarea in masa a rolului
industriilor creative in dezvoltarea
economiei, prin invocarea bunelor
practici din statele dezvoltate
economic
Cresterea fluxului de migranti in Medie Inalt Monitorizarea continua a situatiei

contextul razboiului din Ucraina,
punand presiune pe infrastructura

Cooperarea activa cu partenerii de
dezvoltare pentru sustinere si suport.
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Capitolul VI
AUTORITATI SI INSTITUTII RESPONSABILE

72. Programul promoveaza o abordare de ecosistem, identificatd drept cheia dezvoltarii
durabile a industriilor creative din tara, ceea ce presupune o muncd in comun a
autoritatilor/institutiilor publice si a actorilor principali din sectorul asociativ, precum si a
partenerilor de dezvoltare, pentru a stimula inovatia, cresterea si impactul scontat.

73. Implementarea Programului se focuseazd pe implicarea tuturor autoritatilor si
institutiilor cu competente relevante pentru dezvoltarea sectorului industriilor creative.

74. Responsabilitatea de baza pentru implementarea Programului ii revine Ministerului
Culturii, impreuna cu urmatoarelor autoritati/institutii publice:

Ministerul Dezvoltarii Economice si Digitalizarii
Ministerul Infrastructurii si Dezvoltarii Regionale
Ministerul Educatiei si Cercetarii

Ministerul Muncii si Protectiei Sociale
Ministerul Afacerilor Externe si Integrarii Europene
Ministerul Finantelor

Ministerul Mediului
Agentia de Guvernare Electronica
Agentia Proprietatii Publice
Agentia de Investitii
Agentia de Stat pentru Proprietate Intelectuala
Biroul National de Statistica
Autoritatile administratiei publice locale

75. La implementarea Programului contribuie, in egald mdsurd, mai multi actori din

sectorul asociativ, care realizeazd programe relevante si detin infrastructura strategicd pentru
dezvoltarea industriilor creative a Republicii Moldova, dupd cum urmeaza:

Asociatia Companiilor de Creatie din Moldova (COR)

Centrul de industrii creative ,,Artocr”

Centrul de productie media digitala ,,Mediacor”

Parcul pentru tehnologia informatiei ,,Moldova IT Park”

Centrul National al Cinematografiei din Republica Moldova (CNC)
Academia de Muzica, Teatru si Arte Plastice (AMTAP)

Oficiul National al Turismului (ONT)

23



Organizatia pentru Dezvoltarea Antreprenoriatului (ODA)

Oficiul National al Viei si Vinului (ONVV)

CAPITOLUL IX
PROCEDURI DE RAPORTARE

76. Programul va fi realizat in conformitate cu Planul de actiuni privind implementarea
acestuia (conform anexei), in doua etape:

1) Rapoarte de progres anuale;
2) Raport de evaluare finala (decembrie 2027).

77. Monitorizarea si raportarea se vor face pe parcursul perioadei de implementare a
prezentului Program, pentru a stabili gradul de realizare a actiunilor, nivelul de conformitate
a actiunilor executate 1n raport cu cele planificate, cauzele nerealizarii in termen a actiunilor
planificate si optimizarea/eficientizarea procesului de implementare.

78. Ministerul Culturii va intocmi rapoartele de progres anuale, in baza informatiilor
prezentate anual de cétre autoritatile/institutiile responsabile de implementarea Programului,
precum si de catre exponentii sectorului industriilor creative, pand la 1 martie a urmatorului
an. In cazul actiunilor cu mai multi responsabili, rolul de executor primar al implementirii 7i
revine primei autoritati/institutii indicate in Planul de actiuni, care va generaliza informatiile
executorilor secundari. Rapoartele de progres trebuie sa ofere inclusiv date cantitative privind
progresul realizarii obiectivelor specifice si indicatorii de rezultat.

79. Evaluarea implementdrii va determina aprecierea obiectivd a situatiei din sectorul
industriilor creative prin prisma relevantei, eficientei, eficacitatii, sustenabilitatii si impactului
prezentului Program pe termen mediu. Activitdtile de evaluare vor fi realizate dupa
finalizarea perioadei de implementare a Programului, prin elaborarea unui raport de evaluare
finald pentru patru ani, in baza informatiilor autoritatilor/institutiilor vizate in Planul de
actiuni, transmise pana la 1 decembrie 2027.

80. Rapoartele vor contine:

1) sumar executiv (descrierea scopului si obiectivelor Programului, rezultatele obtinute
in procesul de implementare, concluziile si recomandarile principale);

2) introducere (descrierea succintd a Programului, a scopului evaluarii, a metodelor de
evaluare si a constrangerilor in procesul de evaluare);

3) constatari (prezentarea detaliata a rezultatelor evaluarii, in conformitate cu criteriile
de relevanta, eficacitate, eficientd, durabilitate si, Tn cazul evaludrii finale, a
impactului Programului);

4) concluzii (descrierea succintd a concluziilor facute in baza evaluarii);

3) recomandari (descrierea activitatilor necesare pentru imbundtatirea situatiei din
sectorul sau sub-sectorul inclus in Program si a documentului propriu-zis, in cazul
evaluadrii intermediare).
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81. Rapoartele de progres vor include: prezentarea gradului de implementare a
obiectivelor generale si a obiectivelor specifice ale Programului; a gradului de conformitate a
actiunilor intreprinse cu cele din Planul de actiuni; identificarea devierilor majore in
realizarea Programului si a optiunilor de Tmbunététire a procesului de implementare; o analiza
a dinamicii indicatorilor de evaluare, inclusiv a celor legati de gestionarea riscurilor.

82. In anul 2028, la expirarea termenului de implementare a Programului, va fi elaborat
un raport final de evaluare a acestuia, luand-se in considerare criterii precum relevanta,
eficacitatea, eficienta, sustenabilitatea si impactul implementarii.
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la Programul National de Dezvoltare
a Industriilor Creative 2024-2028 ,,Moldova Creativa”

PLAN DE ACTIUNI
pentru implementarea Programului National de Dezvoltare a Industriilor Creative 2024-2028 ,,Moldova Creativa”
o Costuri de
Termen Autoritatile/ implementare
) e institutiile Partenerii de Indicatorii (mii lei)
Nr. crt. Denumirea actiunii de N L
’ realizare publice cooperare de monitorizare
responsabile Resurse Alte
bugetare | resurse
1 2 3 4 5 6 7 8

OBIECTIVUL GENERAL 1. FORTIFICAREA SECTORULUI INDUSTRIILOR CREATIVE PRIN SISTEME DE BUNA GUVERNARE,
CADRUL NORMATIY SI DE POLITICI COMUN, CONSOLIDAREA POZITIEI PENTRU ASIGURAREA CRESTERII ECONOMICE SI A
EXPORTULUI DE BUNURI SI SERVICII CREATIVE

Obiectivul specific 1.1. Elaborarea/ajustarea cadrului normativ si de politici pentru promovarea industriilor creative si dezvoltarea culturii,
administrarea si reglementarea activititii in domeniu

1.1.1. | Revizuirea cadrului normativ Trim. Il | Ministerul USAID Guvernul | Strategii si programe revizuite
si de politici publice prin 2024 - Culturii Suediei
includerea prevederilor Trim. IV
aferente industriilor creative 2026
1.1.2. Identificarea unui mecanism Trim. Il | Ministerul USAID Guvernul | Regulament elaborat 4000,0
institutional pentru 2024 - Culturii Suediei
implementarea politicilor in Trim. IV
domeniul industriilor creative 2025

prin crearea unei institutii
publice dedicate si/sau prin
atribuirea acestor sarcini si
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atributii unor institutii publice
si/sau necomerciale existente

1.1.3. | Colectarea anuald, din Trim. Il | Ministerul Biroul National Raport statistic privind industriile 50,0
sectoarele-cheie ale economiei 2024 - Culturii de Statistica creative elaborat anual
nationale, a indicatorilor Trim. | -
tatistici privind industriile 2028 Asociaia
S . P Companiilor de
creative, conform ..
dologiei UNCTAD Creatie din
metodologiei Moldova
USAID
Guvernul Suediei
1.1.4. | Crearea Registrului national Trim. | Ministerul Biroul National Registru national digital creat si 500,0
digital al industriilor culturale 2024 Culturii de Statistica functional
s creative UNESCO - Sectoare digitale culturale si
Republic of creative cartografiate
Korea Funds-In-
Trust for the
Development of
Creative
Industries
1.1.5. Fortificarea procesului de Trim. IV | Ministerul Asociatia Grup de lucru constituit si
implementare a politicilor 2024 Culturii Companiilor de functional
prlvmd. .dezvoltar.ea . Creatie din Numir de actiuni implementate
industriilor creative, prin Moldova
antrenarea sectorului asociativ
Obiectivul specific 1.2. Armonizarea cadrului normativ din sectorul industriilor creative cu cel al UE
1.2.1. Armonizarea cadrului Trim. | Ministerul Ministerul Numar de acte normative 1 000,0 1 000,0
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normativ al Republicii 2026 - Culturii Dezvoltarii armonizate
Moldova cu cel al UE, in Trim. 11 Economice si
special cu Piata unica digitala 2027 Digitalizarii
1a\4UIi(EL{ Dlggal Single ) Ministerul
ar et)., 1n. ve e.re‘a cre@t.eru Afacerilor
oportunitatilor digitale din .
L .. . Externe s1
sectorul industriilor creative, . .
for: . _ ) Integrarii
0 er1reaz 1.mu1 numar @al rga.r.e Europene
de lucrari, produse si servicii
online, inclusiv licentierea si Ministerul
fortificarea regimului juridic Finantelor
al drepturilor de autor pentru ODA
serviciile muzicale digitale,
serviciile video-on-demand, UE
cartile electronice etc. USAID
Guvernul Suediei
1.2.2. | Armonizarea cadrului Trim. IV | Agentia de Stat | Centrul de Numarul de acte normative 100,0
normativ aferent proprietatii 2024 pentru Armonizare a armonizate
intelectuale cu cel al Uniunii Proprietate Legislatiei
El}rop?n'?, in Vedler.ea o Intelectuala USAID
asigurarii accesului creatorilor Mini
inisterul .
i la pi N Guvernul Suediei
locali la piata UE culturii
Obiectivul specific 1.3. Asigurarea conditiilor de dezvoltare sustenabila si eficienti a industriilor creative prin politici, reglementiri si investitii
inteligente
1.3.1. Modificarea Legii nr. 77/2016 | Trim. Il | Ministerul Parcul pentru Lege modificata si aprobata 1 000,0
cuhprllvlrg Ig r;arcurl!e.pAentru T2F)24 I-I | Eezvoltgrn . 'Fe?nolog.la. Numir de sesiuni de informare a
tehnologia 1.n orr.r.lap.el.m- o rm. conomice $1 informatiel IMM-urilor din industriile
vederea extinderii eligibilitatii »Moldova IT
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unor domenii de activitate 2027 Digitalizarii park” creative
crﬁatlile, .(.:e.ntr{ilte .pe . Ministerul Asociatia Campanie internationala de
tehnologll, nclustv activitat Culturii Companiilor de | promovare a facilitatilor fiscale
de post-productie . o B
) a Creatie din organizata si desfagurata
cinematografica, video, care Moldova
precum $1 incurajarea aphcéru USAID de reZidenti ai ParCU|UI pentru
77/2016. createch - beneficiari ai
impozitului unic de 7%
1.3.2. Organizarea si desfagurarea Trim. IV | Ministerul Agentia de Stat Campanie locald de informare si | 200,0 100,0
campaniei locale de informare 2024 Culturii pentru Proprietate | educare organizata si desfasurata
si educare privind protejarea Intelectuala
drepturilor de autor
1.3.3. | Fortificarea capacitatilor Trim. Il | Ministerul Agentia de Stat Numar de sesiuni de instruire/de | 100,0
privind gestiunea colectiva a 2026 Culturii pentru Proprietate | lucru tematice organizate si
drepturilor de autor si a Intelectuala desfasurate
drepturilor conexe Asociatia Numar de antreprenori din
Companiilor de sectorul industriilor creative
Creatie din instruiti
Moldova
1.3.4. Modificarea Legii nr. Trim. Il | Ministerul USAID Lege modificata si aprobata 100,0
262/2017 muz?elor sta 2024 Culturii Guvernul Suediei | Acte normative secundare
actelor normative conexe . .
modificate si aprobate
1.3.5. Modificarea Clasificatorului Trim. Il | Ministerul Asociatia Hotarare de Guvern modificata si 100,0
Ocupeatiilor din Republica 2025 Culturii Companiilor de aprobata

Creatie din
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Moldova Ministerul Moldova Ordin modificat si aprobat
Muncii si
Protectiei
Sociale
1.3.6. Implementarea Programului Trim. | Ministerul Agentia de Campanii nationale de informare | 40 400,0 | 400,0
National ,,Voucher Cultural”, 2025 Culturii Guvernare organizate si desfasurate
.cu evalular.ea. anueftla 2.1 Electronica Mecanism de implementare a
impactulul st perfectionarca USAID programului functional

mecanismului de program

Guvernul Suediei

Minimum 1000 de tineri
beneficiari anual

Raport de evaluare a impactului
programului, elaborat anual

Obiectivul specific 1.4. Consolidarea pozitiei si a brandului de tara prin intermediul industriilor creative precum si a increderii investitorilor in piata

locala
1.4.1. | Organizarea si desfasurarea Trim. | Ministerul Asociatia Campanii de informare Moldova | 1 000,0 1 000,0
Campaniei de informare/ 2024 - Culturii Companiilor de Creativa organizate si desfasurate
promovare locala Moldova Trim. IV Creatie din pe piata locala
Creativa 2025 Moldova . .
Istorii de succes promovate in
USAID publicatiile locale
Guvernul Suediei
1.4.2. | Actualizarea si completarea, Trim. Il | Ministerul Agentia de Brand sectorial Moldova Creativa 400,0
pentru promovare 2024 Culturii Investitii elaborat, aprobat, integrat in
internationald, a brandbook- . brandul de tara si mediatizat
’ Asociatia N

ului national cu brandul
sectorial Moldova Creativa,
cu accent pe valoare adaugata,

Companiilor de
Creatie din
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talent si produs creativ

Moldova
USAID

Guvernul Suediei

1.4.3. | Inregistrarea locala si Trim. Il | Ministerul Agentia de Marca nationald Moldova 50,0 50,0
internationald a marcii 2024 Culturii Investitii Creativd, inregistrata local si
nationale Moldova Creativa, Acenti international
S Lo . gentia de ’
prin intermediul sistemului de .
2 Madrid ) tei Protectie a
a Via AI’I ) per; rua pro €ja Proprieté‘;ii
marca 1n statele cu piete _ Intelectuale
relevante pentru economia
nationala
1.4.4, Elaborarea platformei digitale | Trim. IV | Ministerul Asociatia Platforma digitala Moldova 400,0
Moldova Creativa (in limbile 2024 Culturii Companiilor de Creativa, elaborata si functionala
romana si engleza), cu scopul Creatie din
promovarii avantajelor Moldova
Repyblllel MoIch)vv:'i ca USAID
destinatie creativa in plan
local si international, precum Guvernul Suediei
si a serviciilor si produselor
creative cu potential Tnalt de
export
1.45. | Elaborarea si implementarea Trim. Il | Ministerul Agentia de Strategie de promovare 300,0
unei strategii de promovare 2024 Culturii Investitii internationala elaborata,
internationala a industriilor Asociati coordonati cu reprezentantii
’ sociatia ’

creative din Republica
Moldova, cu posibilitatea
credrii unui portofoliu integrat
al produselor si serviciilor

Companiilor de
Creatie din
Moldova

industriilor creative si
implementata

Istorii de succes privind
industriile creative locale
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creative autohtone, pentru USAID promovate in publicatiile
Promovgrea lor pe pietele Guvernul Suediei internationale
internationale
1.4.6. | Participarea la expozitii si Trim. IV | Agentia de Ministerul Numar de participari la expozitii | 1 500,0 1 500,0
targuri internationale 2027 Investitii Culturii si targuri internationale
specmi}zaltelpe ple‘%ell_e-‘gltnta Isl Asociatia specializate
pe Ver IC& ele spe_C|a |;a € ale Companiilor de
industriilor creative (film, ..
desion. d ) ; . Creatie din
esign, dezvo t.are jocuri gi Moldova
tehnologii media), precum si
in convergenta cu alte USAID
sectoare conexe (turism, IT, Guvernul Suediei
moda), inclusiv prin
amplificarea anuald a
Programului BRIDGE,
implementat sub egida
Agentiei de Investitii
1.4.7. | Participarea actorilor din Trim. IV | Ministerul Agentia de Numar de dosare depuse 1000,0
domeniu la concursurile 2027 Culturii Investitii < <. .
) ) N ’ Numar de lucrari premiate,
internationale in diverse .. .
o ) N CNC promovate local si international
verticale ale industriilor
creative (design, film, Asociatia
arhitecturd), in vederea Companiilor de
promovarii notorietatii si a Creatie din
potentialului creativ local Moldova
USAID
Guvernul Suediei
1.4.8. | Desfasurarea anuala si Trim. Il | Ministerul Asociatia Festival organizat si desfasurat 300,0 300,0
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consolidarea regionala a 2028 Culturii Companiilor de anual
Festlv'alull{l Industrl_llor Creatie din Numir anual de vizitatori,
Creative din Republica Moldova . . .
. participanti la Festival
Moldova, ca eveniment-etalon USAID
al industriei, inclusiv prin Numar de evenimente satelit §1
conectare cu Romania, ca Guvernul Suediei | regionale
spatiu cultural-creativ comun,
precum si cu alte tari europene
1.4.9. | Elaborarea si publicarea Trim. | Ministerul Agentia de Calendar al evenimentelor 100,0
anuala a calendarului Moldova 2027 Culturii Investitii elaborat si publicat anual
Qreatzva, pentru a ‘consol 1|da Asociatia
s1a promo_va _evenlmente € Companiilor de
locale-cheie din sectorul L
i dustriil i Creatie din
industriilor creative Moldova
USAID
Guvernul Suediei
1.4.10. | Dezvoltarea programului de Trim. | Ministerul Asociatia Program de stat creat 500,0 500,0
sustinere a evenimentelor 2025 Culturii Companiilor de

locale din sectorul industriilor
creative, pentru a Incuraja
actorilor locali sa le
organizeze, cu includerea
evenimentelor din sectoarele-
cheie, precum BookFest,
Moldova Fashion Days,
ADOR conferinta de
publicitate, Bold Fest festival
de new media s.a.

Creatie din
Moldova

USAID

Guvernul Suediei

Numar de evenimente organizate
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1.4.11. | Dezvoltarea si implementarea | Trim. IV | Agentia de Parcul pentru Programe de rezidenta elaborate 500,0
unor programe de rezidenta 2026 Investitii tehnologia si aprobate
pentl.u .atraig.er‘e.a sp601a11§t11f)r informatiei Campanic internationala de
creativi straini independenti ,Moldova IT . .
. B promovare a rezidentelor creative
(digital nomads), precum si park” L. <
X i : organizata si desfagurata
pentru proiecte creative i
1 Republi Asociatia
comune i Repu lfa y Companiilor de
Moldova, inclusiv in domenii ..
i rat Creatie din
creative, .(.:en rate pe . . Moldova
tehnologii, precum animatie,
VFX, efecte speciale USAID
Guvernul Suediei
1.4.12. | Simplificarea procedurilor de Trim. IV | Ministerul Ministerul Hotarare de Guvern elaborata si 200,0
sedere, munca si lucru la 2025 Muncii si Culturii aprobata
dlstapgg p.en.trl.l specuﬂls-tn Prot_ecpel Ministerul
creativi si digitali straini Sociale o
) e ) . Dezvoltarii
independenti sau cei atrasi in o
i orivate Economice s1
companti priva Digitalizarii
Parcul pentru
tehnologia
informatiei
,Moldova IT
par b5
Obiectivul specific 1.5. Intensificarea cooperirii regionale si internationale in sectorul industriilor creative
15.1. | Aderarea oficiald a Republicii | Trim. IV | Ministerul - Acord de participare semnat
Moldova la Programul UE 2024 Culturii

Europa Creativa, n calitate
de tard membra a
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Parteneriatului Estic, precum
si tara candidata pentru
aderarea la UE

1.5.2. | Valorificarea participarii Trim. IV | Ministerul Biroul National Programe definite 200 000,0
Republicii Moldova la 2027 Culturii ,,EBuropa
Programul UE Europa Creativa”
Creativa prin aplicarea la CNC
subprogramele relevante
pentru sectoarele creative
1.5.3. Semnarea acordurilor de Trim. IV | Ministerul Ministerul Acorduri semnate 600,0 -
cooperare bilaterald cu state 2027 Culturii Afacerilor
membre ale Uniunii Europene Externe si
pentru reglementarea Integrarii
schimburilor culturale si Europene
faclljhtarefd c.omecrl‘gulul remproc Ambasadele
Cu bunuri §1 produse creative RepUb“CII
Moldova
Agentia de
Investitii
1.5.4. Depunerea la UNESCO a Trim. IV | Ministerul Primaria Aplicatie depusa la UNESCO 200,0
dosarului pentru desemnarea 2024 Culturii Municipiului
municipiului Chiginaul drept Chisindu
orag creativ (in materie de _
i Asociatia

muzica, arte media,
gastronomie §.a.) in vederea
imbunatéatirii profilului si
reputatiei capitalei

Companiilor de
Creatie din
Moldova

USAID
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Guvernul Suediei

OBIECTIVUL GENERAL II. CREAREA UNUI ECOSISTEM DINAMIC, DURABIL SI REZILIENT PENTRU ACTIVITATILOR CREATIVE,
CARE OFERA SERVICII SI PRODUSE CREATIVE DE INALTA CALITATE, BAZATE PE INTERCONECTAREA INDUSTRIILOR
CREATIVE SI PE UTILIZAREA TEHNOLOGIILOR MODERNE INOVATOARE

Obiectivul specific 2.1. Consolidarea capacititilor institutionale in sectorul formairii si dezvoltirii carierei creative si promovarea abilititilor creative

si antreprenoriale, care inspira tinara generatie

2.1.1. | Dezvoltarea si implementarea | Trim. 1V | Ministerul Ministerul Continut educational curricular si | 500,0 500,0
continuturilor curriculare si 2027 Culturii Educatiei si extra-curricular dezvoltat si
extra-curriculare in domeniul Cercetarii implementat
a.rteior,. m;ljru.rulsl ireat1v1ta§11 Institutii publice
.(1nc. u51.s./1 1dg1tf1 e)v lfl . de invatamant
Institutiile de invatamant secundar (liceal)
secundar

Autoritati publice
locale de nivelul |
sill

Asociatia
Companiilor de
Creatie din
Moldova

USAID

Guvernul Suediei

2.1.2. | Organizarea si desfasurarea Trim. IV | Ministerul Ministerul Numar de campanii de promovare 500,0
campaniilor de promovare si 2027 Educatiei si Culturii si ghidare a carierei
gh;dare_ .11n carleré'l d1r} sec;on;l Cercetaril Institutii publice | Numar institutiilor liceale
Tn Ijlsn? or Creat.lve 1n cadru de invﬁ;ﬁmént implicate
institutiilor publice de
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invatamant secundar (liceal),
in parteneriat cu actorii si
companiile din sectorul privat
(in calitate de angajatori)

secundar (liceal)

Asociatia
Companiilor de
Creatie din
Moldova

USAID

Guvernul Suediei

Numar de elevi informati

2.1.3.

Implementarea eficienta a
noilor programe de licenta in
multimedia, animatie, design
jocuri, conform standardelor
din sectorul industriilor
creative; dotarea
laboratoarelor specializate cu
noi tehnologii, precum si
implicarea sectorului privat si
a partenerilor globali si locali
din sectorul tehnologiei n
dezvoltarea curriculard

Trim. IV
2027

Ministerul
Culturii

Ministerul
Educatiei si
Cercetarii

Ministerul
Mediului

Institutii publice
de Invatamant
superior

Asociatia
Companiilor de
Creatie din
Moldova

USAID
UKAID
Guvernul Suediei
Creative Estonia

Europa Creativa

Minimum 1000 de studenti
admisi anual

200 de burse acordate anual

5 laboratoare specializate create si
dotate corespunzator

30 000,0

30 000,0
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2.14. Dezvoltarea unor noi Trim. Il | Ministerul Ministerul 4 programe noi de licenta si
programe de licenta si 2027 Culturii Educatiei si master
masterat in managementul Cercetarii
cultural gl oratfy, Ministeru
: igita iZa1e te. nologii in Mediului
industrii creative si
durabilitate ecologica Institutii publice

de invatdmant
superior
Asociatia
Companiilor de
Creatie din
Moldova
USAID

UKAID
Guvernul Suediei
Creative Estonia
Europa Creativa

2.1.5. Implementarea si extinderea Trim. IV | Ministerul Ministerul 4 centre de inovatii/excelenta 5000,0 5000,0
programelor educationale 2026 Culturii Educatiei si dezvoltate
privind dezvoltarea abilitatilor Cercetarii

antreprenoriale pe platforma
centrelor de inovatii/excelenta
existente (Mediacor, Artcor,
ZipHouse, Nortek Balti),
ancorate in universitati si
dezvoltate in comun cu

Institutii publice
de invatamant
superior
Asociatia
Companiilor de
Creatie din

Programe de dezvoltare a
abilitatilor antreprenoriale,
implementate
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sectorul privat si cel asociativ

Moldova

USAID

UKAID
Guvernul Suediei
Creative Estonia

Europa Creativa

2.1.6. Conectarea centrelor de Trim. Il | Ministerul Ministerul Numar de centre de inovatii si 4000,0 4000,0
excelenta si inovatii din 2027 Culturii Educatiei si excelentd conectate la European
sectorul industriilor creative la Cercetarii Creative Hubs Network,
Z:e‘gealtl_a elgogea,illat\lzu rEpear: Asociatia Numar de programe accesate
reative Hubs e. ) or pen ru Companiilor de . . 1l
programe de mobilitate si Creatie din Numar de participanti la
Vi ’ rogramele de mobilitate
dezvoltare creativa Moldova prog
USAID
UKAID
Guvernul Suediei
2.1.7. | Elaborarea si aprobarea unui Trim. IV | Ministerul Ministerul Hotarare de Guvern elaborata si 1500,0 1500,0
Program dedicat inovarii 2026 Culturii Educatiei si aprobata

pentru industriile creative,
pentru a promova schimbul de
cunostinte si transferul de
tehnologii 1n randul
industriilor creative si a
incuraja conexiunea cu alte
sectoare-cheie, precum

Cercetarii

Program implementat
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turismul si stiinta

2.1.8.

Participarea activa a
Republicii Moldova in cadrul
Programului Orizont Europa,
in calitate de partenera in noua
Comunitate inovatoare de
cunostinte din sectorul
industriilor creative (EIT
Culture and Creativity)

Trim. IV
2027

Ministerul
Culturii

Ministerul
Educatiei si
Cercetaril

Numar de programe europene si
retele la care Republica Moldova
este beneficiara

20 000,0

Obiectivul specific 2.2. Dezvoltarea unei infrastructuri inovatoare in cadrul lantului valoric al industriilor creative, precum si a unui ecosistem

dinamic
2.2.1. | Identificarea si alocarea Trim. Il | Ministerul Autoritatile 2 hub-uri creative dezvoltate in 10 000,0 | 400,0
proprietatilor publice 2027 Culturii Publice Locale municipiul Chisinau
neutilizate pentru dezvoltarea Agenti
. . . gentia
hub-urilor creative si culturale e e
lon tn municipiul Chiginiu Proprietaii
_eta on in municipiul Chisinau, Publice
inclusiv prin mecanisme de
implicare a sectoarelor Asociatia
asociativ si privat pentru Companiilor de
gestiune, dezvoltare si Creatie din
investitii, pentru a servi ca Moldova
motoare importante de USAID
dezvoltare urbana si culturala
UKAID
Guvernul Suediei
2.2.2. | Dezvoltarea retelei de Trim. IV | Ministerul Muzeele din 3 resedinte creativ-culturale 3000,0 5000,0
resedinte creativ-culturale prin 2027 Culturii subordinea dezvoltate
valorificarea spatiilor pentru Ministerului
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evenimente si proiecte creativ-
culturale din cadrul muzeelor
si altor edificii culturale, cu
implicarea entitatilor din
industria creativa

Culturii

Asociatia
Companiilor de
Creatie din
Moldova

USAID

Guvernul Suediei

2.2.3. | Schimbarea formei juridice de Trim. | Ministerul Agentia Hotarare de Guvern elaborata si 300,0
organizare a SA ,,Moldova- 2024 Culturii Proprietatii aprobata
Film” si SA ,,Moldcinema” in Publice
veden_aa ge_stlur_m ma_l eficiente USAID
a patrimoniului public,
separdrii patrimoniului de film Guvernul Suediei
de active; utilizarea CNC
infrastructurii cu scop
exclusiv de productie
cinematografica si alte
sectoare creative aferente
2.24. Modernizarea infrastructurii Trim. Il | Ministerul USAID Infrastructura creativa 10 000,0 | 10000,0
creative, prm fohfj.url pu-bllce, 2027 Culturii Guvernul Suediei modernizata
atragerea investitiilor private
si a altor fonduri de dezvoltare
2.2.5. Modificarea Legii nr. Trim. IV | Ministerul Ministerul Lege modificata si aprobata 100,0
182/2010 cu privire la 2024 Dezvoltarii Culturii
parcurile industriale, prin Economice si USAID

introducerea conceptului de
parcuri specializate, pentru a
fundamenta cadrul normativ

Digitalizarii

Guvernul Suediei
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in vederea instituirii parcurilor
creative

Obiectivul specific 2.3. Crearea conditiilor inovatoare de dezvoltare a unui mediu antreprenorial creativ competitiv, cu potential de export si
capacitate de extindere

2.3.1. Integrarea sectoarelor creative | Trim. Il | Ministerul ODA Numar de companii creative 7 000,0
aferente in programele de 2026 Culturii asistate prin programe de suport
suport a antreprenoriatului ale ODA
prin intermediul ODA,
inclusiv Programul de Inovatii
Digitale si Start-up-uri,
Programul de Digitalizare a
IMM-urilor

2.3.2. | Cofinantarea programelor de Trim. IV | Ministerul Asociatia Numar de programe cofinantate 3000,0 15 000,0
suport a antreprenoriatului 2026 Culturii Companiilor de
creativ, In parteneriat cu Creatie din
mediul asociativ si hub-urile Moldova
creatlvg, precum Programul USAID
,Creative Export”,
Accelerator, Mediacor Guvernul Suediei
Incubator Estonian

Development
Cooperation

2.3.3. Dezvoltarea si implementarea | Trim. IV | Ministerul USAID Numar de companii creative 12 000,0

Programelor de inovare si 2026 Culturii UKAID asistate prin programe de suport

tehnologizare a
intreprinderilor creative
pentru adoptarea noilor

tehnologii 1n inteligenta

Guvernul Suediei

CNC
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artificiald, AR/VR (realitate
virtuala si augmentata), neuro-
tehnologii, echipamente
digitale creative (camere de
filmari automatizate, softuri
pentru animatie, design, post-
productie) etc.

2.3.4. Stabilirea parteneriatelor Trim. IV | Ministerul Ministerul Numar de acorduri de parteneriat 200,0
guvernamentale cu companii 2026 Culturii Dezvoltarii semnate si programe de suport
tehnologice globale pentru a Economice si accesate
accesa oferte preferentiale Digitalizarii
pentru .busines.s,. progrgme ODA
educationale si instruiri in
tehnologii avansate, precum CNC
Adobe, Epic Games, Google,
Microsoft, Netflix
2.3.5. | Transformarea Republicii Trim. IV | Ministerul Agentia de Numar de IMM-uri prestatoare de 1 000,0
Moldova intr-un centru 2027 Culturii Investitii servicii digitale creative

international pentru o serie de
servicii digitale (dezvoltarea
jocurilor, digital marketing,
design grafic, media vizuale,
VEX - efecte speciale,
productie de film) prin tintirea
directa a investitiilor interne
ale firmelor creative locale si
ale parteneriatelor cu
companiile internationale

Parcul pentru
tehnologia
informatiei
,Moldova IT
park”

CNC

Asociatia
Companiilor de
Creatie din
Moldova

10% de servicii digitale creative
exportate
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USAID

Guvernul Suediei

OBIECTIVUL GENERAL III. CRESTEREA ROLULUI INDUSTRIILOR CREATIVE iN REZILIENTA ECONOMICA SI SOCIALA A
REPUBLICII MOLDOVA

Obiectivul specific 3.1. Stimularea dezvoltarii industriilor creative in orasele din afara municipiului Chisiniu si in mediul rural

3.1.1. Instituirea centrelor dedicate Trim. 1l | Ministerul Autoritatile 10 centre instituite in teritoriu 1500,0 1500,0
industriilor creative pe intreg 2025 Culturii Publice Locale < e .
o L Numar de activitati creativ-
teritoriul Republicii Moldova USAID . o
] lorif lor d culturale desfasurate in teritoriu
prin va qu |c§rga ca§e or ae Guvernul Suediei
cultura si a bibliotecilor
comunitare
3.1.2. | Elaborarea si aprobarea Trim. Il | Ministerul Autoritatile Hotarare de Guvern elaborata si 1500,0 1 500,0
Programului de sustinere a 2026 Culturii Publice Locale aprobata
mediului asociativ din t.er.ltorlu USAID Numar de organizatii beneficiare
pentru desfasurarea activitatilor
si proiectelor cultural-creative Guvernul Suediei
3.1.3. | Organizarea si desfasurarea Trim. Il | Ministerul Autoritatile Numar de cursuri de formare 500,0
cursurilor de formare continua 2027 Culturii Publice Locale continud/perfectionare

a reprezentantilor din sectorul
cultural si creativ din teritoriu
(master-class-uri, conferinte,
training-uri)

Numar de beneficiari

Obiectivul specific 3.2. Cresterea contributiei sectorului creativ in dezvoltarea altor sectoare-cheie, cum ar fi industria usoara, sectorul IT, turismul,

sectorul vitivinicol

3.2.1.

Dezvoltarea produselor
turistice integrate, noi si/sau

Trim.
IV 2027

Ministerul
Culturii

ONVV

Numar de produse turistice
elaborate

2000,0

2000,0
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inovative, prin intermediul
serviciilor creative si al
patrimoniului cultural, inclusiv
sectorul de mestesugarit,
pentru a oferi experiente si
suvenire cu valoare adaugata
pentru turistii culturali

ODA

Asociatia
Companiilor de
Creatie din
Moldova

USAID
Guvernul Suediei

Asociatii Obstesti

Numar de produse turistice
integrate in pachetele turistice si
oferta turistica nationala

din domeniul
turism
3.2.2. | Infiintarea unui program de Trim. Il | Ministerul Asociatia Program de accelerare lansat si 2 000,0 2 000,0
accelerare a industriilor 2027 | Culturii Companiilor de implementat anual
creative si a turismului cultural, Creatie din
asigurand o legatura dintre Moldova
intreprinderile creative si USAID
operatorii de turism cultural,
pentru a crea noi produse si UKAID
servicii Guvernul Suediei
Asociatii Obstesti
din domeniul
turism
3.2.3. Dezvoltarea unor programe Trim. | Ministerul Asociatia Program de suport elaborat si 1500,0 1 500,0
intersectoriale de colaborare si | 1V 2026 | Culturii Companiilor de aprobat, cu mecanism de testare

creare a produselor comune

Creatie din
Moldova

USAID

Numarul de proiecte
implementate in cadrul
programului
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Guvernul Suediei
Europa Creativa

3.2.4, Implementarea eficienta si Trim. | | Ministerul Muzeele Numar de muzee, edificii 4000,0 4 000,0
extinderea Programului 2024 - | Culturii nationale culturale si obiective turistice
Muzeele Viitorului, care Trim. subordonate implementatoare de noi
conecteaza artistii digitali cu IV 2027 Ministerului experiente digitale si tehnologii
muzeele si alte edificii Culturii
culturale si cu semnificatie .
o . 1 . Asociatia
turistica (prem?n V1r.13r11 e), in Companiilor de
vederea lansdrii proiectelor L
. ) inclusi Creatie din
InOV? oare, .|nc.u5|v expunerea Moldova
continutului prin metode
digitale si de new media art USAID
UKAID
Guvernul Suediei
3.2.5. Investirea intr-un portofoliu de Trim. | Agentia de APIUS Numar de designeri beneficiari de | 2 000,0 2 000,0
designeri locali pentru IV 2027 | Investitii Asociatia suport pentru participare la
preze?ntarea f:olec‘gnl.or la Companiilor de prezentdri internationale
evenimente internationale de .
4 ind U Creatie din
moda, promovand imaginea Moldova
Republicii Moldova ca
destinatie creativa; oferirea USAID
suportului si a subventiilor Guvernul Suediei
pentru taxele agentilor
internationali
Obiectivul specific 3.3. Asigurarea conformititii si a sustenabilitiitii bunurilor si serviciilor creative
3.3.1. Sprijinirea industriei modei Trim. Il | Ministerul APIUS Campanii de sensibilizare 2 000,0 2 000,0
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pentru a consolida si a 2027 Culturii ODA organizate si desfasurate
prom(.)vva pr.oduc‘ga et‘l‘ca 1 USAID Numar de companii certificate
durabild, prin campanii de si/sau care implementeaza
ibili Guvernul Suediei | ® .
senS|b|1|zare( promovare, standarde de sustenabilitate
suport in obtinerea
certificarilor internationale si in
integrarea standardelor de
sustenabilitate
3.3.2. Incurajarea, prin scheme de Trim. Il | Ministerul Ministerul Programe de sprijin instituite 4 000,0 4 000,0
sprijin a.r.ltrepr.enorlal, a 2027 Culturii Dezvoltgru . Numir de producdtori sustinuti
companiilor si produselor Economice si
creative care implementeaza Digitalizarii
star];d?rQe durlabl‘le, prelf'um ) Ministerul
am a.ajve ec.ol ogice, ar 1t§ctura Mediului
durabila, utilizarea materialelor
ecologice si sustenabile in ODA
designul de produs
(vestimentar, lifestyle,
mobilier)
3.3.3. Dezvoltarea noilor concepte de | Trim IV. | Universitatea Ministerul Numar de concepte dezvoltate si
valorificare a monumentelor 2026 Tehnica din Culturii implementate
istorice si a spatiilor publice Moldova
Asociatia

Companiilor de
Creatie din
Moldova
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