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Documentul a fost elaborat
voluntar de o echipa creata
din designeri, urbanisti

si experti in domeniul
patrimoniului construit.

Ati vrea sa ajutati la dezvoltarea acestui proiect?
Trimiteti-ne un mesaj cu tema ,Vreau sa ajut” pe


mailto:info@savechisinau.org

De ce avem
nevoie de un
cod vizual?

Situatia existenta demonstreaza ca fatadele cladirilor istorice (atat Codul Vizual are drept obiective:
din limtele centrelor istorice cat si din afara acestora) sunt incarcate . : -

. . . 0 0 » sasistematizeze amplasarea firmelor pe fatadele cladirilor;
cu firme si bannere supradimensionate, care nu doar ca acopera /
elementele de arhitectura, dar si creeazad o imagine inestetica, de e saaduca recomandari privind afisajul stradal;
ansamblu, a strazilor si localitatii.

« sa ofere solutii artistice pentru firme, vitrine, copertine.

Prin stabilirea unor reguli cu privire la dimensiuni, materiale, culori
si amplasament, se poate pastra o coerentd vizuald intre cladiri si se
poate crea o identitate urbana distincta. Totodata prin impunerea
unor cerinte mai specifice pentru amplasarea firmelor pe cladirile
istorice pot fi evitate afectarea elementelor arhitecturale.
Elaborarea Codului vizual a pornit de la aceste deziderate si de la
preluarea bunelor practici din alte orase istorice
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Indici

Gresit

Contravin regulamentului si
afecteaza negativ contextul
arhitectural si estetic al localitatii.

Respecta partial regulamentul,
insa unele aspecte sunt
realizate incorect.

Corect

Respecta normele regulamentului
si pastreaza aspectul arhitectural
al cladirii.

Codul Vizual privind amplasarea firmelor si a publicitatii exterioare
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1.
Notiuni generale



1.1. Definitii

Copertina/Marchiza

Element decorativ care acopera,
de obicei, intrarea si/sau ferestrele
unei cladiri.

Firma

f’“ﬁ‘“hi

LUTNITA

S

Orice inscriptie, forma sau imagine
atasata unei cladiri, cu referire la un
operator economic sau la o activitate

care se desfasoara in interiorul cladirii.

Vitrina

Spatiu special amenajat pentru
expunerea marfurilor, in spatele
ferestrei magazinelor, pentru a fi
vazute din strada.

Codul Vizual privind amplasarea firmelor si a publicitatii exterioare

09



2.
Probleme
actuale



2.1. Ignorarea arhitecturii fatadei:
firme care acopera elemente arhitecturale

Gresit Corect
N B B N

Clinica

. %‘ Oftalmologicd

LUTUIIA%

i .1 =

Firme care acopera Firma nu acopera niciun element arhitectural.
elementele arhitecturale. Este realizata in culoare neutra.

Codul Vizual privind amplasarea firmelor si a publicitatii exterioare 11



2.2. Firme de dimensiuni exagerate

Acceptabil

VREI CREDIT

46500
devenit | GRATUIT?
Jinis'minute

INTRAPEUSA
ASTAI

Dimensiunile exagerate ale firmei acopera o parte mare din fatada. Firma este fixata direct pe fatada, insa este de
Vitrina este acoperitd cu elemente care ocupd mai mult decat 15% dimensiuni exagerate.

din suprafata.

Aparatele de aer conditionat sunt plasate pe fatada cladirii.

Codul Vizual privind amplasarea firmelor si a publicitatii exterioare 12



Firme de dimensiuni exagerate

BIROTICA - XEROX COLOR - POLIGRAFIA OPERATIVA

VARO-PRINT,

OO0 MOWmH

Dimensiunile exagerate ale firmei acopera o parte mare din fatada.
Vitrina este acoperitd cu elemente care ocupd mai mult decat 15%
din suprafata.

Aparatele de aer conditionat sunt plasate pe fatada cladirii.

Acceptabil

e,

Firma este fixata direct pe fatada,
insa are prea multe elemente.

Codul Vizual privind amplasarea firmelor si a publicitatii exterioare
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2.3. Materiale necorespunzatoare

Corect

g _ o

Caseta/suport din materiale necorespunzatoare, in culori stridente, Firma din litere din piatra, aplicate direct pe fatada.
care acopera o parte mare din fatada.

Codul Vizual privind amplasarea firmelor si a publicitatii exterioare 14



2.4. Culori stridente care nu se integreaza
in contextul arhitectural si estetic al cladirii

Corect

Casetd in culoare stridenta, de dimensiuni exagerate, Casete transparente, sau firma aplicata pe fatada.
care acopera elemente arhitecturale. Culorile literelor sunt neutre.

Codul Vizual privind amplasarea firmelor si a publicitatii exterioare 15



2.5. Casete voluminoase, in culori stridente,
din materiale necorespunzatoare

Acceptabil

y 7/

Casete sau suporturi voluminoase. Firma aplicata direct pe fatada, insa
marchiza acopera mai mult de 30% din vitrina.

Codul Vizual privind amplasarea firmelor si a publicitatii exterioare 16



2.6. Prea multe firme neunitare

AGENTIE DE TURISM

SEJURTUR

T

Firmele neunitare, in culori stridente,
de diferite dimensiuni.

Corect

Firme organizate unitar, pe un suport vertical,
urmand acelasi stil si avand aceleasi culori.

Codul Vizual privind amplasarea firmelor si a publicitatii exterioare
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2.7. Vitrine supraincarcate

Corect

Vitrine supraincarcate, cu inscriptii aplicate direct pe sticla. Sticla vitrinei nu este acoperita.

Codul Vizual privind amplasarea firmelor si a publicitatii exterioare 18



2.8. Copertine/Marchize
prea mari, in culori stridente

Corect

2
]

Copertine care acopera un element de arhitectura Copertine de mici dimensiuni, in culori neutre,
si o parte mare din vitrina. care nu acopera vitrina.

Codul Vizual privind amplasarea firmelor si a publicitatii exterioare 19



3.
Reguli generale



3.1. Dimensiuni recomandate ale firmelor

Mai jos vedeti toate recomandarile pentru firmele amplasate pe fatadele
cladirilor istorice sau a cladirilor din centrele istorice.

FIRMA

Corect Gresit

Codul Vizual privind amplasarea firmelor si a publicitatii exterioare 21



3.2. Reguli de amplasare si
marimea firmelor pe cladiri istorice

Panou de consola

Linia de jos a geamurilor

< 500 mm

< 100 mm

1

< 500 mm
Linia de sus a geamurilor
@ de la parter
. @ @ I
< 800 mm O 0/ e I
<30% <30%
€1600 MM =00 b A || L] @
< 500
< 800 mm .
Varianta de amplasare a firmei intre etajul 2 si parter Desen tehnic A

Codul Vizual privind amplasarea firmelor si a publicitatii exterioare
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Reguli de amplasare si

marimea firmelor pe cladiri istorice

La amplasarea firmelor se interzice:

Amplasarea firmelor de marimi exagerate.

X
CAFE

CAFE

Dublarea denumirii pe perete si pe geam.

CAFE X

CAFE

Amplasarea firmelor pe balcoane si

acoperis.
X
CAFE %*

Amplasarea firmelor pe elemente si
detalii de constructii.

N2 SN 3

Amplasarea firmelor pe constructii
de delimitare.

Codul Vizual privind amplasarea firmelor si a publicitatii exterioare
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3.3. Materiale recomandate Se recomanda folosirea urmatoarelor materiale in constructia

firmelor exterioare, volumetrice:

- Piatra Sticla Mozaic sau pictura
+  Beton direct pe fatada

Cupru

Codul Vizual privind amplasarea firmelor si a publicitatii exterioare 24



3.4. Firme

Firmele se vor amplasa la parter si vor fi corelate
cu arhitectura fatadelor. Amplasarea acestora pe
elemente arhitecturale este interzisa.

Corect Corect Corect

Codul Vizual privind amplasarea firmelor si a publicitatii exterioare 25



Firme

Se recomanda ca literele sa fie decupate
si aplicate direct pe fatada.

Corect Corect

Codul Vizual privind amplasarea firmelor si a publicitatii exterioare 26



Firme

Se recomanda ca literele sa fie decupate
si aplicate direct pe fatada.

Corect

Codul Vizual privind amplasarea firmelor si a publicitatii exterioare 27



Firme / Casete de suport

In cazul in care vor fi folosite casete/suport, Design-ul firmei trebuie armonizat cu
se recomanda ca acestea sa fie transparente contextul cromatic al fatadei. Nu sunt
sau in culori neutre. recomandate culorile stridente.
Corect Corect

Codul Vizual privind amplasarea firmelor si a publicitatii exterioare 28



Firme grupate

Mai multe firme vor fi grupate pe un panou vertical sau orizontal,
formand un singur amplasament.

Corect Corect

; 51
Byn. Onbru KobunsaHCbKOi
Olha Kobylyans’ka Str

Salon Service

{

O

I I. EXTOLE i Bl K : nAoMi  kodi @
| swaRovsKl € sTALEks OXXI
%

Se recomanda ca firmele grupate sa aiba aceiasi culoare.

Codul Vizual privind amplasarea firmelor si a publicitatii exterioare 29



3.5. Litere volumetrice

10 cm

Fixare pe piciorus

Fixare direct pe fatada

Codul Vizual privind amplasarea firmelor si a publicitatii exterioare
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3.6. Cod vizual vs brandurile internationale

Chiar si cand e vorba de marci straine, prioritate are cadrul legal
local si arhitectura. Mai jos niste exemple reusite de imbinare a
brandingului cu mostenirea istorica.

Corect

[
3
o
S
0
(1]
0
2

Codul Vizual privind amplasarea firmelor si a publicitatii exterioare 31



3.7. Artefacte urbane

Chiar daca unele din ele nu mai sunt actuale, credem ca
artefactele urbane trebuie pastrate, conservate si dupa
posibilitati, reconditionate.

Codul Vizual privind amplasarea firmelor si a publicitatii exterioare 32



3.8. Firme pe consola

Firmele cu fixare pot fi o alternativa pentru firmele pe fatada.

Corect

Corect

Codul Vizual privind amplasarea firmelor si a publicitatii exterioare

33



Firme pe consola

Firmele cu fixare pot fi o alternativa pentru firmele pe fatada.

Corect Corect

Codul Vizual privind amplasarea firmelor si a publicitatii exterioare 34



Firme pe consola

Dimensiuni recomandate
280 cm

280 cm

10-20 cm

210 cm

280 cm

>80 cm

10-20 cm

210 cm

Codul Vizual privind amplasarea firmelor si a publicitatii exterioare
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3.9. Vitrine

Vitrina are rolul de a afisa produsele sau serviciile.
Se recomanda ca obiectele expuse in vitrina s3 fie
amplasate la minimum 10 cm de la sticla.

Corect

Amplasarea de reclame, afise, autocolante, anunturi,
firme pe sticla vitrinelor, in exterior sau interior,
nu va depasi 15% din suprafata transparenta a vitrinei.

Corect

Codul Vizual privind amplasarea firmelor si a publicitatii exterioare

36



3.10. Copertine/Marchize

Copertinele nu trebuie sa acopere elementele de
arhitectura si pot acoperi cel mult 30% din vitrine.

Corect

Codul Vizual privind amplasarea firmelor si a publicitatii exterioare 37



Copertine/Marchize

Copertinele nu trebuie sa acopere elementele de
arhitectura si pot acoperi cel mult 30% din vitrine.

Corect

Codul Vizual privind amplasarea firmelor si a publicitatii exterioare



Copertine/Marchize

d

>

Bttt oot Pedoocnent ’ w
n

i IJJ

Exemplu de marchize amplasate corect, pe o cladire istorica

L

Codul Vizual privind amplasarea firmelor si a publicitatii exterioare 39



Copertine/Marchize

< 30%

Marchizele nu trebuie sa acopere mai mult de 30% din vitrina/fereastra

Codul Vizual privind amplasarea firmelor si a publicitatii exterioare 40



3.11. Fatada teatrului

Cum amplasam publicitatea pentru spectacole
pe cladirile institutiilor culturale.

Gresit Corect

/\

TEATRU

Elementele publicitare nu trebuie sa acopere elementele Se recomanda amplasarea afiselor si bannerelor intre coloanele
arhitecturale ale cladirii. cladirii. Astfel, pastram coloanele intacte.

Codul Vizual privind amplasarea firmelor si a publicitatii exterioare 41



Fatada teatrului

Gresit

— g —

TEATRU
w W Y

HHIE
BRIl

— E=—
Nu se recomanda machetele supraincarcate cu elemente grafice,
cum ar fi fundalurile complexe, folosirea a prea multor fotografii,
fonturi si culori.

i
il 41

Corect

N

TEATRU
- .

lul

—
_—

Concert
Premiera

—
[=]
Q
=]
a1
|11
]
(=

«

=] ]=1

Se recomanda folosirea fundalurilor plate, a culorilor uniforme
si a unei familii de fonturi.

Codul Vizual privind amplasarea firmelor si a publicitatii exterioare
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Fatada teatrului

Gresit Corect
=— = Coloane Morris
TEATRU
- —

S

_—

>2.5m

L

Codul Vizual privind amplasarea firmelor si a publicitatii exterioare 43



Atentie!

Pe urmatorul slide

nu se ofera exemple de
fonturi, ci se explica regula
unei dimensionari corecte



3.12. Tipografica

Nu se recomanda deformarea neproportionala
a fonturilor si a denumirilor.

Corect - font proportional

Farmacie

Schimb Valutar

Magazin

Gresit - font neproportional

Far

Schi

acie

1N

utar

Codul Vizual privind amplasarea firmelor si a publicitatii exterioare
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Tipografica

Corect

Textul a fost deformat neproportional. Cum ar trebui sa arate textul proportional, aplicat corect.

Codul Vizual privind amplasarea firmelor si a publicitatii exterioare 46



Tipografica

Corect

g | i ':‘"‘\ I‘- "\ ‘AL ﬁJ{ ¢ ‘

PALATUL NA’IONAL NICOLAE SULAC”

B I’ *AJ%
PALA‘I‘UL

Au fost aplicate doua fonturi, care se contrazic in stil. Aplicarea unui singur font.

Codul Vizual privind amplasarea firmelor si a publicitatii exterioare 47



Urmatoarele
fonturi sunt
cu titlu de
recomandare



3.13. Fonturi recomandate

Recomandam aplicarea urmatoarelor fonturi in inscriptiile
exterioare, fiind licentiate gratuit (biblioteca Google Fonts) .
Acest slide vine cu titlul de suport.

Roboto Merriweather
Roboto Condensed EB Garamond
BEBAS NEUE Vidaloka
Montserrat DM Serif Text

Rubik Roboto Slab

Codul Vizual privind amplasarea firmelor si a publicitatii exterioare 49


https://fonts.google.com/specimen/Roboto 
https://fonts.google.com/specimen/Roboto+Condensed 
https://fonts.google.com/specimen/Bebas+Neue
https://fonts.google.com/specimen/Montserrat 
https://fonts.google.com/specimen/Rubik
https://fonts.google.com/specimen/Merriweather 
https://fonts.google.com/specimen/EB+Garamond 
https://fonts.google.com/specimen/Vidaloka 
https://fonts.google.com/specimen/DM+Serif+Text 
https://fonts.google.com/specimen/Roboto+Slab 

,Reclama buna
vinde fara sa atraga
atentia asupra sa.”

—David Ogilvy

Echipa de elaborare
a Codului:

Anetta Dabija

AO Salvati Chisindul

Constantin Sarcov
Piko Creative

Alexandru Munteanu
AO Centrul de Urbanism
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