NOTA DE FUNDAMENTARE
Ia proiectul de Ordin cu privire la aprobarea Viziunii de dezvoltare
strategica a sectorului vitivinicol pentru anii 2026-2030

[ Denumirea sau numele autorului si, dupi caz, a/alparticipantilor la elabora |
rea proiectului actului normativ

Ministerul Agriculturii si Industrici Alimentare

2. Conditiile ce au impus elaborarea proiectului actului normativ

2.1. Temeiul legal sau, dupi caz. sursa proiectului actului normativ

Proicctul de Ordin cu privire la aprobarca Viziunii de dezvoltare strategicd a
scctorului vitivinicol pentru anii 2026-2030 este elaborat in temeiul art. 32 alin. (2)
lit. h) din Legea viei si vinului nr. 57/2006. care stabileste competenta Ministerului
Agriculturii ¢i Industrici Alimentare de a clabora acte normative in sectorul |
vitivinicol.

Totodata, avand in vedere necesitatea asigurdrii unei dezvoltdri durabile o
sectorului vitivinicol. valorificarii depline a potentialului siu cconomic. agricol si de
CXport. precum si necesitatea consolidirii compctitivitdtii produsclor vitis inicole
autohtone pe pictele internationale s a sporirii valorii adiugate o acestora. a losg |
consideratd oportund elaborarea acestui document de oricntare strategici.

Prezentul document conturcazi viziunea de dezvoltare a scetorului vitivinicol
pentru urmdtorii 4 ani. prin stabilirca dircctiilor prioritare de interventic necesare
pentru asigurarca dezvoltarii durabile a sectorului. in corelare ey obicctivele 1.1, 1.2
$1 7.3 din Strategia nationald de dezvoltare -Moldova Huropeana 2030, - 7?
2.2. Descrierca situatiei actuale st a problemelor care impun interventia, inclusiv a
cadrului normativ aplicabil si a deficientelor/lacunelor normative

Sectorul vitivinicol din Republica Moldova constituic un domeniu strategic
pentru cconomia nationald, avind o contributic semnificativd la dervoltarea
cconomica, ocuparca lortei de munca $i promovarca imaginii de tardi. In anul 2004,
scetorul a generat aproximativ 16% din valoarea totald a productici agricole s
cxporturt in valoare de 234.7 milioane USD, cchivalente cu cirea [.3% din produsul
intern  brut. ‘Totodata. scctorul angajcaza aproximativ  150.000 dc persoanc.
reprezentand aproape 15% din forta de munci activa. jar plantatiile viticole acoperi ,
circa 3% din terenurile agricole si 3.2% din supralata (arii. plasind Republicy f
Moldova printre statele cu cea mai mare densitate a podgoriilor la nivel mondial, i

in polida acestor indicatori relevanti. analiza situatici actuale evidentiazi
existenta unor probleme care limiteazi capacitatea scctorului vitivinicol de a
raspunde adecvat cererii pictei si de a-si valorifica pe deplin potentialul cconomic si
de export. Una dintre problemele majore o constituic alinicrea insulicientd a
produsclor vitivinicole la cererea pictei. determinati de drsta Inaintatd a plantatiilor
viticole, deficientele existente in baza de material saditor viticol. nivelul redus de
informare al viticultorilor privind tendintele si cerintele pielei, precum  si
predominanta plantatiilor de dimensiuni reduse., cu valoare addugald scizuta. care nu
crecazd stimulente economice pentru reconversia sl modernizarca acestora.

In prezent. structura plantatiilor viticole este caracterizati de un erad ridical de |
[ragmentare. aproximativ 40% din suprafata totald {iind detinuta de persoane lizice |
neafiliate unei forme organizatorice. fapt ce limiteaza accesul acestora la informatii |




de piata. tchnologii moderne st relatii contractuale stabile cu unititile de vinificatie.
Totodata. circa 49% din podgoriile inregistrate au o varsti mai mare de 25 de ani., iar
doar 24% din viile inscrise in Registrul Vitivinicol au o varsta de pand la 15 ani. ccea
ce indicd un ritm scazut de reconversic a plantatiilor viticolc.

Accastd situatic are un impact direct asupra productivitdtii si calitatii materiei
prime, recolta medic la nivel national [iind de aproximativ 5 t/ha. semnilicativ sub
media Uniunii Buropene de 810 t/ha $1 sub potentialul pedoclimatic al Republicii
Moldova. In consecinti. sc manifesti un dezechilibru persistent intre cererca pictei
internationale si oferta autohtond. rellectat prin stocuri cronice de vin dificil de
valorificat si prin producerea anuald de volume semnificative de vin obtinut din
struguri de soiuri cu atractivitate comerciali redusa.

O altd problemii care afecteaza devvollarea scetorului vitivinicol este nivelul
redus al reputatici internationale a Republicii Moldova ca tard vitivinicola. determinat
de lipsa unei pozitiondri de marketing clar definite. orientate spre evidentierca
avantajclor competitive ale vinurilor moldovenesti, precum si de absenta unor
clemente distincte de diferentiere care sda permita identificarea SI recunoasterea
acestora pe pictele externe, inclusiv sub aspectul originii, identitatii. stilului si valorii
addugate. In prezent, imaginea brandului de tard .. Vinul Moldovei  uimitor de bun™
nu este sustinutd de un cadru strategic coerent de marketing international. care si
permitd valorilicarca consceventd a mesajului de brand, consolidarca reputatici
internationale si pozitionarca clard a vinurilor moldovenesti pe pictele externe,

Accastd situatic este amplificata de insuficienta si calitatea redusa o |
programelor de marketing international. caracterizate prin actiuni dispersate. slab
coordonate si cu impact limitat asupra perceptiei consumatorilor pe pietele externe.
Totodatd, bugetele alocate marketingului international al brandului de lard si
masurilor de sprijin pentru exportatori sunt reduse si insuficicnte. fapt ce nu permite
dezvoltarca unor campanii cocrente. consistente st de duratd, adaptate specificului
pictelor-tinti.

In acest context, marketingul vinurilor moldovenesti nu este orientat sulicient
citre produscle cu valoarc adiugatd ridicati. in special vinurile cu Indicatic
Geogralica Protejata (IGP) si Denumire de Origine Protejatd (DOP). care constituic
principalul instrument de diferenticre si de crestere a competitivitatii pe pictele
internationale. Desi sistemul de Inregistrare a vinurilor cu IGP si DOP a fost instituil
in Republica Moldova incepand cu anul 2015. ponderea acestora in totalul productici
ramanc redusi: doar 7-8% din vinurile produsc au statut de IGP. iar vinurile cu DOP
reprezintd sub 0.1%, comparativ cu Uniunea Europeana. unde aproximativ 829% din
supralata viticold productiva cste utilizati pentru producerca vinurilor cu DO i 1GP,
Accasta discrepantd refleetd un decalaj semnilicativ in valorificare: potentialului
calitativ al vinurilor moldovenesti si in crearca de valoare adaugata.

In lipsa unei strategii integrate de marketing, oricentate spre. promovarca
vinurilor de calitate si reducerca exportului de vin in vrac. nu pot {1 dezvoltate
mecanisme cficiente de consolidare a reputatici internationale, de formare o unui
sentiment clar de identitate pentru brandul de tari .. Vinul Moldovei uimitor de bun™,
Ca rezultat, produsele vitivinicole din Republica Moldova rdamén slab diferentiate pe
pictele externe, fiind percepute preponderent prin prisma pretului si nu a valorii. a
originii sau a calitdtii, ccca ce limiteazi semnificativ capacitatea sectorului de a




accesa segmentele de piatd cu valoare addugata ridicata si de a construi pozitiondri
comerciale sustenabile pe termen lung.

Totodatd, sectorul se conlrunti cu o valorificare insuficientd a potentialului
ccosistemului industriei vitivinicole. Sistemele de ceducatie, cercetare 1 Inovare in
domeniul viticulturii si vinificatiei sunt insuficient dezvoltate. slab coordonate si
neconectate la necesititile reale ale sectorului, ccea ce limiteazi capacitatca de
novare, adaptare la schimbirile pictei si transfer de cunostinte citre producatori.

Nu in ultimul rdnd, sectorul vitivinicol nu dispune, la moment. de un sistem
integrat de sustenabilitate. care s includa masuri de adaptare la schimbirile climatjce.
protectia mediului, sustenabilitate sociali $1 cconomicd integrate in modelele de
afaceri ale producitorilor, Lipsa unei viziuni clare in acest domeniu reducc
capacitatea scctorului de a raspunde  cerintelor tot mai stricte ale pretelor
internationale si politicilor curopene.

In ansamblu, problemcle structurale, cconomice. institutionale si de piata
identificate demonstreazd ¢ sectorul vitivinicol din Republica Moldova se conlrunti
cu limitdri semnificative in valorificarca potentialului sdu cconomic. calitativ st de
cxport. Persistenta acestora  alecteard competitivitatea produsclor vitivinicole.
capacilatea de adaptare la cerintele pictei internationale si revilicnta sectorului i fata
schimbarilor climatice si cconomice.

In lipsa unei interventii strategice coerente, orientate spre modernizarca bazei
de productic, promovarca vinurilor cu valoare adaugata ridicatd. consolidarca
reputatici internationale i eficientizarca  cadrului institutional si  normativ.
dislunctionalitatile existente vor continua si se adanccascd. cu impact neeatiy asupra
dezvoltarii durabile a sectorului $i asupra cconomiei nationale.

Prin urmare, claborarca Viziunii de deszvoltare strategied a  scotorului
vitivinicol pentru anii 20262030 reprezintd o necesitate obicctiva, menita si asigure
0 abordare integrata si coerentii a interventiilor in domeniu. si contribuic la corcctares
dezechilibrelor  existente  si si creeze premiscle necesare  pentru cresterca
compeltitivitatii. sporirea valorii adaugate si consolidarca sustenabilitatii scectorului
vitivinicol din Republica Moldova. in concordantd cu cerintele pictel si buncle

ractici curopenc.

3. Obiectivele urmirite si solutiile propuse

Obiective generale:

L. Alinierea ofertei industrici vitivinicole nationale la cerere picled
internationale.

2, Cresterea valorii vanzrilor de produse vitivinicole

3 Consolidarea ccosistemului de politici si reglementdri favorabile

cresterii competitivitdtii industrici vitivinicole st implementirii obicetivelor de
dezvoltare durabila,
Obiective specifice:

1. Dezvoltarea plantatiilor viticole moderne st reziliente.

2 Modernizarea tehnologiilor de producere.
3. Cresterca valorii adaugate a produsclor vitivinicole,
4. Ilaborarca cadrului strategic si cficient de markeling. pronmovare si

crestere a notorietdtii brandului vinicol de tara axat pe¢ valoare si sustenabilitate J




3. - Intensificarca si extinderea distributiei si a vanzirii de vinuri sl
produse pe bazi de vin pe picte-lintd in off-trade. on-trade $1 c-comert.

6. Dezvoltarea turismului vitivinicol pentru impulsionarca cresterii
imaginii brandului national ..Vinul Moldovei™ si a vanzarilor pe piata locald si de
export,

2. Perfectionarca cadrului normatiy stimulatoriu. armonizat cu leoislatia
curopcand, pentru dezvoltarea competitivitatii, concurentei loiale st performantei
alacerilor

8. Consolidarea parteneriatului public-privat si a performantei
institutionale a ONVV, prin profesionalism, autonomic si clicientd in
implementarea politicilor sectoriale

9. Crearca unui sistem integrat de educatic, cerectare si transfer de
cunostinte, adaptat la nevoile si tendintele sectorului vitivinicol

3.1. Principalele prevederi ale proiectului si evidentierea elementelor noj

Proicctul prevede aprobarca Viziunii de dezvoltare strategicd a scctorului
vitivinicol pentru anii 2026 2030. in calitate de document strategic de politici
publice. care realizeaza o analiza actualizatd $i cuprinzatoarce a situatici sectorului
vitivinicol, identifica problemele structurale si lunctionale existente pe intreg lantul
valoric si stabileste un set coerent de solutii, interventii si masuri orientate spre
dezvoltarca  durabild, cresterea competitivitdtii si sporirca  valorii adiiveate a
produsclor vitivinicole din Republica Moldova.

Viziunea cste claborata pentru a raspunde necesittilor actuale de desvoliare
ale sectorului vitivinicol, determinate de dezechilibrul dintre structura olertei de
productic si cererca pictei. nivelul redus de productivitate al plantatiilor viticole.
ponderea scazutd a produselor cu valoare addugata ridicata. povitionarca modesta g
brandului de tard pe pictele internationale, precum si deficientele existente in cadrul
institutional si in structura de functionare a scctorului. In acest context. prevederile
Viziunii sunt concepute pentru a asigura o abordare integratd a dezvoltdrii sectorului
vilivinicol, prin corelarea politicilor privind productia, procesarca, promovarea S
cadrul institutional, in vederea adaptarii ofertei la cererca pietei $1 cresterii
competitivitatii produselor vitivinicole.

In vederea atingerii obicctivelor stabilite, Viziunca prevede implementarca
unui set de masuri si interventii stratcgice, structurate pe urmitoarcle dircetii
principale:

I) Consolidarca potentialului de producere al filicrei vitivinicole. prin
extinderca si reinnoirea plantatiilor viticole moderne, productive si rezilicnte la
schimbarile socio-cconomice si climatice. precum $i prin intdrirea lantului valoric in
beneficiul tuturor participantilor, ca riaspuns la [ragmentarca plantatiilor. varsta
Inaintatd a viilor si productivitatea redusa.

2) Modernizarea tchnologiilor de producere $i procesare a vinurilor si a
produsclor pc baza de vin. aliniate la tendintele pictei interne si internationale,
concomitent cu revigorarea traditiilor autohtone si valorificarca terroir-ului __Vinul
Moldovei™, in scopul eresterii calititii s adaptdrii ofertei la cererca pictei.

3) Cresterea valorii addugate a produselor vitivinicole, prin dezvoltarca unui
segment competitiv, prosper si sustenabil al filicrei vitivinicole. orientat spre calitate
si diferenticre. inclusiv prin promovareca vinurilor cu Indicatic Geogralfici Protejati
si Denumire de Origine Protejata.




4) Elaborarca si implementarca unui  cadru strategic de  marketing i
promovare, orientat spre cresierea notorietdtit brandului vinicol de tard ..Vinul
Moldovei™. cu aceent pe valoare, identitate si sustenabilitate, ca instrument principal
de consolidare a reputatici internationale si de reducere 4 dependentei de exportul de
vin in vrac.

5) Iixtinderea si diversilicarca canalclor de distributic $1 vanvare a vinurilor S
produsclor pe baza de vin pe pictele-finta, inclusiv prin dezvoltarca scementelor off-
trade. on-trade si ¢-comert. in vederea credrii de noi oportunitati de export si cresterii
accesului pe picte cu valoare addugatd ridicata.

6) Dezvoltarca turismului vitivinicol, ca instrument complementar  de
promovarc a imaginii brandului national ..Vinul Moldovei™ si de stimulare o
vanzarilor aldt pe piata interni. cat 81 pe pietele externe. contribuind Ia diversificarca
sursclor de venit in mediul rural.

7) Perfectionarca cadrului normativ st de reglementare, in scopul stimulari;
competitivitatii, asigurarii concurenici loiale si cresterii performantei alacerilor din
scetor. prin alinierca treptatd la bunele practici si legislatia Uniunii Luropene.

8) Consolidarca partencriatului public-privat si a capacititii institutionale a
Oficiului National al Viei si Vinului. prin sporirca profesionalismului. autonomic; S
cficientei in implementarea politicilor publice si in coordonarca actorilor din sectorul
vitivinicol.

9) Crearea unui sistem integrat de educatie, cercetare si transfer de cunostine.
adaptat tendintclor actuale si neeesitatilor de dezvoltare ale sectorului vitivinicol. in
vederea cresterii capacitatii de inovare. adaptdrii la schimbdrile climatice s asigurdrii
lortei de munci calificatc.

3.2. Optiunile alternative analizate si motivele pentru care acestea nu au fost luate in
considerare

In procesul de claborare a proicctului de act normativ a fost analizald optiunca de
a nu (i elaborat Viziunii de dezvoltare strategicd a sectorului vitivinicol pentru anii
2026-2030. respectiv continuarca dezvoltirii scctorului in baza instrumentelor si
politicilor existente, fird instituirea unui nou cadru strategic.

Accasta optiune nu a fost considerati viabili. intrucdt, in lipsa unci interventii
strategice coordonate din partea statului, sectorul vitivinicol ar continua sa evolucze
intr-un mod neuniform si fragmentat. ffird o viziune unitard de dezvoltare si Gira un
cadru clar de orientare a politicilor publice.

lotodata, lipsa unui document strategic ar limita capacitatea de a planifica si
coordona interventiile scctoriale, de a prioritiza utilizarca resurselor {inanciare
disponibile si de a asigura coerenta misurilor de sprijin. In acest context. sectorul
vitivinicol ar rdmanc vulnerabil la schimbiirile climatice, la [luctuatiile pictei
internationale si la  intensificarca concurentei  externe. ceca ce ar  aleela
compelitivitatea si susicnabilitatca acestuia pe termen mediu si lung.

4. Analiza impactului de reglementare




4.1. Impactul asupra sectorului public

Implementarea proiectului nu genereaza un impact negativ asupra scctorului
public. Proicctul Viziunii nu presupune crearea unor noi autorititi publice. extinderea
structuril institutionale existente sau majorarca numirului de funetii publice, De
asemenca, nu implicd atribuirca unor competente suplimentare care si conduci Iy
cresterea sarcinilor administrative peste capacitdtile institutionale existente.

4.2. Impactul financiar sl argumentarea costurilor estimative

Implementarea Viziunii de dezvoltare strategicd a scctorului vitivinicol pentru
anii 2026-2030 presupune alocarca unor resurse financiare totale estimate la
2.540.480 mii lei, distribuite pe perivada 2026-2030. in functic de obicetivele
gcenerale si specifice stabilite.

Bugetul necesar se formeaza din surse deja planificate in cadrul Cadruluj
Bugetar pe Termen Mediu (CBTM), inclusiv din bugetul Oficiului National al Vici
si Vinului, din resursele Fondului National de Dezvoltare a Agriculturii si Mediului
Rural, precum si din surse externe si contributii ale mediului prival. Struclura
costurilor estimative pentru implementare este prezentatd in tabelul de m JOS.
Costuri estimative pCl_l't_l‘u implementarea programului o

Costuri Costuri pe ani, mii lei
Obiectiv specific | totale, mii

fei 2026 2027 2028 2029 2630

1

Obiectivul

| general 1,
Obiectivul
specific 1.1.
Sprifin financiay
provenil din - - 343.800 353250
FNDAMR | e ) ‘ |
Cheltuieli ' \
acoperite din - 784.2 784.2 7842 784.2 | 784.2
bugetul ONVV -
it 630.902 180.4 80180 | 210.180.4 | 230.180.4
specific 1.2, _ 7 sl e _
Sprijin financiar '

provenit din - - 80.000 210.000 ‘ 230.000 10000
eNDAMR | | R R
Cheltuieli ’
acoperite din - 180.4 180.4 180.4 180.4
bugetul ONVI
Obiectivul \
| specific 1.3. .
Sprijin financiar
provenit din - - 40 40 40 80
FNDAMR ‘

1.924.788.5 | 12797 4251177 | 564.567.7 524'507"7i 109:257.7 |

1.292.121 784.2 344.584.2 | 354.034.2 | 294.034.2 | 298.684 '

= S5 S|

293250 297,900 I

110.180.4

180.4 ‘

1031

W S—

Cheltuieli
acoperite din - 318,11
bugerul ONVV
hObiectivul

general 2.
Obiectivul

| specific 2.1.

(O]

13,

LJ
[P5]
(8]

[ 313.1 | 315,

438.987 37.668.9 77.669 97.668,9 ‘ 102.990

122.990

" Fondul de salarizare ONVV




[ Chelmieti | ﬁrim T {
acoperite din - Fondul de salarizare ONVV

| bugeiul ONVYV - '
Obiectivul ‘ -
specific 2.2.
Cheltuieli i '
acoperite din - 37.668.9 37.668.9 | 37.668.9 | 12.990.0 [ 42.990.0

bugend ONVY. | | | | |

Obiectivul 7 ' |
3 5
specific 2.3. 240.000 0 40000 60000 60000 $0000

Sprijin - financiar
provenit din | - - 40.000 60.000
| PNDAMR | | = S B _
Cheltuieli |
acoperite din | - Fondul de salarizare ONVV

bugetul ONVV , —— ,
;‘:}‘:;;;";' 176.704,9 142.362,90T12.385,50 16.385,50 | 2.785,50 | 2.785,50 |

Obiectivul .
SpiEifie 3.1, - Fondul de salarizare MAITA 1

Cheltuieli - ]
acoperite din - Fondul de salarizare MAIA
bugetul MAIA

Obiectivul 6.765 1353 1.353 1.353 ’ 1.353 J 1.353 |

198.986.7 37668.9 37668.9 | 37668.9 ]42990 [ 42990

60.000 80.000

specific 3.2.
Cheltuieli

acoperite din - L353 e
bugetul ONVV -
Dt 169.939.9 | 141.009.90 | 11.032,50 | 15.032.50 | 1.432.50 ‘ 1.432.50
specific 3.3. |
Cheltuieli ‘

acoperite din | - [.432,5 1.432.5 1.432.5 [.432.5 L1328 ‘
Dbugetul ONVIV
Finantare externd

e
tn
(%]
W
wn
| ()
Ty
12
L
1
-

A - IS |

prin Proiectul | - 139.577.40 | 9.600 13.600 !
| Livada Moldovei | - . S . J :
Alocari financiare } Finantarea se realizeazi conform ‘
din bugetul ANCD Hotardrii Guvernului nr. 382/2019 n
Total 2.540.480 = i

Analiza structurii costurilor evidentiaza laptul ca:

Obicctivul general nr. 1 concentreazd cca mai mare parte a resurselor
[inanciare (1.924.788.5 mii lei). fiind orientat spre interventii structurale majore.
inclusiv reconversia plantatiilor viticole, modernizarca proceselor de producere si
cresterea valorii adaugate a produselor:

Obicctivul gencral nr. 2 (438.987 mii lei) vizeaza consolidarea pozilici pe piata
prin dezvoltarea marketingului, extinderca canalelor de distributic si valorificarca
potentialului turismului vitivinicol:

Obicctivul general nr. 3 (176.704,9 mii lei) este orientat spre consolidarea
cadrului institutional, dezvoltarca capitalului uman sl sustinerea cercetdrii si inovirii.

Distributia anuald a resursclor financiare reflectd un caracter clapizat al
interventiilor, cu un nivel mai redus al cheltuielilor in anul initial (2026). urmat de o




crestere semnilicativd in perioada 2027 2029. cand sunt planificate im estitiile
majore, si o stabilizarc in anul 2030.

Costurile estimate sunt justificate de necesitatea:

- modernizdrii bazei de productie viticol:

- cresterii productivitdtii si calititii materici prime:

- dezvoltirii segmentelor cu valoare adaugatd ridicata (IGP/DOP)

- consolidarii pozitici pe pictele externe;

- dezvoltarii capacitatilor institutionale si a capitalului uman.

Totodata, cste de mentionat ¢ sursele financiare vor fi revizuite si redistribuite
pe¢ parcursul implementirii Viziunii. in lunctic de identificarca altor mijloace
disponibile, inclusiv prin atragerea  investitorilor,  implementarea proicctelor
investitionale si valorificarca oportunitatilor de (inantare externi.

4.3. Impactul asupra sectorului privat

Implementarca Viziunii de dezvoltare strategicd a scetorului vitivinicol pentry
anii 2026-2030 va avea un impact pozitiv asupra sectorului privat. in special asupra
viticultorilor. vinariilor, exportatorilor si altor operatori cconomici implicati in lantul
valoric vitivinicol.

Viziunca va contribui la crearca unui cadru mai previzibil si cocrent de
dezvoltare, prin corclarea politicilor publice cu necesititile reale ale mediului de
alaceri. ceca ce va facilita planificarca investititlor si va reduce riscurile asociate
activititii cconomice. Prin masurile orientate spre modernizarca si reconversia
plantatiilor viticole, introducerea tehnologiilor moderne si adaptarca la schimbarile
climatice. operatorii din sectorul privat vor beneficia de cresterca productivitalii sia
calitdtii materiei prime.

Totodata, orientarea Viziunii citre sporirca valorii adiugate a produsclor
vitivinicole, inclusiv prin promovarea vinurilor cu Indicatic Geogralicd Protejata si
Denumire de Origine Protejati. va crea oportunitati pentru diversiticarea portofoliului
de produsc, accesul pe segmente de piatd cu valoare adiugatd ridicata 81 cresterea
competitivitdtii pe pictele interne si externe. Dezvoltarca cadrului strategic de
marketing si promovare va sprijini exportatorii In consolidarca pozitici pe pictele- |
tintd i reducerca dependentei de exportul de vin in vrac. |

Viziunca va avea. de asemenca, un impact favorabil asupra mediului
antreprenorial prin imbundtétirca cooperdrii intre viticultori st unitdtile de vinificatic.
stimularca  formelor asociative si  consolidarea parteneriatului  public privat.
contribuind la stabilizarca relatiilor contractuale si la [unctionarea clicienta a lantului
valoric.

In acclasi timp, implementarca Viziunii nu genercaza obligatii administrative
sau costuri suplimentare pentru agentii cconomici. masurile propusc fiind orientate
preponderent spre stimulare. sprijin si crearca de oportunitati de dezvoltare pentru
sectorul privat.

4.4. Impactul social




Implementarca Viziunii de dezvoltare stralegicd a sectorului vitivinicol pentru anii
20262030 va avea un impact pozitiv asupra scctorului privat. in special asupra
viticultorilor, vinariilor, exportatorilor si altor operatori cconomici implicati in lanqul
valoric vitivinicol.

Viziunca va contribui la crearca unui cadry mai previzibil si cocrent de devvoltare.
prin corelarea politicilor publice cu necesitdtile reale ale mediului de alaceri. ceca ce
va facilita planilicarca investitiilor i va reduce riscurile asociate  aclivitdii
cconomice. Prin masurile oricntate spre. modernizarca si reconversis plantatiilor
viticole, introducerea tehnologiilor moderne si adaptarca la schimbarile climatice.
operatorii din sectorul privat vor beneficia de cresterea productivitatii si a calitaii
matcriel prime.

Totodata, orientarea Viziunii citre sporirca valorii addugate a produsclor vitis imicole,
inclusiv prin promovarea vinurilor cu Indicatic Geograficd Protejata si Denumire de
Origine Protejatd, va crea oportunitati pentru diversificarca portofoliului de produse,
accesul pe segmente de piatd cu valoare addugala ridicatd si cresterea competitivitatii
pe pietele interne si externe. Dezvoltarca cadrului strategic de marketing si promovare
va sprijini exportatorii in consolidarca pozitici pe pictele-tintd si - reducerea
dependentei de exportul de vin in vrac,

Viziunea va avea, de asemenca. un impact favorabil asupra mediului antreprenorial
prin Tmbundtatirea cooperdrii intre viticultori si unitdtile de vinilicatic. stimularca
lormelor asociative si consolidarea parteneriatului public privat, contribuind lg
stabilizarca relatiilor contractuale si la [unctionarea elicienti a lantului valoric.

In acclasi timp, implementarca Viziunii nu va genera obligatii administrative sau
costuri suplimentare pentru agentii cconomici, maisurile propusc liind orientate
preponderent spre stimulare, sprijin si crearca de oportunitati de dezvoltare pentru
scctorul privat.va avea un impact social pozitiv, prin contributia la mentinerea si
crearea locurilor de munci in mediul rural. sporirea veniturilor populatici ocupate in
sector si reducerea riscului de abandon al activitdtilor agricolc.

Viziunca va sprijini dezvoltarca echilibrati a comunitdtilor rurale, prin stimularca
investitiilor in viticultura. vinilicatie $i aclivitdti conexe, inclusiv turism vitivinicol.
favorizand diversificarca surselor de venit s cresterea atractivitatii zonclor viticole.
Integrarea producitorilor mici si mijlocii in lantul valoric va contribui la incluziunca
ceonomicd si la consolidarca coeziunii sociale in comunitdtile rurale.

Totodata, promovarca educatici, formarii profesionale si transferului de cunostinte !
in sector va avea un efect pozitiv asupra dezvoltdrii capitalului uman. imbuniiating
competentele fortei de muncid si facilitind adaptarca acesteia la noile cerinte
tchnologice si de piata.

In ansamblu, Viziunca contribuice la cresterea calititii vietii in mediul rural si la
consolidarca rolului social si cultural al scctorului vitivinicol in Republica Moldova.
4.5. Impactul asupra mediului

Implementarca Viziunii de dezvoltare strategicd a scctorului vitivinicol pentru
anii 2026-2030 va avea un impact poziliv asupra sectorului privat. in special asupra
viticultorilor, vinariilor. exportatorilor si altor operatori cconomici implicati in lantul
valorie vitivinicol.

Viziunca va contribui la crearca unui cadru mai previzibil si coerent de
dezvoltare, prin corelarca politicilor publice cu nccesitatile reale ale mediului de
alaceri, ceca ce va lacilita planificarca investitiilor s1 va reduce riscurile asociate




activildtii cconomice. Prin misyrile oricntate spre modernizarca sl reconversia
plantatiilor viticole, introducerca tchnologiilor moderne si adaptarca la schimbirile
climatice, operatorii din sectorul privat vor benelicia de cresterca productivitatii si a
calitd(ii materici prime,

Totodatd. orientarca Viziunii citre sporirca valorii adiugate a produsclor
vitivinicole, inclusiv prin promovarea vinurilor cu Indicatic Geogralica Protejata si
Denumire de Origine Protejata, va crea oportunitdti pentru diversificarca portololiului
de produse, accesul pe segmente de piatd cu valoare adaugatd ridicatd si cresterea
competitivitatii pe pictele interne st externe. Dezvoltarea cadrului strategic de
marketing si promovare va sprijini exportatorii in consolidarea pozitici pe pictele-
lintd si reducerca dependentei de exportul de vin in vrac.

Viziunea va avea. de asemenca. un impact [avorabil asupra mediuluj
antreprenorial prin imbundtitirca cooperdrii intre viticultori si unitatile de vinificatic.
stimularca  formelor asociative si consolidarca parleneriatului public privat.
contribuind la stabilizarea relatiilor contractuale st la [unctionarca cficienta o lantuluj
valoric.

In acelasi timp, implementarea Viziunea nu genereaza obligatii administrative
sau costuri suplimentare pentru agentii cconomici, masurile propuse fiind orientate
preponderent spre stimulare, sprijin s1 crearca de oportunitati de dezvoltare pentru
scetorul privat.va avea un impact pozitiv asupra mediului. prin promovarca practicilor
agricole durabile, utilizarca eficientd a resurselor naturale si intcgrarca masurilor de
adaptare la schimbirile climatice in activittile vitivinicole,

Viziunca va incuraja modernizarca plantatiilor viticole si aplicarea
tchnologiilor  prictenoase mediului.  inclusiv optimizarca consumului de  apa,
reduccrca utilizarii inputurilor chimice si imbunitatirea managementului solului.
contribuind astfel la diminuarea presiunii asupra resurselor naturale si la protejaren
biodiversitatii in zonele viticole.

Viziunca promoveaza, de asemenca. integrarea principiilor de cconomie
circulard in scctorul vitivinicol, inclusiv valorificarea subprodusclor. reducerca
descurilor si utilizarea eficienti a energici, precum si adaptarea sectorului la efectele
schimbarilor climatice.

Implementarea Viziunii nu presupune activitati cu impact negativ scinnilicatiy
asupra mediului i nu genereaza riscuri suplimentare fatd de cadrul de reglementare
existent. masurile propuse fiind conforme cu legislatia nationald de mediu si cu
angajamentele asumate de Republica Moldova in domeniul protectici mediului.

4.6. Alte impacturi si informatii relevante

Alte impacturi majore nu au fost identificate.

Concluzie:

Avind in vedere importanta strategicd a scctorului vitivinicol pentru economia
nationald. precum si necesitatea identificirii si solutionarii problemelor structurale
existente, aprobarca Viziunii de dezvoltare strategicd a sectorului vitivinicol pentru
ani1 2026-2030 este oportund si justificati. Viziunca oferd un cadru cocrent de politici |
publice. bazat pe analiza situatici actuale a scctorului, care permite orientarca
interventiilor — statului — spre creslerca competitivitatii,  valorii — adiugate  si
sustenabilitatii filicrei vitivinicole.




Implementarca Viziunii va contribui la consolidarca lantului valoric. Iq
adaptarca scctorului la schimbarile climatice si la alinicrea acestuia la buncle practici
si cerintele Uniunii Luropene, fard a genera impact ncgativ asupra sectoryluj public.
Totodata, masurile propuse vor avea eleete pozitive asupra mediului. sectorului privat
si asupra dezvoltarii socio-cconomice a comunitatilor rurale,

In acest context, aprobarea proicctului este necesard pentry asigurarca unci
dezvoltari durabile si competitive a sectorului vitivinicol din Republica Moldova pe
termen mediu si lung.

3. Compatibilitatea proiectului actului normativ cu legislatia UE

5.1. Masuri normative necesare pentru transpunerea actelor juridice ale UE in
legislatia nationala

Nu cste aplicabil.

5.2. Masuri normative care urmiresc crearea cadrului juridic intern necesar pentru
implementarea legislatiei UE

Nu este aplicabil.

0. Avizarea si consultarea publici a proiectului actului normatiy

In scopul respectirii prevederilor legislatici privind transparenta in procesul
decizional, anuntul privind initicrea claboririi proicetului actului normativ. proicetul
propriu-zis $i materialele afcrente cét si varianta (inald a proicctului au [us plasate
pentru consultare publicd pe pagina web oficiald a Ministerului Agriculturii si
[ndustrici  Alimentare (Www.maia.gov.md). in compartimentul .. Iransparenti
decizionala™ la rubrica ..Proiccte de documente™,  precum  si pe portalul
guvernamental www. particip.gov.md. la urmitoarca adresi:

h[ms://parlicED.QO\’.md/"ru/documcnL/:;Laacs/ministu rul-agriculturii-si-
industrici-alimentare-in l'ormca'/.a-desme—inilierea—proccsu]ui—dc-clah(n'ufﬁc;_l___iﬂZj

7. Concluziile expertizelor

Proicctul a fost transmis spre examinare Centrului National Anticoruptic
(scrisoarca nr. 06/2/6918 din 15.04.2026). In urma analizet, s-a indicat ¢i. potrivit
cadrului normativ aplicabil. expertiza anticoruptie pentru proicetele de acte normative
departamentale si interdepartamentale se cfectucazi de citre autorii proicctului.

in acest context. in conformitate cu Metodologia de clectuare a expertizei
anticoruptic a proiectelor de acte normative departamentale, a lost realizata evaluarea
internd a proicctului, in urma cireia nu au fost identificate riscuri de coruptic asociate
promovarii accstuia.

De asemenca, proicctul a fost supus expertizei juridice (scrisoarca nr, (04/2-
4281 din 21.04.2026). Una dintre obiectiile formulate nu a putut {1 luatd in
considerare, iar argumentarca carc justificd aceastd abordarc este prezentatd in
Tabcelul de sinteza.

8. Modul de incorporare a actului in cadrul normativ existent

Proicetul privind aprobarca Viziunii de dezvoltarc strategicd a sectorului
vitivinicol pentru anii 2026-2030 sc incadreazi in cadrul normativ existent si nu
contravine prevederilor actelor legislative $1 normative in vigoarce. Acesta este
claborat In temeiul Legii viei si vinului nr. 57/2006 s1 constituic un instruiment de
implementare a politicilor publice in domeniul vitivinicol.

Actul nu modilicd, nu completeazi si nu abroga acte normative existente. ci
arc caracler strategic,




