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Anexa
la Decizia Consiliului Municipal Balti

nr. din 202

REGULAMENTUL
privind amplasarea publicititii exterioare in municipiul Balti

1.Dispozitii generale

Prezentul Regulament stabileste aplicarea cadrului legal la nivel local si reprezinta un
sistem unitar de norme tehnice si juridice, necesare activitatilor din domeniul
publicitatii, inclusiv care reglementeaza conditiile de instalare a dispozitivelor
publicitare de toate tipuri si a publicitatii exterioare, In municipiul Balti.

Prevederile prezentului Regulament se aplica persoanelor fizice si juridice care
desfasoara activitdti in domeniul publicitatii, indiferent de dreptul de proprietate, in
scopul asigurarii conformarii bazei legislative, revitalizarii mediului urban si aspectului
estetic al strazilor si cladirilor in municipiul Balti.

Sectie Publicitate din cadrul Primariei mun.Balti, in limita competentei sale, exercita
controlul asupra respectarii legislatiei Tn domeniul amplasarii dispozitivelor publicitare
si a publicitatii exterioare Tn municipiul Balti.

Notiunile generale utilizate in prezentul Regulament coincid cu notiunile generale
stabilite prin legislatie:
notificare a instalarii dispozitivului publicitar (notificare) — manifestare de vointa a
solicitantului, prin care autoritdtii abilitate 1 se notifica conditiile de instalare a
dispozitivului publicitar, suprafata de afisaj pentru calcularea si achitarea taxelor locale,
conformarea pe propria raspundere la conditiile stabilite prin lege pentru instalarea
dispozitivului publicitar si pentru continutul materialelor publicitare, precum si
asumarea unor drepturi si obligatii;

(notiunea introdusa prin LP227 din 10.07.25, MO467-470/05.09.25 art.629; in vigoare 05.02.26)
consumator de publicitate — persoana al carei interes este suscitat in raport cu obiectul
publicitatii;
dispozitiv publicitar fix — parte a mobilierului urban, reprezentand o constructie fixa,
edificata in spatii publice, care serveste drept suport pentru imaginea publicitard in
publicitatea exterioara;
dispozitiv publicitar mobil — elemente de decor mobil, usor demontabile, amplasate in
spatii publice, destinate publicitdtii interioare sau publicitatii exterioare, dupa caz;
firma — inscriptie amplasata pe imobilul 1n care 1si desfasoara activitatea un comerciant
sau intr-un loc adiacent, special amenajat, avand ca obiect denumirea, marca
comerciald, logotipul/emblema, programul de activitate si/sau genurile de activitate ale
comerciantului respectiv si, dupd caz, elemente de design si aranjament
artistic/arhitectural;
furnizor de publicitate — persoana care determina obiectul publicitatii;
imagine publicitard in publicitatea exterioard — publicitate cu caracter fluctuant,
tiparita/afisatd pe dispozitivul publicitar, reprodusa pe un ecran electronic si/sau

proiectatd pe diferite suprafete prin sisteme optice;
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indicator publicitar directional — inscrisul, forma sau imaginea ce indica o directie sau
proximitatea unui obiectiv ori a unui imobil in care se desfasoara o anumita activitate;
mesaj de interes public — publicitatea ce are ca obiect promovarea unor valori, idei
si/sau scopuri de interes public ori comunitar, difuzatd in vederea cresterii gradului de
constientizare, schimbarii atitudinii si a comportamentului social, prevenirii si
contracararii viciilor sociale;

obiect al publicitdtii — persoane fizice si/sau persoane juridice, bunuri materiale si/sau
bunuri imateriale, servicii (lucrdri), valori si/sau scopuri de interes public ori
comunitar, idei, initiative, campanii, evenimente si/sau mijloacele de individualizare a
acestora;

pasaport al dispozitivului publicitar — act ce contine schema de amplasare si alte
informatii privind dispozitivul publicitar si care constituie temei pentru notificarea
instaldrii dispozitivului publicitar;

(notiunea modificata prin LP227 din 10.07.25, MO467-470/05.09.25 art.629; in vigoare 05.02.26)
publicitate — informatie difuzatd in orice mod si utilizand orice mijloace, adresata unui
numdr nedeterminat de persoane, in vederea generarii Si/sau sustinerii interesului
public fatd de un obiect al publicitatii;
publicitate comerciald — publicitatea care are ca obiect unul sau mai multi comercianti
si/sau mijloacele de individualizare ale acestuia/acestora, unul sau mai multe produse
si/sau  mijloacele de individualizare ale acestuia/acestora, de asemenea
evenimente/actiuni (lansari de produse si altele asemenea);
publicitate exterioara (outdoor) — publicitatea difuzatd pe dispozitive publicitare
amplasate 1n spatiile publice din exteriorul imobilelor si care este vizibila in exteriorul
imobilelor. Aceasta include si publicitatea difuzata prin intermediul dispozitivelor
publicitare amplasate pe/in mijloace de transport;
publicitate exterioara temporara — publicitatea difuzata pe dispozitive publicitare
mobile, pe o perioada de cel mult 30 de zile, cu ocazia unor evenimente, manifestatii
culturale, sportive etc. si/sau pentru actiuni de promovare de produse sau activitati, care
pot fi montate/demontate in cel mult 24 de ore in/din toate locatiile aprobate
inregistrate in baza notificarii instalarii dispozitivului publicitar;

(notiunea modificatéa prin LP227 din 10.07.25, MO467-470/05.09.25 art.629; in vigoare 05.02.26)
publicitate interioard — publicitatea difuzata pe dispozitive publicitare mobile in
spatiile publice din interiorul imobilelor si care nu este vizibila in exteriorul imobilelor;
publicitate pe vehicule — publicitatea difuzatd prin aplicarea de afise pe/in vehicule
sau prin vopsirea vehiculelor in scop publicitar;

suprafata de afisaj — suprafata dispozitivului publicitar, mobil sau fix, destinata pentru
afisarea imaginilor publicitare.

mobilier urban - totalitatea elementelor functional-decorative, usor demontabile,
plasate in aer liber. Categoria mobilier urban include: jardiniere, banci, cismele
decorative, dispozitive publicitare, orologii, pavaje decorative, tomberoane,
indicatoare, tabele cu pergolele, pavilioanele statiilor de transport public, chioscuri
de ziare, wc-uri stradale, coloane port-afis.

emitent — autoritatea executiva a administratiei publice locale;

solicitant (beneficiar) — persoana fizica sau juridicd care intentioneaza sd desfasoare
activitati ce cad sub incidenta prezentului regulament;
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lucrari de desfiintare (demontare) — ansamblu de operatii efectuate cu ajutorul
mecanismelor, masinilor, precum si manopera, in vederea demolarii, totale sau partiale,
a unei constructii/amenajari;

2. Forma realizarii publicitatii exterioare

2.1 Publicitatea exterioara este amplasata pe postere, bannere plase de constructii, panouri,
standuri, stilpi, cladiri si constructii (care pot fi amplasate la sol sau pe peretii exteriori,
fatade, terase si/sau acoperisuri ale cladirilor), precum si cu utilizarea publicitatii
tridimensionale si iluminatoare, panourilor electromecanice si electronice si echipate
cu alte mijloace tehnice.

Se diferentiaza urmatoarele tipuri de constructii si dispozitive prin intermediul carora
se efectueaza publicitatea exterioara:

a) billboard - dispozitiv publicitar fix cu una sau mai multe fete pe stilp ;

b) superboard- panou publicitar solitar pe stilpuri;

¢) trivision-billboard - panou cu prisme triunghiulare;

d) scroller - panou cu suprafete de afisaj interschimbabil;

e) city-light (light-box) - dispozitiv publicitar pe stilp mic, cu iluminare;

f) caseti - boxd iluminata din interior sau boxd digitald, cu una sau mai multe fete, montata
pe piloni sau pe peretii clidirilor or constructiilor;

g) panou digital — LED display;

h) stela — dispozitiv publicitar fix, pe care sunt plasate denumirea, marca comerciala,
logotipul/emblema, programul de activitate si/sau genurile de activitate ale
comerciantului respectiv si, dupd caz, elemente de design si aranjament
artistic/arhitectural;

i) banere - suprafete cu una sau doua fete, inscriptionate cu autocolante sau tipdrite in
policromie, montate intre stilpii de sustinere;

j) coloani port-afis — mobilier urban poli-functional, executat de obicei in formd de
cilindru sau intr-o varietate de forme volumetrice destinat pentru expunere de
publicitate interschimbabila;

k) portal - dispozitiv publicitar construit deasupra drumurilor publice sprijinit pe ambele
piri ale carosabilului (sau in trei puncte - in cazul existentei fasillor desparsitoare
de benzi de circulatie).

1) alte mijloace utilizate in calitate de suporturi publicitare - copertine, pavilioanele
staitlor de transport public, chioscuri, banci, umbrele, orologii (cu intretinerea
obligatorie), WC-uri publice, constructii temporare, schele, mijloace depublicitate
mobila-ambulante remorcate sau autopropulsate, dispozitive publicitare nestandarde
(baloane gonflabile, aerostate, obiecte publicitare de arti, instalaiii de proiedie a
imaginilor publicitare pe pavaj, pe suprafata peretilor, in aer) etc.

m) panou adiacent - dispozitiv publicitar fix cu una sau mai multe feie partea dorsali a cirui
nu este vizibild. Panoul se amplaseaza de obicei cu spatele la gard, cladire, zond verde,
constructii.

n) stender - panou informational sau publicitar de formatul mic, mobil, fara fundatie, care
se amplaseaza pe perioada lucrarilor adiacente locurilor de prestari servicii ale
agentului economic.

o) curs valutar —panoul publicitar mobil/amplasat pe fatada cladirii, cu afisarea cursurilor
de schimb valutar curent in forma digitald/analogica.
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p) mesh digital - suport publicitar de mari dimensiuni expus pe suprafata exterioara a unui
imobil si care foloseste modul electronic de afisare a reclamei,

q) mesh - suport pentru mesajul publicitar confectionat din material sinteticperforat, cum
ar fi plasa fina, de obicei de mari dimensiuni, fixat pe cladiri sauprin fixare/agatare de
cel putin un suport independent;

r) proiect publicitar special — publicitate exterioara atipica temporara, creatd special in
scopul promovdrii unui produs, a unui serviciu sau eveniment si care nu are inalcatuirea
sa elemente de fundatie si/sau structuri publicitare clasice;

s) rooftop - mijloc de publicitate amplasat pe acoperisul, respectiv terasa unei cladiri;

t) steag publicitar - piesa de stofd, panza sau material plastic atasatd la un suportlance,
catarg sau stalp, purtand culori, embleme, simboluri sau mesaje publicitare;

3. Conceptia de amplasare a dispozitivelor publicitare si publicitatii
exterioare

3.1 Conceptia (principiul conceptual) de amplasare a publicitatii exterioare constda in
armonizarea factorilor economici si celor arhitectonici in scopul asigurdrii  utilitatii
comunicdrii vizuale in ariile spatiilor publice urbane.

3.2 Misiunea conceptiei este:

a) dezvoltarea tehnologicd, arhitectonica si estetica a spatiului public informational;

b) favorizarea plasarilor de dispozitive de comunicare vizuala moderna in intentia sporirii
gradului de informare al cetatenilor;

c) diversificarea arhitectonica continud a spatiilor publice prin amenajari cu mobilier
urban modern cu elemente de comunicare vizuala;

d) asigurarea unui flux sigur de venit in bugetul municipal provenit din favorizarea
activitatii de publicitate stradala.

3.3. Logistica realizarii misiunii:

a) responsabilitatea reciprocda a autoritdtilor administratiei publice locale si a
intreprinzatorilor pentru procesul de notificare si amplasare de dispozitive publicitare;

b) corectitudinea in tratarea solicitantilor (evitarea tratarii lor diferentiate) si respectarea
normelor, cerintelor si termenelor notificarilor;

c) respectarea exigentelor prezentului Regulament de catre toate partile antrenate in
procesul de eliberare a notificarii, de amplasare si exploatare a dispozitivelor
publicitare;

d) stimularea implementarii materialelor si tehnologiilor moderne in dispozitivele
publicitare;

e) neadmiterea monopolizarii sectorului publicitatii exterioare.

3.4 Principiul conceptual de acceptare spre eliberarea notificarii a unui amplasament de
dispozitiv publicitar este potrivirea aspectului arhitectonic al acestui dispozitiv si a
dimensiunilor lui mediului urban in care urmeaza a fi plasat cu conditia respectarii
exigentelor Legii privind publicitatea si a prezentului Regulament.

3.5 Principiul de notificare defineste doud componente ale publicitatii exterioare:

a) dispozitive publicitare;

b) imagini publicitare.

4. Imaginile publicitare

4.1 Imaginile publicitare constituie varietatea de modalitati de reproducere a mesajului
publicitar pe diferite suporturi:



a) imagini tiparite in policromie;

b) imagini electronice reproduse pe ecrane digitale;

¢) imagini executate prin aplicare de pelicule autocolante;

d) signs - imagini §i inscriptionari volumetrice confectionate sau aplicate din diverse
materiale (metal, lemn, plastic, piatra, sticld, becuri electrice, leduri, tuburi cu gaze
spectrale etc);

e) drapele;

4.2 Continutul imaginilor publicitare difuzate pe dispozitivele publicitare nu se

avizeaza/notifica de catre autoritdtile administratiei publice locale. Imixtiunea

autoritdtilor administratie1r publice locale in continutul sau designul publicitatii
exterioare este interzisa.

4.3 Responsabilitatea asupra publicitatii exterioare afisate revine: furnizor de publicitate,

producator de publicitate, difuzor de publicitate, distribuitor de publicitate in

conformitate cu legislatia in vigoare.

4.4 Mesajele de interes public se difuzeaza in conformitate cu legislatia in vigoare.

4.5 In publicitatea exterioard, se interzice difuzarea unor imagini publicitare care:

a) prin forma, continut, dimensiuni si culori in combinatii specifice, reproduc imagini ale
indicatoarelor rutiere sau imagini ce pot fi confundate cu acestea;

b) produc semnale luminiscente intermitente, asemanatoare cu cele ale semafoarelor sau
ale girofarurilor unitatilor de transport ale serviciilor de urgenta.

4.6 In perioada de exploatare a dispozitivului publicitar fix, titularul notificarii pentru

dispozitiv publicitar nu are dreptul sa mentina dispozitivul publicitar fara imagini

afisate. In pauzele dintre campaniile de publicitate, pe suprafata de afisaj pot fi
amplasate imagini albe/decorative sau mesaje de interes public.

5. Acte necesare pentru amplasarea dispozitivelor
publicitare in municipiului Balti

5.1 Amplasarea dispozitivelor publicitare se efectueaza in baza notificarii pentru
amplasare si exploatarea dispozitivelor publicitare pe:

a) terenurile/ imobilele persoanelor fizice si ale persoanelor juridice din proprietate
privatd;

b) terenuri (in urma licitatiei) si/sau cladiri din sfera publica si privatd a municipiului.

5.2 Dispozitivele publicitare fixe a cdror instalare necesitd executia lucrarilor de

constructii in baza autorizatiei de construire, in conformitate cu Codul urbanismului

si constructiilor, se instaleazd in baza autorizatiei respective anexata la notificare.

5.3 Pentru amplasarea si exploatarea dispozitivului publicitar fix a cdror instalare

reprezinta lucrari de constructii care nu modifica structura de rezistenta a constructiei

si instalatiilor aferente se instaleazd in baza notificarii instaldrii dispozitivului
publicitar, depusa in conformitate cu legea, unde solicitantul depune o notificare

(anexa nr.1) insotita de pasaportul dispozitivului publicitar, in oficiul ’Ghiseul

Unic”.

5.4 Pasaportul dispozitivului publicitar este intocmit de catre solicitant si trebuie sa
contind datele conform modelului (anexa nr.3):

a) 1n cazul 1n care solicitantul este persoana fizica — copia de pe buletinul de identitate
si extrasul din Registrul de stat al intreprinzatorilor individuali, iar in cazul in care
solicitantul este persoana juridicd — extrasul din Registrul de stat al persoanelor
juridice;

b) informatii privind locul preconizat pentru amplasarea dispozitivului publicitar fix,
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insotite de o copie de pe harta topografica la scara 1:500, cu indicarea exacta a locului
preconizat pentru amplasare, si de fotografia acestuia in color;

¢) informatii privind dispozitivul publicitar, inclusiv dimensiunile, numarul de fete,
zona, suprafata imaginii publicitare si categoria dispozitivului publicitar;

d) in cazul dispozitivelor publicitare fixe ce urmeaza a fi amplasate pe peretii sau pe
acoperisul unor imobile, inclusiv pe pavilioanele statiilor de transport public sau pe
chioscurile aflate in proprietate privatd, se prezintda acordul scris al
proprietarului/proprietarilor respectivului bun imobil sau al reprezentantului legal al
acestuia/acestora;

5.5 In cazul amplasarii dispozitivelor publicitare pe stilpi cu retele electrice si
telecomunicatie, pentru functionarea si intretinerea in sigurantd a acestora, este
necesara coordonarea scrisd cu proprietarii stilpilor.

5.6 Declaratia pe propria raspundere a solicitantului, prin care acesta confirma ca
dispozitivul publicitar fix nu necesita obtinerea autorizatiei de construire si se obliga
sd achite taxa pentru dispozitivul publicitar fix stabilita de autoritatea administratiei
publice locale;

5.7 In cazul notificarii unui singur dispozitiv publcitar per spatiu comercial, fird
depasirea  limitei  fatadei, nu se va prezenta acordul scris al
proprietarului/proprietarilor respectivului bun imobil sau al reprezentantului legal al
acestuia daca se vor intruni urmatoarele conditii :

e dispozitivul publicitar nu va depasi suprafata de 4 m?,

e sc va amplasa la parterul cladirii cu destinatie comerciala,

e nu va bloca accesul luminii in incaperile locatarilor si accesul la sistemele
ingineresti al imobilului,

e va fi amplasat cu respectarea normelor in constructii,

e dispozitivul nu va crea disconfort locatarilor urmare a iluminarii intermitente,
intensitate ridicata cu deconectarea acesteia intre orele 22.00-07.00;

(modificat prin LP27 din 27.02.25, MO143/19.03.25 art.137; in vigoare 19.03.25)

5.8 Pasaportul dispozitivului publicitar trebuie sa fie executat de un specialist in
domeniul arhitecturii / designului / publicitétii / proiectarii, pentru afisarea corecta a
datelor, in conditiile legii.

6. Procedura de obtinere a notificarii de amplasare a dispozitivelor
publicitare model nou in municipiul Balti

6.1 Inregistrarea notificarii pentru solicitarea privind amplasarea dispozitivelor
publicitare (indiferent de categorie) se efectueaza in urmatoarea ordine:

a) Solicitantul, prin intermediul oficiului "Ghiseul unic”, depune notificarea insotitd de
pasaportul dispozitivului publicitar (fiecare in doud exemplare originale).

b) un angajat a oficiului ’Ghiseul Unic”, primeste si inregistreaza notificarea de
amplasare pentru dispozitiv publicitar, nsotitd de pasaportul dispozitivului
publicitar, chiar dacd pasaportul nu contine toate documentele si informatiile
prevazute in p. (5.5);

c) Sectia publicitate, va verifica identitatea solicitantului prin utilizarea platformei de
interoperabilitate, in conformitate cu Legea 142/2018 cu privire la schimbul de date
st interoperabilitate, fara solicitarea actelor si documentelor de la solicitant.

d) In termen de 10 zile lucritoare, va lua la evidentd si examina notificarea (fird
implicarea solicitantului), ulterior va elibera notificarea solicitantului cu indicarea
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modalitatii de achitare a texelor in publicitate.

6.2 Notificarea se va considera nuld dacd va contine date false sau incomplete despre
persoana carea a depus notificarea sau dacd informatia prezentatd nu corespunde
cerintelor legale, iar autoritatea publica locala va anunta persoana care a depus
notificarea in termen de 10 zile. Solicitantul se va informa despre nulitatea notificarii
cel tirziu In urmatoarea zi lucratoarea din data constatarii faptului nulitatii.

6.3 In procesul pregatirii depunerii notificarii, insotita de pasaportul dispozitivului
publicitar fix, autoritatea administratiei publice locale:

a) ofera solicitantului informatii privind reglementarile si cerintele din domeniu,
inclusiv cele aplicabile la nivel local, inclusiv prin publicarea acestora pe propriul
site web;

b) la cererea solicitantului, ofera consultatiile necesare, inclusiv prin intermediul
subdiviziunilor/serviciilor de specialitate, privind regimul de amplasare a
dispozitivelor publicitare fixe si conditiile ce trebuie indeplinite de solicitant;

c) ofera solicitantului accesul la formularele-model ale documentelor, inclusiv prin
publicarea acestora pe propriul site web;

d) in termen de 3 zile lucratoare, oferda solicitantului acces la informatiile privind
locatiile dispozitivelor publicitare fixe autorizate sau notificate, cu exceptia cazului
in care informatiile sunt accesibile prin internet in conformitate cu art. 47 alin. (7)
din Legea nr. 160/2011 privind reglementarea prin autorizare a activitatii de
intreprinzator;

e) in termen de 3 zile lucratoare, ofera solicitantului acces la ridicarile topografice si
hartile de specialitate, cu exceptia cazului in care acestea reprezinta informatii
oficiale cu accesibilitate limitata.

6.4 Autoritatea administratiei publice locale verifica datele indicate in notificare si in
pasaportul dispozitivului publicitar fix in privinta corespunderii acestora cu
prevederile prezentei legi.

6.5 Autoritatea administratiei publice locale colaboreaza cu alte autoritati publice sau
entitati private in vederea realizarii atributiilor de verificare a legalitatii activitatii
persoanelor fizice si juridice implicate in amplasarea si instalarea dispozitivelor
publicitare fixe. Autoritatile si entitatile mentionate prezintd, la solicitarea autoritatii
administratiei publice locale, informatia respectiva, conform legislatiei.

6.6 Autoritatea administratiei publice locale poate verifica activitatea persoanelor fizice
si juridice implicate Tn amplasarea si instalarea dispozitivelor publicitare fixe, in
conformitate cu prevederile Codului contraventional.”

6.7 Notificarea pentru dispozitivul publicitar la fel ca si pasaportul se perfecteazad in doud
exemplare originale, dintre care un exemplar raméane in arhiva oficiului ”Ghiseul
unic”, iar altul se elibereaza solicitantului, Tmpreund cu pasaportul dispozitivului
publicitar, care este partea componenta a notificarii.

6.8 Notificarile se depun pe baza principiului - un dispozitiv publicitar - o notificare.

Nu se admite eliberarea unei notificari pentru doua sau mai multe obiecte. Ca exceptie
se considerd notificarea pentru publicitatea exterioard cu termen de amplasare
prescurtat (ofertd temporara, nu mai mult de 30 de zile) pentru dispozitive publicitare
cu acelasi continut si dimensiune.




7. Amplasarea si exploatarea dispozitivului publicitar fix

7.1 Dispozitivele publicitare se amplaseaza pe proprietatea municipald / privatd doar
dupa obtinerea autorizatiei de construire si trebuie sd contina datele de identificare in
publicitate ale titularului autorizatiei de contructie sau a tertului care gestioneaza
dispozitivul publicitar fix.

7.2 Titularul autorizatiei de construire pentru dispozitivul publicitar fix sau, dupa caz,
persoana fizicd sau juridica care a depus notificarea este obligatd sa instaleze
dispozitivul publicitar fix intr-un termen de 6 luni din ziua eliberarii autorizatiei de
construire sau, dupd caz, din ziua comunicarii ludrii in evidenta a notificarii.

7.3 Dispozitivele publicitare fixe nu trebuie sa creeze obstacole in calea pietonilor,
transportului si serviciilor ordsenesti de salubrizare mecanizata.

7.4 Fiecare dispozitiv publicitar fix este amplasat astfel incat proiectia la sol a acestuia sa
fie 1n totalitate in interiorul proprietatii prevazute in autorizatia de construire pentru
dispozitivul publicitar fix sau, daca se aplica procedura de notificare, in pasaportul
dispozitivului publicitar fix.

7.5 Montarea si exploatarea dispozitivelor publicitare se efectueazd cu conditia
respectarii normelor tehnicii de securitate, pastrarea patrimoniului public (cladiri,
drumuri, spatii verzi etc.) si a patrimoniului ce apartine tertelor persoane. In
circumstantele cauzarii unor eventuale prejudicii patrimoniului public sau
patrimoniului tertelor persoane, responsabilitatea o poarta agentul economic care a
comis respectivul prejudiciu.

7.6 Muchia laturii inferioare a dispozitivelor publicitare suspendate deasupra carosabilului
se amplaseaza la indltimea minima de 4,25 m de la cota carosabilului.

7.7 lluminarea imaginii publicitare de pe dispozitivele publicitare fixe se efectueaza cu
utilaj industrial de iluminat ce corespunde exigentelor de securitate in domeniul
electrotehnic si antiincendiar. Lumina proiectoarelor nu-i va orbi pe participantii la
trafic si nu va fi orientata in geamurile blocurilor locative.

7.8 Sistemele de iluminare ale dispozitivelor de publicitate vor fi amplasate in conditii care
sa asigure protectia pietonilor.

8. Reconstructia sau inlocuirea dispozitivului publicitar fix

8.1 Reconstructia sau inlocuirea dispozitivului publicitar fix necesitd depunerea unei
notificari noi in cazul in care:

a) dispozitivul publicitar reconstruit sau cel care inlocuieste dispozitivul notificat
anterior se plaseaza intr-un alt loc decat cel prevazut in notificare si In pasaportul
dispozitivului publicitar fix notificat anterior;

b) dispozitivul publicitar reconstruit sau cel care inlocuieste dispozitivul notificat
anterior are o suprafatd de afisaj mai mare decat suprafata de afisaj a dispozitivului
publicitar fix notificat anterior.

8.2 Reconstructia sau inlocuirea dispozitivului publicitar fix nu necesitd depunerea unei
notificari noi in cazul in care:

a) dispozitivul publicitar reconstruit sau cel care inlocuieste dispozitivul notificat
anterior se plaseazd in locul indicat in notificare si in pasaportul dispozitivului
publicitar fix notificat anterior;



b) dispozitivul publicitar reconstruit sau cel care inlocuieste dispozitivul notificat
anterior are suprafata de afisaj identica cu cea a dispozitivului publicitar fix notificat
anterior.

9. Valabilitatea si anularea notificarii instalarii dispozitivelor publcitare fixe

9.1Termenul de valabilitate si conditiile de prelungire a valabilitatii autorizatiilor de
construire eliberate pentru instalarea dispozitivelor publicitare fixe se stabilesc
conform Codului urbanismului si constructiilor.

9.2 Drept temei pentru anularea notificarii instalarii dispozitivului publicitar, servesc:

a) cererea privind anularea acesteia depusd de solicitantul notificarii (anexa nr. 5);

b) radierea persoanei care a depus notificarea din Registrul de stat al intreprinzatorilor
individuali sau, dupa caz, din Registrul de stat al persoanelor juridice;

c¢) neamplasarea dispozitivului publicitar fix intr-un termen de 6 luni din ziua eliberarii
notificarii instalarii dispozitivului publicitar luate la evidenta;

d) in cazul in care, in conformitate cu Legea exproprierii pentru cauza de utilitate publica
nr. 488/1999, a fost emisd o decizie definitivda de expropriere, care afecteaza
amplasamentul dispozitivului publicitar fix;

e) necorespunderea dispozitivului publicitar fix uneia dintre urmatoarele cerinte incluse
in notificara si pasaportul dispozitivului publicitar referitor la categorie, locatie,
dimensiuni, suprafata imaginii publicitare, numarul de fete.

9.3 In cazurile prevazute la pct. (9.2) lit. a)—-d), anularea notificarii se dispune prin decizie
de catre autoritatea emitenta a notificdrii, fara adresare in instanta de judecata. Decizia
autoritdtii emitente privind anularea notificarii pentru dispozitiv publicitar poate fi
atacata 1n instanta de judecata.

9.4 In cazul prevazut la pct. (9.3) lit. e), anularea notificirii se dispune prin hotirare
judecdtoreascd, la cererea autoritatii administratiei publice locale, dupa suspendarea
valabilitatii notificarii In conformitate cu art. 10 din Legea nr. 160/2011 privind
reglementarea prin autorizare a activitatii de intreprinzator.

9.5 Autorizatiile pentru dispozitiv publicitar eliberate anterior intrarii in vigoare a
modificarilor legii nr. 62/2022, sunt valabile pana la expirarea termenelor de
valabilitate.

9.6 In cazul vanzirii-cumpararii dispozitivului publicitar fix, cumparitorul se obligd sa
prezinte autoritdtii administratiei publice locale copia contractului de vénzare-
cumparare, insotitd de declaratia pe propria raspundere prevazuta la pct. 5.7.

9.7 Incalcirile constatate in procesul de control al respectirii legislatiei privind continutul
imaginilor publicitare in publicitatea exterioard nu constituie temei pentru
suspendarea/anularea notificarii.

9.8 Dispozitivele publicitare fixe sunt demontate de cétre titularul autorizatiei de construire
pentru dispozitivul publicitar fix sau, dupa caz, de catre persoana fizica sau juridica
care a depus notificarea. In cazul in care termenul de valabilitate al autorizatiei de
construire sau, dupa caz, al notificarii nu a expirat, autoritatea administratiei publice
locale are dreptul sa demonteze dispozitivul publicitar fix doar in conformitate cu art.
33 sau in baza unei hotarari definitive si irevocabile a instantei de judecata.



10. Interdictii privind amplasarea dispozitivelor publicitare fixe

10.1 Este interzisa amplasarea dispozitivelor publicitare fixe:

a) fard notificarea administratiei publice locale, conform prevederilor prezentului
Regulament;

b) pe cladiri si structuri fara acordul proprietarului acestora;

¢) in limitele zonelor de protectie a monumentelor de arhitectura, istorie si cultura,
monumentelor de for public, de importanta nationala si locala, mormintelor si operelor
comemorative de razboi, respectind:

eraza zonei de protectie a monumentului de importanta locala si nationala - 100,0 m de
la perimetrul terenului aferent acestuia;

eraza zonel de protectie a monumentului fard terenul aferent - 20,0 m de la suprafata
acestuia;

d) 1n incinta si pe elementele de imprejmuire ale cimitirelor si ale lacasurilor de cult;

e) pe imobilele muzeelor;

f) pe arbori si/sau prin vatamarea/distrugerea de arbori sau/si ingradirea acestora cu
dispozitive publicitare;

g) pe 1n interiorul rondurilor cu circulatie n sens giratoriu, la o distantd de cel putin 50 m
fatd de acestea in locuri destinate circulatiei vehiculelor si indicatoarelor rutiere, in
locuri care circulatia normal poate fi perturbata;

h) pe pilonii de sustinere a elementelor de semnalizare rutierd sau de circulatie, cu exceptia
publicitatii temporare;

i) al caror aspect poate fi confundat cu indicatoarele rutiere si cu alte mijloace de
semnalizare rutiera prin forma, continut, dimensiuni si culori in combinatii specific,
precum si a indicatoarelor de orientare si informare;

j) pe instalatiile de semaforizare sau astfel incit sa fie redusa vizibilitatea semafoarelor;

k) amplasarea dispozitivelor publicitare fixe pe suport electronic ce folosesc un fundal alb
la afisarea imaginilor pe timp de noapte, sau culorile semaforului amplasate in
apropierea acestora;

1) pe retele subterane de apa, gaze, telefonie si canalizare;

m) mai aproape de 50 m de trecerile de pietoni in zonele desemnate de reteaua rutierd;

n) pe partea carosabild a drumurilor publice, indiferent de categoria acestora.

o) pe tronsoane de drum cu risc sporit de accidente rutiere sau cu o panta longitudinala
mai mare de 6%, zona drumului din interiorul curbelor in plan, precum si la intersectiile
rutiere, in cadrul benzilor de despartire, pe poduri, viaducte, bariere rutiere;

p) mai aproape de 100 m de poduri si viaducte;

q) mai aproape de 300 m de intersectiile la nivel cu calea ferata;

11. Dispozitivele publicitare mobile in publcitatea exterioara si dispozitivele
publicitare netraditionale

11.1 In publicitatea exterioara, dispozitivele publicitare mobile, precum si dispozitivele
publicitare netraditionale (baloane gonflabile, aerostate, bannere remorcate de avioane,
instalatii de proiectie a imaginilor publicitare) sunt amplasate si explotate in temeiul
notificarii depuse in conditiile prezentei legi, nsotitd de pasaportului dispozitivului
publicitar.

11.2 Steagurile publicitare se amplaseaza doar pe teritoriul expozitiilor, al targurilor, al
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magazinelor si supermagazinelor, al parcurilor si intreprinderilor industriale, al zonelor
de desfasurare a actiunilor in masa si a celor sportive. Steagurile publicitare se
amplaseaza la Tnaltimea minima de 2,5 m de la cota terenului.

11.3 Pe trotuare/spatiile pietonale cu latimea de cel putin 3,00 m, dispozitivele publicitare
mobile orientativ cu dimensiunea de 0,7*1,0 m (pand la 1,5 m? in cazul formei
nestandarte) pot fi amplasate numai in timpul zilei in apropierea/in fata magazinelor,
restaurantelor si alte puncte comerciale corespunzator locului prestarii serviciilor.
Notificarea instalarii acestora se efectueaza in conformitate cu capitolele 5,6,7 din
prezentul Regulament.

11.4 Este permisa amplasarea dispozitivelor publicitare (panou/steag publicitar) pe stalpii
de iluminat, pe stilpii special amenajati pentru retelele de contact de alimentare cu
energie electricd pentru transportul public si pe alti stilpi care permit plasarea
suporturilor publicitare, cu 0 marime maxima 0,5*0,9 m? la iniltimea de 3,5 m de la
suprafata carosabilului, cu acordul scris al detinatorului stilpilor cu exceptie:

a) raza zonei de protectie a monumentului de importanta locald si nationala;

b) raza zonei caselor de locuit individuale;
Notificarea instaldrii acestora se efectueaza in conformitate cu capitolele 5,6,7 din
prezentul Regulament.

11.5 Pe o parte a strazii, pe fiecare stilp se permite amplasarea numai unui singur dispozitiv
publicitar (panou/steag publicitar).

11.6 Indicatoare directionale publicitare, care se afld pe stilpi trebuie sa corespunda p. 11.4,
11.5. In cazul amplasarii in proprietate privata, proiectia indicatorului directional
publicitar trebuie sa fie in hotarele acestui teren.

11.7 Se interzice amplasarea si exploatarea mijloacelor de difuzare a publicitatii sonore, cu
exceptia celor amplasate temporar in ariille de desfasurare a actiunilor de masa, a
targurilor, a expozitiilor sau a competitiilor sportive.

11.8 Este interzisa publicitatea prin retelele de informare sonora a pasagerilor in mijloacele
de transport public, in statii, Tn gari si in aeroporturi. Aceastd interdictie nu se aplica
mesajelor de interes public, difuzate in statii, in gari si in acroporturi.

12. Firma si publicitatea in localurile de comert si de prestari de servicii

12.1 Nu se considera publicitate exterioara si nu necesita notificare pentru dispozitiv
publicitar:
a) firma cu o suprafata de pina la 3 m?;
b) vitrinele localurilor de comert si de prestari de servicii, amenajate cu marfuri si
iluminate pe timp de noapte.

12.2 Amplasarea pe fatadele obiectelor de comert si prestari servicii, precum si pe teritoriul
ciruia 1i apartin, firmele cu o suprafati de 3 m? si mai mult, se realizeaza in
conformitate cu prezentul Regulament. Firma trebuie sa fie proiectata in acelasi stil ca
st aspectul arhitectural al cladirii/complexului, bazat pe conceptul arhitectural si
artistic, daca exista.

12.3 Se va amplasa o singurd firma per punct comercial/imobil, exceptie se va considera
punctele comerciale cu doud sau mai multe intrdri/fatade si doar la dicretia
administratiei publice locale, luind in consideratie amplasarea obiectului comercial,
zona monumentelor publice, precum si zonalitatea orasului.

12.4 Firmele amplasate trebuie sa fie proiectate, fabricate si instalate in conformitate cu
cerintele reglementarilor tehnice, normelor si regulilor in constructie, precum si sd nu
incalce aspectul arhitectural-artistic extern al orasului si sd asigure conformitatea
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caracteristicilor estetice ale firmei cu aspectului exterior al obiectului pe care sunt
amplasate. Firmele de pe fatadele monumentelor de arhitecturd se vor amplasa tinand
cont de prevederile Legii Republicii Moldova nr. 1530/1998 ..Cu privire la protectia
monumentelor” si Codului Urbanismului si Constructiilor nr. 434/2023.

12.5 Firma cu o suprafatd de 3 m? si mai mult este un dispozitiv publicitar si este calculat
pe baza limitelor punctelor extreme a constructiei. In suprafata imaginii publicitare,
reflectata in pasaportul dispozitivului publicitar, include suprafata calculata in punctele
extreme ale dispozitivului publicitar, ludnd in considerare toate elementele, precum si
spatiul dintre ele.

12.6 In cazul firmei in forma de litere/forme tridimensionale care:

a) se instaleaza direct pe fatada cladirii si spatiul sub care nu este evidentiat color de
culoarea principalad a fatadei cladirii, limitele dispozitivului publicitar trebuie sa fie
considerate punctele extreme ale elementelor tridimensionale.

b) amplasate pe copertina/constructia proeminenta a cladirii si spatiul sub care nu este
evidentiat color fatd de culoarea principald a fatadei cladirii, limitele dispozitivului
publicitar trebuie considerate: lungimea in punctele extreme ale literelor/formelor
tridimensionale, iar inaltimea — Indltimea totald a copertinei/constructiei proeminente.

12.7 Limitele firmelor amplasate pe copertine/constructii proeminente/fatadei cladirii,
evidentiate intr-o culoare diferita de culoarea principald a fatadei sau de stilul cladirii,
care deosebesc acest dispozitiv de aspectul general al cladirii, trebuie sa fie luate in
considerare limitele evidentierii de culoare, chiar daca suprafata de publicitate care
poartd incarcatura semantica va fi mult mai mica.

12.8 Se interzice aplicarea oricaror imagini si inscriptii fabricate (sau tiparite) din pelicule
autocolante prin aplicarea lor pe vitrine, geamuri, usi i pereti cu exceptia informatiei
asupra programului de lucru al unitdtii comerciale. Exceptie este numai pentru
proiecte speciale publicitare (promotii) sub forma de imagini publicitare realizate din
pelicule autocolante, care nu ocupa mai mult de 10% din suprafata vitraliilor si a altor
elemente ale fatadei cladirii care nu sint opace, cu posibilitatea de modificare a
continutului imaginii publicitare fard modificarea dimensiunii, amplasarii, indicate in
pasaportul dispozitivului publicitar.

12.9 Notificarea pentru proiecte speciale publicitare (promotii publicitare) se depune pe baza
pasaportului proiectului publicitar si se efectueaza in conformitate cu capitolele 5 si 6
din prezentul Regulament.

12.10 Promovarea publicitatii prin intermediul decorului expus in interiorul vitrinelor nu e
considerata publicitate si se realizeaza in mod individual fara notificare.

12.11 Reflectarea ecranelor digitale in vitrinele unitdtilor comerciale, de productie sau
prestari servicii, orientate din interior spre exterior, se considera publicitate
exterioara si se notifica organele administratiei publice locale conform prevederilor
prezentului Regulament.

12.12 Pe peretii exteriori a magazinelor, farmaciilor, altor subdiviziuni comerciale, de
productie sau prestari servicii, este interzisa amplasarea neuniforma de bannere,
mesh si alte dispozitive publicitare, instalate pe pereti. Toate informatiile
suplimentare pentru consumatori trebuie amplasate numai in locuri special indicate
in pasaportul dispozitivului publicitar.

12.13In cazul in care intr-o clidire isi desfisoara activitatea mai multi agenti economici

dintre care nu toti au acces direct din strada, dar care doresc sd plaseze firme pe fatada
principald, mai multe firme vor fi grupate pe un panou vertical sau orizontal, formand
un singur ansamblu Tn conformitate cu conceptia arhitecturala a cladirii. Firmele vor fi
grupate dupa tip, dimensiune si incadrate simetric pe fatada sau pe un dispozitiv separat
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langa intrarea principala. Dispozitivele publicitare nu pot fi amplasate in ferestre, pe
vitralii s1 suprafete opace. Ansamblu de marci comerciale poate fi amplasate pe fatada
cladirii sau pe un pilon separat in zona cladirii centrului comercial. Firma cu denumirea
Centru Comercial poate sa difere de la alte firme cu dimensiunea si locului plasarii.
Firmele spatiilor comerciale In cadrul cladirilor rezidentiale cu mai multe apartamente
trebuie sa respecte acelasi stil cu aspectul arhitectural al cladirii, complexului, bazat pe
conceptul arhitectural si artistic, daca exista.

12.14 Informatiile publicitare suplimentare privind produse si servicii, care nu au legatura cu
activitatea principala a statiilor PECO (benzinariilor) sunt considerate ca publicitate
exterioara si se va notifica administratia publica locala despre amplasare.

13. Publicitatea pe vehicule

13.1 Afisarea imaginilor publicitare pe vehiculele se efectueaza, in baza notificarii (anexa
nr. 2) depuse la autoritatea administratiei publice locale pe al carei teritoriu este
inregistrat vehicul respectiv, in oficiul ”Ghiseul Unic”, cu urmatoarele documente
anexate:

a) in cazul in care solicitantul este persoana fizicd — copia buletinului de identitate si
extras din Registrul de stat al intreprinzatorilor individuali, iar in cazul in care
solicitantul este persoana juridica — extras din Registrul de stat al persoanelor juridice;

b) pasaportul tehnic al vehiculului;

c) contractul incheiat cu proprietarul vehiculului;

d) avizul prealabil eliberat de politie;

e) macheta publicitdtii exterioare in scard in doud exemplare in color, cu sigiliu umed si
semnatura titularului imaginii publicitare.

13.2 Este interzisa afisarea imaginilor publicitare pe vehicule in urmatoarele cazuri:

a) pe suprafete de sticla/transparente, fapt ce obstructioneazd vederea din interiorul
vehiculului;

b) pe unitatile de transport ale serviciilor de urgenta;

c) pe unitdtile de transport si utilajele destinate reparatiei drumurilor;

d) in alte cazuri prevazute de lege Tn mod direct.

14. Monitorizarea respectarii legislatiei privind publicitatea exterioara

14.1 Sectia Publicitate din cadrul Primariei municipiului Balti, este obligatd sa efectueze
controale si sd monitorizeze dispozitivele publicitare amplasate, pentru respectarea
datelor indicate in notificare.

14.2 In cazul in care se constata necorespundere cu datele indicate in notificare si pasaportul
dispozitivului publicitar, specialistii Sectiei Publicitate intocmesc un Act de Control
(anexa nr. 4) indicand incdlcdrile Regulamentului si recomandarile stricte. Actul de
control se transmite titularului notificarii pentru inlatura incalcarile in termen de 5 zile
lucratoare.

14.3 Proprietarul este obligat sa restabileasca constructia dispozitivului publicitar in termen
de 5 zile lucratoare, si sa mentind aspectul lui in stare Ingrijita.

14.4 In cazul in care nu se respecti cerintele prezentului Regulament privind conformitatea
datelor indicate n notificare si a aspectului exterior a dispozitivului publicitar, specialistii
Sectie1 Publicitate initiazd procedura de suspendarea valabilitatii notificarii in
conformitate cu art. 10 din Legea nr. 160/2011 privind reglementarea prin autorizare a
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activitatii de intreprinzator, iar anularea notificarii se dispune prin hotarare judecatoreasca,
la cererea autoritatii administratiei publice locale.

14.5 Autoritatea administratiei publice locale deleaga intreprinderilor municipale efectuarea
lucrérilor de demontare a constructiilor publicitare in urma unei hotarari definitive si
irevocabile a instantei de judecatd sau conform dispozitiei primarului.

14.6 In urma demontirii fortate, intreprinderea municipali restituie la cererea proprietarului
dispozitivul demontat, in baza actului de predare-primire semnat de reprezentantul
intreprinderii si de proprietarul dispozitivului.

14.7 Cheltuielile pentru demontare suporta proprietarul dispozitivului publicitar.

14.8 Administratorii intreprinderilor municipale asigurd controlul asupra legalitatii
amplasari publicitatii, pe obiectele ce se afla in gestiunea Intreprinderilor municipale
in baza contractului incheiat cu privire la amplasarea publicitatii.

In cazul depistirii dispozitivului publicitar instalat ilegal, intreprinderea municipala
efectueaza demontarea din contul agentului economic.

15. Reglementari fiscale

15.1 Pentru amplasarea publicitétii si dispozitivelor publicitare se incaseaza taxele in modul
stabilit de Codul Fiscal al RM conform cotelor stabilite in temeiul deciziei Consiliului
Municipal Balti pentru anul curent.

15.2 Alte taxe si tarife sunt interzise.

15.3 Raportul trimestrial cu privire la notificdrile depuse si anulate pentru dispozitive
publicitare fixe si publicitatea exterioara, se depun de catre Serviciul publicitate in
adresa Directiei generale financiar-economice si organului teritorial al Serviciul Fiscal
de Stat pina la data de 15 a lunii urmatoare perioadei de gestiune.

15.4 Anual, pand in data de 31 martie, raportul privind numarul de dispozitive publicitare
fixe s1 suprafata totala de afisaj pe care le detine orice persoand in municipiul Balti este
prezentata Consiliului Concurentei.

15.5 Acordarea beneficiilor si scutirea de la taxe pentru amplasarea publicitatii si
dispozitivelor publicitare se realizeaza prin decizia Consiliului municipiului Balti, in
baza prevederilor art. 295, art. 296 titlul a VII-a din Codul Fiscal.

16. Utilizarea terenurilor proprietate a municipiului Balti
pentru activitati de publicitate

16.1 Inregistrarea relatiilor funciare pentru dispozitivele publicitare fixe se reglementeaza
de actele legislative si normative in vigoare a Republica Moldova.

17. Dispozitii finale

17.1 Informatia privind locatiile dispozitivelor publicitare fixe autorizate sau notificate,
precum si cea privind autorizatiile de construire eliberate sau notificarile depuse
constituie informatii de interes public, acestea fiind publicate pe site-ul web al
autoritatii administratie1 publice locale.”

17.2 Toate litigiile, privind respectarea cerintelor prezentului Regulament se solutioneaza
in conformitate cu legislatia in vigoare.
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